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Einleitung

Die sozialethische Relevanz des Konsums

Die heutigen Konsummaglichkeiten konnen eine Hilfe darstellen zu einem er-
fullten menschlichen Dasein. Viele Guter haben Uber ihre materielle Bedeutung
hinaus eine kulturelle Bedeutung, die im gunstigen Fall im Dienst menschlicher
Selbstentfaltung und zwischenmenschlicher Kommunikation steht und zur Hu-
manisierung der Lebenswelt beitragt. Im ungunstigen Fall fihrt Konsum dage-
gen zur Behinderung solcher humaner Krafte, lasst Ausdrucksmaoglichkeiten
verarmen und steht der personlichen und gemeinschaftlichen Entfaltung im
Weg.

Auf die Frage: ,Macht Wohlstand glucklich?“ geben empirische Untersuchungen
sowohl ein Ja als auch ein Nein zur Antwort. In der Selbsteinschatzung der per-
sonlichen Zufriedenheit spielt der Lebensstandard durchaus eine Rolle. Aller-
dings handelt es sich dabei um den relativen Lebensstandard, bei dem die Be-
zugsgroRe der nationale Kontext ist. Wer in Bangladesh an der Spitze der ge-
sellschaftlichen Wohlstandsskala steht, ist in Bezug auf seine materiellen Le-
bensverhaltnisse gegebenenfalls zufriedener als derjenige, der in Deutschland
zu den unteren Einkommensgruppen gehort, obwohl dieser in absoluten Mal}-
staben mehr Geld zur Verfiigung hat.' Dass die Zufriedenheit oder gar das
Gluck der Menschen mit steigendem Wohlstand zunimmt, lasst sich generell
nicht behaupten. Die Befriedigung der physiologischen Grundbedurfnisse ist
zwar eine entscheidende Voraussetzung fur das Glucklichsein. Oberhalb der
Grenze der physiologischen Grundbedurfnisse ist die Frage nach dem Zusam-
menhang von Wohlstand und Gluck jedoch differenziert zu beantworten, weil
sich mit dem Wohlstand in der Regel auch die gesellschaftlichen Rahmenbe-
dingungen, zum Beispiel Konkurrenzdruck, Arbeitsbedingungen etc. andern.
Wohlstand ist daher nie absolut gegeben, sondern immer an bestimmte Bedin-
gungen gekniipft.? Aus diesem Grund lassen sich unmittelbare Kausalbeziehun-
gen zwischen Wohlstand und Gluck kaum feststellen.

! vgl. Dieter Birnbacher, Was wir wollen, was wir brauchen und was wir wollen dirfen, in: Klaus
M. Meyer-Abich und Dieter Birnbacher (Hrsg.), Was braucht der Mensch, um gliicklich zu sein?
Bedurfnisforschung und Konsumkritik, Minchen 1979, S. 30-57, hier: S. 52f. mit Bezug auf
Studien von R.A.Easterlin.

2 Katrin Lederer, Bedurfnisse: ein Gegenstand der Bedirfnisforschung?, in: Klaus Michael
Meyer-Abich, Dieter Birnbacher (Hrsg.), Was braucht der Mensch, um glicklich zu sein? Be-
dirfnisforschung und Konsumkritik, Minchen 1979, S. 11-29, hier: S. 25.



Anders verhalt es sich mit dem Zusammenhang von Materialismus und Gluck.
Studien liefern Hinweise darauf, dass materialistisch eingestellte Menschen
nicht dazu neigen, gliicklich zu sein.?

"Materialismus" wird dort zusammenfassend definiert als "die Bedeutung, die ein Konsument
weltlichem Besitz beimif3t". Die Kriterien, mit denen die Eigenschaft "materialistisch" hier be-
stimmt wird, sind: Besitzgier als die "Neigung und Tendenz, die Kontrolle Gber und das Eigen-
tum an seinen Besitztiimern zu erhalten™, Geiz als "fehlende Bereitschaft, anderen vom eige-
nen Besitz zu geben oder mit ihnen zu teilen™ und Neid als "MiBvergniigen ... auf%rund der
Uberlegenheit einer anderen Person in bezug auf Gliick, Erfolg, Ansehen oder Besitz".

Auch weitere Studien, die den Begriff ,Materialismus® mit anderen Parametern
definieren, kommen zu dem Ergebnis, dass zwischen Materialismus und Le-
benszufriedenheit ein negativer Zusammenhang besteht.”

Wahrend der Zusammenhang zwischen Wohlstand und Gluck differenziert zu
beantworten ist, lassen Mullberge und Abfalltransporte ins Ausland, die Zersto-
rung der Ozonschicht, die Erwarmung der Erdoberflache und der Raubbau an
naturlichen Ressourcen auf Kosten zukunftiger Generationen keinen Zweifel an
der 6kologischen Problematik der Konsumweise der hoch entwickelten Indust-
riestaaten. Vor allem jedoch wachst die Gefahr, dass der Skandal der Unter-
entwicklung und des Wohlstandsgefalles zwischen reichen und armen Landern
gleichgultig oder resigniert hingenommen wird.

Das Konsumieren (wie das Verhalten Uberhaupt) ist daran zu messen, wie es
sich zur Forderung oder Schadigung unseres eigenen und unserer Mitmen-
schen Wohlergehen verhalt. Wohlergehen ist dabei zu verstehen als umfassen-

® Russel W. Belk, Three Scales to Measure Constructs Related to Materialism: Reliability, Va-
lidity, And Relationships to Measures of Happiness, in: Advances in Consumer Research 11
51984), S. 291-297. )
) vgl. ebd., S. 291 (Eigene Ubersetzung, Heike Rumbach-Thome).

vgl. ebd.
® ebd. (Eigene Ubersetzung, Heike Rumbach-Thome). Diese Eigenschaften miissen nicht alle
gemeinsam auftreten. Eine Person kann beispielsweise besitzgierig sein und dennoch nicht
geizig. Menschen, die sich in besonderem Mal} durch einige oder alle dieser Eigenschaften
auszeichnen (besonders durch Geiz und Neid), tendieren nicht dazu, gliicklich oder zufrieden
zu sein. Allerdings ist der negative Zusammenhang zwischen Besitzgier und Glick und Zufrie-
denheit am wenigsten deutlich von den drei untersuchten Parametern (vgl. ebd., S. 295).
7ng. Marsha L. Richins, Media, Materialism, and Human Happiness, in: Advances in Consumer
Research 14 (1987), hrsg. von Melanie Wallendorf und Paul Anderson, Provo, UT, S. 352-356,
zitiert nach Marsha L. Richins u.a., An Exploration of Materialism and Consumption-Related
Affect, in: Advances in Consumer Research 19 (1992), S. 230. Nach Marsha Richins kann der
Kauf auch glicklich und zufrieden machen, aber dies ist weniger der Fall bei den "Materia-
listen", also bei denen, die sich besonders viel davon versprechen. Bei ihnen ist vielmehr, bei
nicht eingetroffener Erwartung, die Enttduschung umso grof3er (vgl. ebd., S. 234).



des menschliches Wohl und dies bedeutet im christlichen Verstandnis vom
Menschen: Heil, als eine die reine Diesseitigkeit iibersteigende Kategorie.®

Die bisherige Behandlung des Konsums in den Human- und Sozialwissen-
schaften

Erst spat haben die Human- und Sozialwissenschaften die Beziehung zwischen
Menschen und artifiziellen Objekten zum Thema gemacht.® In Zeiten des Man-
gels war der Konsum in der Okonomik nicht viel mehr als das fraglose Ziel der
Produktion. Weder empirisch noch theoretisch haben sich die Philosophie, die
Geschichtswissenschaft, die Soziologie und die Psychologie bis in die jungere
Zeit in nennenswertem Ausmald mit dieser Frage auseinandergesetzt, abgese-
hen von Teilaspekten wie der Eigentumsfrage oder der gerechten Verteilung
von Gutern. Dartber hinausgehende Sinngehalte waren fast ausschliel3lich Ge-
genstand der Kunst und der Asthetik.”” Die Bedeutung, die materielle Ge-
genstande flr Menschen haben, soweit diese Bedeutung Uber ihre technische
Funktion hinausgeht, wird erst seit relativ kurzer Zeit thematisiert - abgesehen
von wenigen Pionierarbeiten. So hat beispielsweise Hannah Arendt im vierten
Kapitel ihres Werkes "Vita Activa oder vom tatigen Leben" die kulturanthropolo-
gische Bedeutung von Gutern beschrieben:

"...die Weltdinge (haben) die Aufgabe, menschliches Leben zu stabilisieren, und ihre 'Objektivi-
tat' liegt darin, daR sie der reiRenden Veranderung des natirlichen Lebens ... eine menschliche
Selbigkeit darbieten, eine Identitat, die sich daraus herleitet, da® der gleiche Stuhl und der glei-
che Tisch dem jeden Tag veranderten Menschen mit gleichbleibender Vertrautheit entgegen-
stehen. Mit anderen Worten, das, was der Subjektivitdit des Menschen entgegensteht, und
woran sie sich milt, ist die Objektivitat, die Gegenstandlichkeit der von ihm selbst hergestellten
Welt, und nicht die erhabene Gleichglltigkeit einer von Menschenhand unberiihrten Natur ...
Ohne eine solche Welt zwischen Mensch und Natur gabe es ewige Bewegtheit, aber weder
Gegenstandlichkeit noch Objektivitat.“""

Erst in jungerer Zeit wurde das Thema im Bereich der Soziologie und Kultur-
anthropologie, in der Psychologie und in der Wirtschaftsethik aufgegriffen.'? Bis-

8 vgl. Internationale Theologenkommission, Menschliches Wohl und christliches Heil, in: Herder-
Korrespondenz 32 (1978), S. 24-30.

° Wahrend die Vernachlassigung des Themas in Deutschland durch die Soziologie, Psychologie
und Okonomik bis heute beklagt wird (vgl. Norbert F. Schneider, Vorwort, in: Doris Rosenkranz,
Norbert F. Schneider (Hrsg.), Konsum. Soziologische, 6konomische und psychologische Per-
spektiven, Opladen 2000, S. 7f.), kam es im angelsachsischen Sprachenraum seit etwa zwan-
zig Jahren zu einer eingehenderen Beschaftigung mit dem Konsum.

1% vgl. Alfred Lang, Vorwort, in: Mihaly Csikszentmihalyi/Eugene Rochberg-Halton, Der Sinn der
Dinge. Das Selbst und die Symbole des Wohnbereichs, Miinchen-Weinheim 1989, S.7-12, hier:
S. 10.

" Hannah Arendt, Vita Activa oder vom tatigen Leben, Stuttgart 1960, S. 125.

12 vgl. Ulrike Knobloch, Theorie und Ethik des Konsums. Reflexion auf die normativen Grundla-
gen sozialdkonomischer Konsumtheorien, Bern-Stuttgart-Wien 1994. Ulrike Knobloch zeigt die
Grenzen der auf individualistischen und rationalistischen Grundlagen fuRenden ékonomischen

3



her bestimmte das Okonomische Nutzenvermehrungsmodell die Erklarungs-
versuche zum Konsumverhalten. Allerdings lasst sich heute, in einer weitge-
hend gesattigten Gesellschaft, ein groRer Teil des Konsums mit Hilfe des
Nutzenvermehrungsmodells nicht mehr erkldren.” In diesem Zusammenhang
ist auch die Problematik des Bedurfnisbegriffs als Grundlage einer Konsumethik
zu sehen, denn dieser Begriff suggeriert, dass der entsprechende Konsum dem
Beseitigen eines Mangels diene.'

Die Sozialethik spiegelt die geschilderte Vernachlassigung des Themas in den
Humanwissenschaften. Die Konsumethik als solche war bis vor kurzer Zeit in
der christlichen Sozialethik ein wenig beachtetes Gebiet. Es gab zwar kein Va-
kuum an ethischen Mal3staben: Ethische Aspekte des Konsums wurden traditi-
onell in der Christlichen Moraltheologie bzw. Sozialethik unter Stichworten wie
Privateigentum, Gerechtigkeit, Solidaritat, Armut, Reichtum, Habsucht, Vergnu-
gungssucht, Luxus, Verschwendung, Askese, MalRhalten etc. behandelt. Die
sozialethische Befassung mit der Problematik des Konsums in den
Wohlstandsgesellschaften bewegt sich zwischen den Polen einer gesellschafts-
kritischen Konsumismus-Kritik'®, die den Einzelnen primér als Opfer des sozio-
Okonomischen Systems wahrnimmt, einerseits, und einer individualethischen
Betrachtung andererseits, die die soziale Dimension bei der Entstehung von
Bediirfnissen wenig beriicksichtigt.'

Dartber hinaus befassen sich die kirchliche Verkindigung und die Seelsorge
mit dem Problem: Formen der Konsumaskese werden in der Osterlichen BulRR-
zeit (,Fastenzeit*) nahe gelegt, Suchtgefahren werden zum Thema gemacht,
ebenso das Mal3halten aus 6kologischen Grinden und von jeher der Verzicht,
um dem Not leidenden Nachsten zu helfen. Die systematisch-reflexive Be-
handlung des Themas fehlte dagegen bis zum Erscheinen der Studien von Ste-
phan Wirz'” und Karl-Georg Michel."®

Konsumtheorien auf und bringt demgegeniber die kulturellen und institutionellen Aspekte des
Konsumverhaltens starker ins Blickfeld. Sie stellt fest, dal® die wirtschaftswissenschaftlichen
Theorien auf unzureichenden anthropologischen Voraussetzungen basieren, indem sie das
Modell des homo oeconomicus, des rational handelnden Konsumenten, der konsequent seinen
Nutzen zu vergréfRern sucht, zu ihrer Grundlage machen und damit andere Motivationen ver-
nachlassigen.

¥ vgl. Kap. 1.8.2.

" vgl. Kap. 3.2.2.

' vgl. Erich Fromm, Dietmar Mieth, Dorothee Sélle (s.u.).

'® vgl. Stephan Wirz, Vom Mangel zum UberfluR. Die bedirfnisethische Frage in der
Industriegesellschaft = Schriften des Instituts fir Christliche Sozialwissenschaften der Westfali-
schen Universitat Minster, Bd. 27, Minster 1993; Karl-Georg Michel, Konsumethik in der
Wohlstandsgesellschaft = Abhandlungen zur Sozialethik, hrsg. von Anton Rauscher und Lothar
Roos, Bd. 41, Paderborn-Miinchen-Wien-Zirich 1997.

' ders., Vom Mangel zum Uberflu, a.a.0.



Zur Zielsetzung und Struktur der vorliegenden Arbeit

Das Ziel dieser Arbeit besteht in der Darstellung des Gegenstands kirchlicher
Konsumkritik sowie in der Grundlegung einer christlichen Konsumethik. Der
Ausgangspunkt ist dabei die Beobachtung, dass zwar heutiges Konsumverhal-
ten von kirchlicher Seite vielfach kritisiert wird, dies jedoch meist in wenig kon-
kreter Form geschieht. Lasst sich der Gegenstand der kirchlichen Kritik, die sich
mit den haufig schlagwortartig verwendeten Begriffen des Konsumismus und
Materialismus verbindet, genauer beschreiben? Wie wird diese Kritik begrun-
det? Handelt es sich um etwas Neues gegenuber der traditionellen moraltheo-
logischen bzw. sozialethischen Frage der Gerechtigkeit und Nachstenliebe im
Besitz bzw. im Gebrauch von Gutern und gegenuber der Verurteilung von Hab-
gier und Luxus? Bezieht sich die Kritik auf Verhaltensweisen von Individuen
oder auf gesellschaftliche und strukturelle Erscheinungen? Welche Wege wer-
den empfohlen, um Konsumismus und Materialismus zu vermeiden? Mit diesen
Fragen befasst sich der zweite Teil dieser Arbeit. Zugrunde gelegt wurden sozi-
alethische Dokumente der Papste und relevanter weltkirchlicher Versammlun-
gen vom Zeitraum des Pontifikats Johannes Pauls Il. zurickgehend bis Papst
Pius XIl., desjenigen Papstes, in dessen Amtszeit der Beginn des Wohlstands
fur breitere Bevolkerungsschichten in den westlichen Industrienationen fallt.
Hinzugenommen wurden zwei ortskirchliche Dokumente, die fur die katholische
Kirche in Deutschland von herausgehobener Bedeutung sind: das Dokument
,unsere Hoffnung"“ der Gemeinsamen Synode der Bistumer in der Bundesrepu-
blik Deutschland und der Erwachsenenkatechismus, Bd. 2, der Deutschen Bi-
schofskonferenz.

Gegen Konsumkritik, vor allem von kirchlicher Seite, wird haufig der Vorwurf
erhoben, den Massen, die endlich am Wohlstand teilhaben kénnen, diesen nun
wieder vorenthalten zu wollen. Gegen konsumkritische Stellungnahmen wird
auch vorgebracht, dass die Moglichkeit zum Konsum die Gesellschaft stabili-
siere, weil die Menschen weder politisch rebellisch werden, noch — da sie an
Gott nicht mehr glauben kdnnen — an Sinnfragen verzweifeln.

Diese Einwande zeigen, dass eine Konsumkritik moglichst differenziert argu-
mentieren muss. Am Anfang dieser Arbeit steht daher das Bemuhen um ein
besseres Verstandnis der Eigenart der modernen Konsumgesellschaft und des
Charakters heutigen Konsumierens.

'8 ders., Konsumethik in der Wohlstandsgesellschaft, a.a.O.



Fir eine ethische Befassung mit dem Thema Konsum ist es notwendig, sich der
Komplexitat des Themas und seiner unterschiedlichen Aspekte bewusst zu
werden, sonst liegt die Gefahr einer Verwendung von Schlagworten (Materia-
lismus, Konsumismus) nahe, die zu pauschal sind, um ethische Orientierung zu
ermdglichen. Auch der Ansatz beim Bediirfnis-Begriff'?, der einen Mangel impli-
ziert, bedeutet ein Engfuihrung (vgl. Kap. 3.2.2.). Aus diesem Grund unternimmt
diese Arbeit den Versuch einer differenzierten Sicht der Konsumfunktionen und
—motivationen und ihrer ethischen Relevanz (Kap. 3.2.3.) und bemuht sich,
dementsprechende ethische Kriterien zu formulieren. Insbesondere ist die Cha-
rakteristik modernen Konsumverhaltens in ihrer Eigenart wahrzunehmen (Kap.
3.2.4.). Dass Konsumieren sich heute nicht nur quantitativ von Formen friiheren
Konsumierens unterscheidet, wird deutlicher auf dem Hintergrund der histori-
schen Entwicklung und der Gegenuberstellung verschiedener Aspekte des
Konsumierens friher und heute (Kap.1). Dabei zeigen sich unterscheidende
Charakteristika des modernen Konsums, die durch ihre geistesgeschichtlichen
Bezluge erhellt werden. Dabei stlitze ich mich insbesondere auf die Untersu-
chungen des Soziologen Colin Campbell®’, der die eigenartigen Strukturen des
modernen Konsumverhaltens als selbst-illusionaren Konsum darstellt (andere
Autoren kommen, von unterschiedlichen Ansatzpunkten aus, zu ahnlichen Er-
gebnissen?') und ihre geistesgeschichtlichen Wurzeln untersucht. Der
geschichtliche Teil bezieht sich hauptsachlich auf die Entwicklung in England,
wo sich zu einem frihen Zeitpunkt fur grofiere Teile der Bevolkerung die Kon-
summaglichkeiten erweiterten. Die gegenseitige Beeinflussung von Geistesge-
schichte und Konsumgeschichte, die die Eigenart des modernen Konsums er-
hellt, wird von Colin Campbell am Beispiel Englands besonders deutlich darge-
stellt.

Der Schwerpunkt des systematisch-ethischen, dritten Teils, liegt auf der Formu-
lierung derjenigen Kriterien, die sich aus der genannten Differenzierung der
Konsumfunktionen und -—-motivationen ergeben. Daher stehen allgemeine
christlich-ethische Prinzipien wie Gerechtigkeit, Nachstenliebe und die Verant-

"9 vgl. Stephan Wirz, Vom Mangel zum UberfluB, a.a.O.

2 Colin Campbell, The Romantic Ethic and the Spirit of Modern Consumerism, Oxford 1987

z vgl. Gerhard Schulze, Die Erlebnis-Gesellschaft. Kultursoziologie der Gegenwart, Frankfurt-
New York 1992; Tibor Scitovsky, Psychologie des Wohlstands. Die Bedirfnisse des Menschen
und der Bedarf des Verbrauchers, Frankfurt - New York 1989; Norbert Bolz, David Bosshart,
Kult-Marketing. Die neuen Gétter des Marktes, Dusseldorf 1995.



wortung fir die Umwelt an dieser Stelle nicht im Vordergrund, sondern werden

vorausgesetzt.?

Zur Definition

Etymologisch bedeutet Konsum (von lat: ,consumere®) das Verbrauchen bis
zum volligen "Aufzehren" eines Gegenstandes. Nach dieser Definition ware
kein echter Konsument, wer nur einen fluchtigen Gebrauch von einem Kon-
sumgegenstand macht und nach einem neuen sucht, bevor der alte materiell
unbrauchbar ist.?> Die heutige Bedeutung, insbesondere auch in den kritischen
Begriffen der ,Konsumgesellschaft und des ,Konsumismus®, ist offensichtlich
eine andere.

Der Konsum — die Bedurfnisbefriedigung — liegt dem Konzept der Marktwirt-
schaft als zentrales Organisationsprinzip zugrunde (im Unterschied zur produ-
zentenzentrierten Wirtschaft des Mittelalters). Das Ziel und die ethische Be-
grundung der Marktwirtschaft argumentieren mit dem Wohl der Konsumenten,
der Allgemeinheit.24 Die 6konomische Theorie unterscheidet zwischen privatem
und offentlichem Konsum und fasst unter den privaten Konsum den Verzehr
von Verbrauchsgutern und die Benutzung und Abnutzung dauerhafter
Gebrauchsgiiter.?® Der Konsumbegriff wird in dieser Arbeit in diesem Sinn ver-
wendet, wobei es sinnvoll scheint — wenn man nicht lediglich den Absatz von
Gutern, also die Perspektive der Produzenten, sondern insbesondere diejenige
der Konsumenten einnimmt - den Begriff darlber hinaus auch auf die Tatigkei-
ten im Zusammenhang mit dem Erwerb eines Konsumgutes zu beziehen.

Zum Konsum zahlt die 6konomische Theorie aulRerdem die private Erstellung
und Nutzung von Dienstleistungen. Die Argumentation dieser Arbeit bezieht
sich auf den Konsum materieller Guter, Iasst sich jedoch in mancher Hinsicht
auf viele Dienstleistungen Ubertragen.

2 \Wegen dieser Konzentration des Themas werden die Dokumente des Konziliaren Prozesses
fur Frieden, Gerechtigkeit und Bewahrung der Schoépfung an dieser Stelle nicht behandelt, ob-
wohl sie fur die Konsumethik insgesamt wichtig sind.

% vgl. Walter Grasskamp, Die Ware Erlosung. Kleine Apologie des Konsums, in: Merkur. Deut-
sche Zeitschrift fiir europaisches Denken 2/50 (1996), S. 138-146.

2 vgl. Karl Homann, Franz Blome -Drees, Wirtschafts- und Unternehmensethik, Gottingen
1992, S. 52f.

% ygl. Bernd Biervert, Artikel "Konsum, Konsumgesellschaft", in: Georges Enderle et al. (Hrsg.),
Lexikon der Wirtschaftsethik, Freiburg/Brsg.-Basel-Wien 1993, Sp. 535-545, hier: Sp.536.



1. Genese und Charakteristik des modernen
Konsums

1.1. Perspektivenwechsel: Zum Verhaltnis von Industrieller
Revolution und Konsumbereitschaft

Das nachfolgende erste Kapitel befasst sich mit einer Darstellung der ge-
schichtlichen Entwicklung der komplexen Lebenswirklichkeit des Konsums. Der
Blick auf fruihere Konsummaoglichkeiten und -gewohnheiten sowie ihre Bedin-
gungen kann zu einem besseren Verstandnis und einer angemesseneren Be-
urteilung der heutigen Konsumpraxis beitragen. Sinn der geschichtlichen Ruck-
schau ist auch die Suche nach den spezifischen Merkmalen modernen Kon-
sumverhaltens.

Dabei steht dieses Kapitel nicht nur unter dem Vorbehalt, dass auf einigen we-
nigen Seiten der Konsumwirklichkeit mehrerer Jahrhunderte kaum Genuge ge-
tan werden kann. Es ist vor allem zu unterstreichen, dass die Erforschung der
Geschichte des Konsums noch in den Anfangen steckt. Es gibt keine For-
schungstradition,26 doch hat sich in den vergangenen zwanzig Jahren die Ge-
schichte des Konsums als Forschungsgebiet etabliert. %

Lange Zeit wurde als selbstverstandlich vorausgesetzt, dass mit den techni-
schen und materiellen Moglichkeiten nach der Industriellen Revolution auch
automatisch die Konsumbereitschaft zugenommen habe. Neuere Untersuchun-
gen zur Wirtschaftsgeschichte weisen demgegenuber darauf hin, dass zumin-
dest ein komplexeres gegenseitiges Beeinflussungsverhaltnis zwischen Kon-
sumbereitschaft und industrieller Entwicklung vorgelegen hat. Die Implementie-
rung technischer Moglichkeiten mit dem Ziel einer erhohten Produktion ist nicht
nur als Voraussetzung, sondern auch als Folge des gestiegenen Bedarfs und
einer verstirkten Konsumbereitschaft zu betrachten.?®

% Grant McCracken, Die Geschichte des Konsums: ein Literaturiiberblick und Lesefiihrer, in:
Glnther Rosenberger (Hrsg.), Konsum 2000. Veranderungen im Verbraucheralltag, Frank-
furt/Mn. 1992, S. 25-44, hier: S. 26.

" Vor allem auf der Basis der wegweisenden Studie von Fernand Braudel, Capitalism and
Material Life 1400-1800, London 1973.

2 Beispielsweise wurde die Dampfmaschine lange vor ihrem massenweisen Einsatz in der In-
dustriellen Revolution erfunden. 30 Jahre nach Thomas Newcomen'‘s Erfindung (1712) waren
davon nur eine in England und zwei auf dem Kontinent in Gebrauch (1742) (vgl. Fernand Brau-
del, Capitalism and Material Life 1400-1800, London 1973, S. 324).



Als in England die Produktion von Baumwollstoffen weit fortgeschritten war,
lange nach der Erfindung des mechanischen Webstuhls, beschaftigten Unter-
nehmer immer noch Heimarbeiter zum Spinnen, weil dies kostenglnstiger war.
Erst musste die Nachfrage stark wachsen, bevor die Anwendung des mechani-
schen Webstuhls allgemein gebrauchlich wurde.?® In diesem Bedingungsgefiige
kommt nicht nur dem gesellschaftlichen und 6ékonomischen Wandel, sondern
auch weiteren geistigen und kulturellen Einflissen anscheinend eine erhebliche
Bedeutung zu. lhnen wurde bis in die jingste Zeit kaum Beachtung ge-
schenkt™®.

Die Anderungen im Konsumverhalten hatten fiir die Entwicklung der westlichen
Welt eine solche Bedeutung, dass in der Literatur von einer "Konsumrevolution"
gesprochen wird®'. Sie hat die heutigen Lebensbedingungen wie die industrielle
und die technische Entwicklung mitbestimmt. Sie ist jedoch nicht lediglich als
deren Resultat zu betrachten.

Es handelt sich in den Anfangen dieser Entwicklung nicht in erster Linie um
eine Ausweitung der lebensnotwendigen oder arbeitserleichternden Guter, son-
dern im Konsum von Luxusgiitern.*> Neil McKendrick beschreibt sie folgender-

malen:

,Im 18. Jahrhundert gab es in England eine Konsumrevolution. Mehr Frauen und Ménner als je
zuvor in der Geschichte der Menschheit kamen in den Genuss des Erwerbs materiellen Besit-
zes ... Das, was sie einst hofften, von ihren Eltern zu erben, konnten sie nun selbst erwerben.
Was einst gekauft wurde, weil es notwendig war, kaufte man jetzt, weil die Mode es befahl. Was
friher fur den lebenslangen Gebrauch bestimmt war, kaufte man jetzt eventuell mehrmals im
Leben. In einem sich ausbreitenden Netz von Geschaften konnte man nun an jedem Tag aulder
sonntags erstehen, was friher nur an Festtagen auf Markten, Jahrmarkten und von Wanderver-
kaufern feilgeboten wurde. In der Folge wurde, was ehedem als Luxus galt, nun als bloRe An-
nehmlichkeit betrachtet, was dagegen friher als annehmlich gegolten hatte, war nun eine Not-
wendigkeit. Und auch das Notwendige wurde in vielfach variierter Aufmachung angeboten und
war leichter zugénglich.

2 Erst 60 Jahre nach ihrer Erfindung wurde eine gréRere Zahl in Cornwall gebaut (vgl. ebd.).

% AuRerordentlich hellsichtig beschreibt beispielsweise Colin Campbell die Wurzeln veranderten
Konsumverhaltens in der Romantik und in ihr vorangehenden geistesgeschichtlichen Stromun-
gen (ders., The Romantic Ethic and the Spirit of Modern Consumerism, Oxford 1987). Aus-
gangspunkt der bisher nach meinem Kenntnisstand im Kern nicht angefochtenen These Camp-
bells ist eine Erweiterung der Max-Weber-These (vgl. Max Weber, Die protestantische Ethik
und der Geist des Kapitalismus, in: ders., Gesammelte Aufsatze zur Religionssoziologie |, S.
17-206). Colin Campbell stellt einen Erklarungsbedarf fest angesichts der Frage, warum eine
kapitalistische Wirtschaft, angetrieben von sakular-asketischem Geist, bei ihren Kunden (die sie
weitgehend in derselben soziologischen Schicht des wohlhabenden Mittelstands vorfand) auf
ein ausgabefreudiges Konsumverhalten stiel®. Die Losung dieses soziologischen Ratsels sieht
Campbell in einer Erweiterung der Max-Weber-These durch die Beriicksichtigung weiterer
Stromungen innerhalb des Protestantismus, insbesondere des Pietismus (vgl. Kapitel 1.7.).

3 vgl. v.a. Neil McKendrick, John Brewer, J.H. Plumb, The Birth of a Consumer Society: The
Commercialization of Eighteenth-Century England, Bloomington/Indiana 1982.

%2 Dabei ist zu beachten, dass die Definition von "Luxus" geschichtlich bedingt ist und heute
nicht mehr dieselben Gegenstande als Luxus gelten wie damals.
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Materieller Besitz wurde zuvor wegen seiner Haltbarkeit geschatzt - nun kaufte man ihn, weil er
in Mode war. Eine Mode hingegen, die friiher ein Leben lang dauerte, wurde nun nach kaum
einem Jahr durch eine neue abgeldst. Hatten die Frauen friher von der aktuellen Londoner
Mode nur trdumen kénnen, waren sie nun in der Lage, sie in der landlichen Presse zu verfolgen
und sogar selbst zu erwerben ...

Alle diese Anderungen vollzogen sich innerhalb des 18. Jahrhunderts. Die Folgen fiir alle, die
mit dem Anfertigen und Verkaufen von Dingen fir Menschen oder das Heim beschaftigt waren,
waren revolutionar.“ *

Die weitgehende Vernachlassigung des Konsums als Forschungsgebiet nicht
nur in der Geschichtswissenschaft, sondern auch in den Ubrigen Humanwis-
senschaften, mag unter anderem darin begriindet sein, dass man den Konsum
in den Zeiten des Mangels in Europa lediglich flr eine Funktion der Pro-
duktionsbedingungen hielt.>** Man ging davon aus, dass die Verbesserung der
Produktionsmaoglichkeiten selbstverstandlich auch eine Steigerung der Bedarfe
nach sich zog. Dies ist jedoch nur so lange selbstverstandlich, wie es sich um
lebensnotwendige Gulter handelt.

Zu den geschichtlichen Faktoren, die die heutige Konsumweise mitbestimmen,
zahlen veranderte Produktionsbedingungen und eine veranderte Beziehung
zwischen Konsum und Produktion, die naturwissenschaftliche und die techni-
sche Entwicklung als Voraussetzung des Massenkonsums, ein freiheitliches
Wirtschaftssystem und der Abbau von Konsumbeschrankungen, die Verande-
rung des Verkaufsverhaltens hin zu aktiveren Formen des Marketings und neue
Distributionswege.* Diese Anderungen der duferen Konsumbedingungen tru-
gen dazu bei, dass Guter in einer neuen Diversitat und Quantitat angeboten
werden konnten. Sie vermogen jedoch nicht zu erklaren, warum sich auch die
Bereitschaft und die Einstellung zum Konsum anderten.

Im traditionellen Konsumverhalten wurde zusatzlicher Reichtum eher gespart
als ausgegeben, oder aber er wurde in Freizeit umgesetzt.*® Zu unterscheiden
ist also die Fahigkeit von der Bereitschaft, Guter zu kaufen, die nicht notwendig
sind®’. So hatte beispielsweise die Heraufsetzung von Akkordldhnen in der
Fruhzeit der Industrialisierung zur Folge, dass weniger gearbeitet wurde. Man

* Neil McKendrick et al., The Birth of a Consumer Society: The Commercialization of
Eighteenth-Century England, a.a.O., S. 1f. (Eigene Ubersetzung, Heike Rumbach-Thome).

% vgl. "Say'sches Theorem": Jedes Angebot schafft sich seine Nachfrage selbst. Bediirfnisse
lassen sich nach dieser Vorstellung endlos steigern.

% vgl. Stephan Wirz, Vom Mangel zum UberfluR. Die bediirfnisethische Frage in der
Industriegesellschaft, Miinster 1993, S. 18-36.

% vgl. Colin Campbell, The Romantic Ethic and the Spirit of Modern Consumerism, a.a.O., S.
18. Bauern neigen dazu, ihren Uberfluss fir Zeiten des Mangels zu sparen oder aber sie be-
zahlen andere dafiir, ihre Arbeit zu erledigen, verwandeln also ihren Reichtum in Freizeit (vgl.
ebd.).

*vgl. ebd., S. 18.
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wollte nicht mdglichst viel verdienen, um sich mehr als bisher leisten zu kénnen,
sondern so viel arbeiten, dass die bisherigen Bedurfnisse gedeckt werden
konnten.®

Der Einfluss der bisher vernachlassigten geistesgeschichtlichen Ursachen fur
die gestiegene Konsumbereitschaft ist flr eine Studie in ethischer Perspektive
von besonderer Bedeutung. Dazu zahlt eine Geisteshaltung, die dem Neuen
grundsatzlich positiv gegenltbersteht und die dariber hinaus ein besonderes,
uber alle pragmatischen Zwecke hinausgehendes asthetisch-ethisches Verhalt-
nis zum Umgang mit Gutern entwickelt.

Zunachst sind die wesentlichen materiellen Entwicklungen und soziologischen
Implikationen darzustellen.

1.2. Die materielle Entwicklung und ihre strukturellen Voraus-
setzungen

1.2.1. GroReres Guterangebot und gestiegene Kaufkraft

Die Konsummaglichkeiten, die Uber die Befriedigung der elementaren Bedurf-
nisse hinausgehen, waren vor der Industriellen Revolution fur den weitaus
groldten Teil der Bevdlkerung eng begrenzt. Der frei verfugbare Teil des Ein-
kommens (der fur nicht-elementare Bedurfnisse zur Verflgung steht), war ge-
ring. Wahrscheinlich wurden um die 90 Prozent des Einkommens flr die Befrie-
digung der Grundbedurfnisse (Lebensmittel, Kleidung, Wohnen, Heizen) ver-
wendet.*® Dagegen mussten die Haushalte in Deutschland im Jahr 1994 noch
nicht einmal 17 Prozent des ,ausgabefahigen Einkommens* fir Nahrungs- und
Genussmittel ausgeben.*°

%8 vgl. Max Weber, Die protestantische Ethik und der Geist des Kapitalismus, a.a.0O., S. S. 44f.
gzitiert nach Ulrike Knobloch, Theorie und Ethik des Konsums, a.a.0., S. 23).

® vgl. Walter Minchington, Die Veranderungen der Nachfragestruktur von 1750 bis 1914, in:
Carlo M. Cipolla/K. Borchardt, Europadische Wirtschaftsgeschichte, Bd. 3, Stuttgart - New York
1985, S. 47-118, hier: S. 74f. (zitiert nach Stephan Wirz, Vom Mangel zum UberfluR, a.a.O.,
S.8).

0 vgl. Karl-Georg Michel, Konsumethik in der Wohlstandsgesellschaft, a.a.0., S. 111, mit Ver-
weis auf Angaben des Statistischen Bundesamtes. Das ,ausgabefahige Einkommen® ist das
Gesamteinkommen nach Abzug von Steuern, Pflichtbeitragen zur Sozialversicherung und Ar-
beitsférderung, Versicherungen, Spenden etc. und Gespartem. Die Angabe bezieht sich auf 4-
Personen-Haushalte — Ehepaar mit zwei Kindern — von Angestellten und Arbeitern mit mittleren
Einkommen (vgl. ebd., S. 111, Anm. 23).

11
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Stephan Wirz fasst den Einfluss der Industrialisierung auf die veranderten Kon-
summaglichkeiten folgendermallen zusammen:

"Die Industrialisierung ermdglichte aufs Ganze hin gesehen nicht nur eine quantitativ und qua-
litativ zunehmende Guterversorgung, sie schaffte auch Arbeitsplatze und sorgte damit fir eine
dem Giuterangebot entsprechende Kaufkraft. Durch sie wurde das 'uralte Menschheitsproblem
der Armut geldst." Mit Heinrich Bechtel lasst sich das Fazit ziehen: 'Die Industrialisierung stei-
gerte die Angebotsmengen an Verbrauchsgitern in friiher unvorstellbarer Schnelligkeit und
Grole und ermdglichte eine standig reichere Bedarfsdeckung des einzelnen™’.

Nach dieser Darstellung ist der moderne Konsum ein Resultat des quantitativ
und qualitativ verbesserten, diversifizierten Guterangebotes in Verbindung mit
gestiegener Kaufkraft, das seinerseits Folge der veranderten Okonomischen
Rahmenbedingungen ist. Diese Sichtweise vernachlassigt die geistigen Pro-
zesse, die tief greifende Anderungen in der Konsumweise nach sich zogen und
zu einem veranderten Konsumverhalten bereits vor der Industriellen Revolution
filhrten (s.u.).*?

Weit im Vorfeld der Industriellen Revolution gab es immer wieder Schibe eines
verstarkten Konsums.** Da dies in der Regel nicht die Mehrheit der Bevolke-
rung - im 18. Jahrhundert in England jedoch bereits breitere Bevolkerungs-
schichten - betraf, blieben sie in der Wirtschaftsgeschichte lange unberucksich-
tigt.

1.2.2. Trennung von Konsum und Produktion

Konsum und Produktion standen vor der Fruh-Industrialisierung und dem Auf-
kommen der Manufakturen sowohl raumlich als auch sachlich in einer engen
Beziehung.** Produziert wurde in der Regel aus Anlass eines vorhandenen Be-
darfs, auf Bestellung. Der Ort der Produktion wie des Konsums war in der vor-
industriellen Gesellschaft im Wesentlichen der Haushalt. "In dieser vorindus-
triellen Hauswirtschaft arbeiten die Menschen nur so viel wie naétig ist, um sich
zu ernahren und an einem aus heutiger Sicht bescheidenen Lebensstandard
festzuhalten"®. Da sie ihr Bedirfnisniveau und den Grad ihrer

*! Stephan Wirz, Vom Mangel zum UberfluR, a.a.0., S. 30.

*2 Stephan Wirz beschaftigt sich nicht mit den Beweggriinden heutigen Konsums generell, son-
dern im Wesentlichen mit den duRBeren Ursachen, die fiir die Form des Massenkonsums kon-
stitutiv waren. In einem (sozial-)ethischen Zusammenhang ist Uber den quantitativen Aspekt
hinaus besonders der geistige Kontext modernen Konsumverhaltens von Belang.

3 ygl. Grant McCracken, Die Geschichte des Konsums, a.a.0., S. 30 .

4 vgl. Rosalind Williams, Dream Worlds. Mass Consumption in Late Nineteenth-Century
France, Berkeley-Los Angeles-London, 1992, S.2f.

*® Ulrike Knobloch, Theorie und Ethik des Konsums, a.a.0., S. 18.

12
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Arbeitsanstrengungen selbst bestimmen, neigen sie dazu, ihre Bedurfnisse zu
begrenzen, da sonst eine hohere Arbeitsleistung erforderlich ware®.

Mit dem Aufkommen der Manufakturen®’ lockert sich der ehemals enge Zusam-
menhang von Produktion und Konsum im Haushalt. Hinzu kommen neue Ar-
beitsweisen und technische Mdglichkeiten, die die Produktion erleichtern und
ertragreicher werden lassen.

Georg Simmel hat auf die psychologische Bedeutung der Aufhebung des un-
mittelbaren Zusammenhangs von Konsum und Produktion und ihre Folgen fur
den Charakter des Konsums hingewiesen.*® Er schildert den Wandel der duRe-
ren gesellschaftlichen Rahmenbedingungen, die geeignet waren, nicht nur die
Art und die Menge der Konsumguter zu beeinflussen, sondern daruber hinaus
den Charakter der Konsumhandlung zu verandern. Dabei weist er dem Aufstieg
der Geldwirtschaft zentrale Bedeutung zu.*°

Nach Georg Simmel bedeutete die friihere Einheit von Produktion und Konsum
innerhalb der Hauswirtschaft eine ganzheitlichere Produktionsweise. Der Kon-
sum war in den Lebens- und Arbeitsablauf integriert. In der Manufaktur bzw. in
der Fabrik stellt der Arbeiter einen Gegenstand her (meist nur einen Teil da-
von), den er selbst in der Regel nicht bendtigt. Stattdessen erhalt er fur seine
Arbeit einen festgesetzten Lohn. Das davon erworbene Konsumgut muss
nachtraglich angeeignet werden, es muss in das Leben des Arbeiters bzw. sei-
ner Familie integriert werden. Dies bedeutet bereits ein Stlick Fremdheit zwi-
schen dem Konsumenten und dem Konsumprodukt. Ulrike Knobloch spricht
von der Notwendigkeit der "Konsumarbeit".*° Sie fangt bereits bei der Auswahl
unter einem heute teilweise uniubersehbaren Guterangebot an.

46 vgl. André Gorz, Kritik der 6konomischen Vernunft. Sinnfragen am Ende der Arbeitsgesell-
schaft, Berlin 1989, S. 160 (zitiert nach Ulrike Knobloch, Theorie und Ethik des Konsums,
a.a.0., S. 18f.).

*" Die Bliitezeit der Manufakturen war im 17. und 18. Jahrhundert. Die Beibehaltung im
Wesentlichen traditioneller Handwerkstechniken wird in der Manufaktur verbunden mit Arbeits-
teilung und Serienanfertigung. In Deutschland waren die Manufakturen im 18. Jahrhundert weit
verbreitet. Sie dienten vor allem der technisch aufwandigen Produktion von Luxusgitern wie
Gobelins, Fayencen, Porzellan, Nahnadeln, Glaswaren, Stoffen, Lederwaren und Waffen (vgl.
Brockhaus-Enzyklopadie, Bd. 14, Mannheim, 91991, S. 171).

*® vgl. Georg Simmel, Philosophie des Geldes, Leipzig 1900.

*9 vgl. Douglas Holt, Kathleen Searls, The Impact of Modernity on Consumption: Simmel's
Philosophy of Money, in: Advances in Consumer Research 21 (1994), S. 65-69, hier besonders:
S. 67. Die folgende Zusammenfassung von Simmels Theorie orientiert sich an diesem Artikel.

% Ulrike Knobloch, Theorie und Ethik des Konsums, a.a.O., S. 38ff. Vgl. dazu auch John
O'Neill, The Productive Body: An Essay on the Work of Consumption, in: Queen's Quarterly 85
(1978), S. 221-230.

13



14

Die Geldwirtschaft verandert nach Simmel den Charakter des Konsums, indem
sie die Produkte austauschbar macht. Der materielle Tauschwert gewinnt an
Bedeutung.”’ Die quantitative Betrachtung ldsst den Konsum zu einer
berechnenden Tatigkeit werden, sie bewirkt eine Art Rationalisierung im Be-
reich des Konsums. Demgegenuber verliert die affektive Komponente an Be-
deutung.®® Dies hat zur Folge, dass der Konsum erhebliche symbolische und
materielle Anstrengungen erfordert, um diese Einseitigkeit wieder auszuglei-
chen.”

1.2.3. Soziale Konsumschranken fallen

Die Entwicklung der technischen Voraussetzungen heutigen Konsums war be-
dingt durch den Erkenntnisfortschritt der Naturwissenschaften und durch soziale
und politisch-rechtliche Veranderungen, die erst eine groliere Freiheit im Um-
gang mit Konsumgiitern bzw. mit dem Eigentum zulieRen®*.

In der mittelalterlichen Wirtschaft waren Produzieren und Konsumieren stark
reglementiert. Bis in die Neuzeit hinein war teilweise bis ins Einzelne festgelegt,
was als standesgemaller Konsum zu gelten hatte. Der 6ffentliche Verzehr be-
stimmter Lebensmittel beispielsweise, wie auch die standesgemalie Kleidung,
waren traditionell durch Konventionen festgelegt. Gleiches galt fur den erlaub-
ten Aufwand bei der Ausrichtung von Festlichkeiten, z.B. mit Blick auf die Zahl
der Gaste und Speisen bei einer Hochzeit. Zu Beginn der "great transforma-
tion"® im 16. Jahrhundert in Westeuropa gab es eine klar gegliederte hierarchi-
sche Ordnung mit festen Statusdifferenzen und voneinander abgegrenzten so-
zialen Klassen. Die Konsummuster waren vor allem durch die Klassenzugehd-
rigkeit gepragt.”® Zwischen dem 14. und 17. Jahrhundert, als sich der Konsum
auszuweiten begann und die Konvention durch sich entwickelnde modische
Tendenzen bedroht war, wurden in Europa flr die unterschiedlichen sozialen
Stande Verbrauchsvorschriften gesetzlich festgelegt und bei Zuwiderhandlung

*" Douglas Holt, Kathleen Searls, The Impact of Modernity on Consumption: Simmel's Philoso-
E)zhy of Money, a.a.0., S. 65-69.

vgl. ebd., S. 66. Wenn weiter unten davon die Rede ist, dass es gerade Affekte und Stimmun-
gen sind, die einen grof3en Teil heutigen Konsumverhaltens bestimmen, bedeutet dies nicht
unbedingt einen Widerspruch gegeniber Simmels These. Moglicherweise ist dies die verselbst-
standigte Geflihlskomponente, die sich hier in Ubersteigerter Form zuriickmeldet.
%% ygl. Douglas Holt, Kathleen Searls, The Impact of Modernity on Consumption, a.a.O., S. 66.
* vgl. die zusammenfassende Darstellung bei Stephan Wirz, Vom Mangel zum UberfluB,
a.a.0., S. 1-30.
% Karl Polanyi, The Great Transformation. Politische und ékonomische Urspriinge von Gesell-
schaften und Wirtschaftssystemen, Frankfurt/Mn.1978.
% vgl. Grant McCracken, Rank and Two Aspects of Dress in Elizabethan England, in: Culture
2,2 (1982), S. 53-62, hier: S. 33f.
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t.%" Die mittelalterliche

mit teilweise schweren und demutigenden Strafen beleg
und noch die frihneuzeitliche Gesellschaft sahen im Ubermalligen Verbrauch
die Anmalfdung einer gesellschaftlichen Position und den Betrug der Gemein-
schaft hinsichtlich der sozialen Rolle des Individuums, insofern dessen Identitat
weitgehend auf der Grundlage seiner Herkunft und nicht seiner Fahigkeiten
oder seines selbst erlangten Vermdgens definiert wurde. Tatsachlich schien
jedoch die Strafandrohung, die schwer umzusetzen war, nicht das gewlnschte
Ziel zu erreichen, so dass man in England im 17. Jahrhundert die Aufwandsge-

setzgebung wieder aufhob, allerdings nicht auf dem Kontinent.*®

In dem Mal, wie sich die Klassenschranken auflésten, vergrolRerte sich der
Spielraum der Konsummaoglichkeiten: Dies schwachte wiederum die traditio-
nellen Klassenschranken.*® Die Demokratisierung des Konsums im 19. und 20.
Jahrhundert hat einen wichtigen Beitrag zur Demokratisierung der Gesellschaft
geleistet. In diesem Zeitraum hat Konsum dazu beigetragen, das Konzept der
Klasse zu verdandern.®

1.3. Theorien Uber den Zeitpunkt und die Ursachen der ent-
stehenden Konsumgesellschaft

Nach Fernand Braudels wegweisender Studie®' haben sich in den 80er Jahren
mehrere Arbeiten mit der Frage nach den Ursachen fir die Anderungen des
Konsumverhaltens befasst.

Die im Folgenden dargestellten Modelle widersprechen sich nur, wenn man von
einem plotzlich stattfindenden Einschnitt, einer "Konsumrevolution" sprechen
méchte.®? Die Entscheidung dariiber, wie unvermittelt diese Entwicklung ein-
setzte und wie schnell sie verlaufen ist, ob sie sich im wesentlichen innerhalb
der Grenzen des 18. Jahrhunderts vollzog oder es sich um einen allmahlicheren
Entwicklungsprozess handelte, der bis in die Zeit des Ubergangs vom Mittelal-
ter zur Neuzeit zuruckreicht, bleibt den Historikern vorbehalten.

Chandra Mukeriji sieht die ersten Ansatze des Massenkonsums in der friihen Neuzeit und der
damaligen Verbreitung von Bilddrucken, Blichern und geographischem Kartenmaterial. Fir das
spezifisch moderne Konsumverhalten (s.u.) sind sie weniger kennzeichnend. Zu den damals
immer populdrer werdenden Gultern zahlten aber auch bedruckte Baumwollstoffe aus den briti-

5 vgl. Chandra Mukerji, From Graven Images. Patterns of Modern Materialism, New York 1983,
S. 179.

%8 vgl. ebd., S. 182.

%% vgl. auch Kapitel 1.2.3.

€0 vgl. Grant McCracken, Die Geschichte des Konsums, a.a.0., S. 35.

®7 vgl. Fernand Braudel, Capitalism and Material Life 1400-1800, London 1973.

62 7 B. Neil McKendrick et al., The Birth of a Consumer Society, a.a.O.
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schen Kolonien. Neil McKendrick et al.®® legen Uberzeugend dar, dass sich der Konsum inner-
halb des 18. Jahrhunderts in England in einem nie dagewesenen Tempo ausbreitete. Colin
Campbell greift die von Neil McKendrick vorgetragenen wirtschaftshistorischen Fakten auf, kriti-
siert jedoch sein Erklarungsmodell (s.u.) und macht stattdessen den Geist der Romantik ver-
antwortlich fiir die erhdhte Konsumbereitschaft. Rosalind Williams® verweist ihrerseits auf das
19. Jahrhundert in Frankreich und die Bedeutung der franzésischen Hauptstadt mit ihren Welt-
ausstellungen und ihrer Entwicklung zur Weltstadt der Mode und des Luxuskonsums.

Von der Frage der sich entwickelnden Konsumbereitschaft zu unterscheiden ist
die Frage nach, teils bewusst und gesteuert eingesetzten, dulleren Faktoren.
Dazu gehdren Marketing-Methoden, die Instrumentalisierung des Konsums zu
politischen Zwecken und die veranderten 6konomischen und gesellschaftlichen
Bedingungen. Vielfach ist die Beeinflussung eine gegenseitige. Veranderungen
im Konsumverhalten bleiben nicht ohne Auswirkungen auf das soziale Be-
ziehungsgeflige und umgekehrt. So haben beispielsweise die neuen Konsum-
moglichkeiten zur De-facto-Demokratisierung der Gesellschaft und Egalisierung
der Klassen beigetragen und auf der anderen Seite die Voraussetzungen flr
feinere Ausdifferenzierungen in "Stile" geschaffen, die nach aul3en die Zugeho-
rigkeit zu einer bestimmten Gruppe dokumentieren. Diese Konsumformen ihrer-
seits wurden erst moglich durch eine 6konomische und gesellschaftliche Eman-
zipation des Bulrgertums, seine wirtschaftliche Erstarkung und vorausgegan-
gene geistige Prozesse.®

Verglichen mit heutigen Konsummaoglichkeiten erscheint uns der Lebensstan-
dard der Menschen noch vor wenigen Jahrzehnten, und erst recht friherer
Jahrhunderte, als ausgesprochen bescheiden. Es ware jedoch unhistorisch, aus
unserer Perspektive fast die gesamte bisherige Menschheitsgeschichte unter-
schiedslos als Zeit des Mangels zu definieren. Zwar gab es immer wiederkeh-
rende Perioden extremer Entbehrung bis hin zu Hungersnoten nach Ernteaus-
fallen. Es lassen sich jedoch bereits lange vor der Industriellen Revolution er-
hebliche Wohlstandsschwankungen feststellen.?® Beispielsweise waren die
franzésischen Dorfbewohner in der Zeit vor den Religionskriegen so reich an
Vorraten und ihre Hauser so gut ausgestattet, dass sie den Adligen kaum nach-
standen.®’

% ebd.

% Rosalind H. Williams, Dream Worlds. Mass Consumption in Late Nineteenth-Century France,
Berkeley-Los Angeles-London 1982

% Die gegenseitige Verschrankung geistiger, materieller und gesellschaftlicher Prozesse ist ein
Grundproblem der Soziologie und kann mit Blick auf die Konsumwirklichkeit in der vorliegenden
Arbeit nur angedeutet werden.

% Die nachfolgenden Bemerkungen kénnen kaum mehr, als einige Schlaglichter auf die mate-
rielle Situation Europas in den Jahrhunderten vor der Industriellen Revolution zu werfen.

67 vgl. Fernand Braudel, Capitalism and Material Life 1400-1800, a.a.0., S. 130.
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Dies bedeutet allerdings nicht, dass es damals eine besonders entwickelte
materielle Kultur gegeben hatte. Im mittelalterlichen Europa waren Konsum-
t°®: Der Haushalt bestand aus wenig mehr als aus
einigen Klchengeraten, die der Zubereitung karger und wenig abwechslungs-
reicher Mahlzeiten dienten, wenigen Mdbelsticken (Bett, Truhe, Tisch, ein Stuhl
oder eine Bank), Bettzeug, Schuhen, Hemd, Hose oder Kleid, allenfalls einer
speziellen Sonntagsgarderobe und einigen notwendigen Werkzeugen. Bis zum
18. Jahrhundert war die Ausstattung mit Mobeln fur die armeren Bevdlkerungs-
schichten in Europa duRerst rudimentar.®®

madglichkeiten kaum existen

Selbst bei den Banketten der Reichen war der materielle Standard des Mittel-
alters niedrig: Es gab einige wenige Tische und Stihle sowie gemeinsam be-
nutzte TrinkgefaRe.”

Erst spat entwickelten sich zaghafte Anséatze einer materiellen Zivilisation im
heutigen Verstandnis. So begann sich eine Tischkultur beispielsweise erst im
16. Jahrhundert herauszubilden. Man hatte zwar eine Gabel bereits lange als
Werkzeug in der Kiche und als Vorlegebesteck benutzt. Als individuelles Ess-
werkzeug wurde sie jedoch in England erst ab ca. 1750 gebréuchlich.”" In
Deutschland wurden bis ins 19. Jahrhundert Holzteller verwendet. Am kaiserli-
chen Hof in Wien aly man Fleisch mangels geeigneter Hilfsmittel bis 1651 mit
den Fingern!”

Im 15. und 16. Jahrhundert begannen sich in Europa die Markte mit Seiden-
und Wollstoffen zu fullen, mit Topferwaren, Gewurzen, Kartoffeln und anderen
Lebensmitteln, mit Hélzern, gemalten Portrats, orientalischen Teppichen und
Teeservicen.” Bereits vorher wurden immer neue Giiter fiir den breiteren Ver-
kauf entdeckt: Im 16. Jahrhundert waren es Gewdurze, die bis zu diesem Zeit-
punkt als groRer Luxus galten, dann fanden Kaffee, Schokolade, Alkohol und
Tabak Eingang in den bis dahin monotonen Speiseplan. Auch kam es zur
Verbreitung bis dahin unbekannter Gemusesorten (z.B. aus ltalien), die die tra-
ditionellen Essgewohnheiten zu variieren begannen (Spargel, Spinat, Salat,
Artischocken, Erbsen, grine Bohnen, Blumenkohl, Tomaten, Melonen). Ein

® Die folgende Aufzahlung findet sich bei Rosalind Williams, Dream Worlds, a.a.0., S. 18.

% vgl. Fernand Braudel, Capitalism and Material Life 1400-1800, a.a.0., S. 204.

1m Vergleich zu dieser spartanischen Ausstattung boten die Tafeln der Gesellschaften des 18.
Jahrhunderts mit Geschirr, Glasern, Tischen, Stihlen, Leinentischdecken und weiteren Dekora-
tionen ein deutlich verandertes Bild (vgl. Chandra Mukerji, From Graven Images, a.a.0., S. 36f.)
7 vgl. Fernand Braudel, Capitalism and Material Life 1400-1800, a.a.O., S. 138f.

" vgl. ebd., S. 139.

8 vgl. Chandra Mukeriji, From Graven Images, a.a.0., S. 1.
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"neuer Luxus" entwickelte sich im Hinblick auf die Nahrungszubereitung im
England und Frankreich des 18. Jahrhunderts’. Aus Indien wurden bedruckte
Baumwollstoffe (,calicoes®) eingeflihrt, die schliellich in England zum Ausbau
der Bekleidungsindustrie fiihrten.” Aligemein lasst sich in Westeuropa in der
Zeit zwischen 1400 und 1800 - im Unterschied zu anderen Kulturen - eine Vor-
liebe fur den Wandel feststellen. Sie fuhrte beispielsweise dazu, dass sich die
Nahrungszubereitung, aber auch die Mdbel und die Innenausstattung zwar
nicht im heutigen Tempo, aber doch kontinuierlich veranderten.”®

Chandra Mukerji sieht den Ursprung der Konsumgesellschaft in einem sich bereits in der Re-
naissance entwickelnden Materialismus.”” Er bildete sich (hier divergieren Mukerji und Camp-
bell, s.u.), bevor der Protestantismus calvinistischer Pragung eine religidse Begrindung (und
Motivation) hinzufligte. Materielle Mdglichkeiten und veranderte Konsumwiuinsche greifen be-
reits im 15. und 16. Jahrhundert ineinander und lassen neue Wirtschaftszweige entstehen.
Neue Importe aus Ubersee, beispielsweise von Baumwollstoffen aus Indien, stieBen auf ein
reges Interesse in der einheimischen englischen Bevdlkerung. Dies fuhrte zu der Erkenntnis,
dass volkswirtschaftliche Ressourcen nicht im eigenen Land eingesetzt wirden, wenn Importe
aus Ubersee einen verstarkten Absatz erfiihren; um dies zu verhindern, wurde die heimische
Industrie aufgebaut, beispielsweise in der Baumwollverarbeitung. Eine ahnliche Entwicklung
gab es im Bereich der Eisen- und Steingutproduktion’®. Doch hatten, so Chandra Mukeriji, die
Veranderungen der Industriellen Revolution in der Produktion und Distribution von Gutern nicht
stattgefunden, wenn nicht zuvor die Herausbildung einer materiellen Kultur, eine neue Zuwen-
dung zur Welt der Dinge, der erhdhten Produktion Sinn verliehen hatte. Das Entstehen einer
materiellen Kultur habe in_der frihen Neuzeit dazu beigetragen, die 6konomische Realitat zu
erklaren und zu befordern.”

Wahrend die materielle Kultur des Mittelalters eine lokal bzw. regional gepragte Kultur war,
nahm diese neue Kultur zunehmend kosmopolitische Zilge an.® Die Ausweitung des
internationalen Handels fihrte zu einem verstarkten Austausch und einer Entwicklung hin zu
einheitlicheren Stil- und Geschmacksmustern. Diese wiederum gehdrten zu den Voraussetzun-
gen einer Produktion in groRerem MafRstab®'.

Nach Chandra Mukerji stand nicht nur die protestantisch-calvinistische innerweltliche Askese
(Max Weber) am Beginn des Kapitalismus. Wenn man das hedonistische Konsumentenverhal-
ten erst dem weiteren Verlauf der kapitalistischen Entwicklung zuordnet, lasst dies die Frage
nach den Absatzmoglichkeiten fiir die neu produzierten Guter offen. Die Unternehmer waren
ohne absehbaren vorherigen Bedarf ein unkalkulierbares unternehmerisches Risiko eingegan-
gen.82 Dagegen haben sowohl hedonistische Konsumenten als auch asketische Unternehmer in
der friihen Neuzeit als 6konomische Innovatoren fungiert. Beide haben an die Stelle des traditi-
onellen Umgangs mit dem Reichtum, der im Horten der Guter bestand, neue Wege des Um-
gangs mit dem Reichtum gesetzt, indem sie ihn benutzten - entweder auf dem Weg des Kon-

" vgl. Fernand Braudel, Capitalism and Material Life 1400-1800, a.a.0., S. 139.

®vgl. ebd., S.238.

®vgl. ebd., S. 211 und 223.

vgl. Chandra Mukerji, From Graven Images, a.a.O., S. 132.

"®vgl. ebd., S. 248.

" vgl. ebd., S. 242.

% vgl. ebd., S. 35.

 vgl. ebd., S. 77f.

82 Colin Campbell stellt sich die gleiche Ausgangsfrage. Er und Chandra Mukerji kommen zu
ahnlichen Antworten, allerdings findet Campbell im Unterschied zu Mukerji auch eine Erklarung
auf geistesgeschichtlicher Ebene fiir den von beiden vorausgesetzten Wertewandel, wahrend
Mukerji sich im Wesentlichen auf die Beschreibung von zusammenwirkenden Verhaltensweisen
beschrankt.
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sums oder der Investition und Produktion. Beide haben auf diese Art und Weise den Reichtum
zu einem aktiven Teil des sozialen und 6konomischen Lebens gemacht.83

Es entwickelte sich also eine Bereitschaft, zu konsumieren. Die materiellen Neuheiten, auf die
europaische Reisende und Handler damals stieen, sowohl natlrliche als auch produzierte,
waren so unterschiedlich und verwirrend, dass sie eine Sinnkrise hervorriefen. Um ihr zu be-
gegnen, kam es zu einer verstarkten Zuwendung zu den Neuheiten der materiellen Welt, so
dass zum ersten Mal in der Geschichte die Hinwendung zu Objekten das dominierende Thema
der Kultur wurde®. Auf diese Weise wurden beispielsweise Kleidung und Bilddrucke zu Symbol-
tragern. Das symbolische Verstandnis materieller Guter ist, so Chandra Mukerji, eine der Vor-
aussetzungen dafur gewesen dass sich die 6konomische Vernunft in nie gekannter Geschwin-
digkeit zu entwickeln begann

Nach Neil McKendrick und seinen Koautoren® ist das AusmaR des Konsums als relativ plétzli-
ches Ereignis innerhalb des 18. Jahrhunderts signifikant angestiegen. Er spricht daher von
einer "Konsumrevolution".

Auch McKendrick et.al. gehen davon aus, dass sich ein Wandel der Produktionsmittel und -ziele
nicht ohne eine Anderung des Konsumentengeschmacks und seiner Prioritaten habe vollziehen
kénnen. McKendrick schildert, wie sich innerhalb des 18. Jahrhunderts in England eine Reihe
von dramatischen Veranderungen des Konsumverhaltens vollzog. Die Reichen bauten z.B.
quurlose aufwandig eingerichtete Hauser, die sie mit Parks voller exotischer Pflanzen umga-
ben.?” In der Mode wurde die Neuheit, so Neil McKendrick, zur "unwiderstehlichen Droge“88

Den aus Indien eingeflihrten bedruckten Baumwollstoffen weist Neil McKendrick eine Schlls-
selrolle zu, weil sie zum Abbau intellektueller Barrieren gegentiber dem Konsum fiihrten. Die
relativ billigen Stoffe fanden in England reiRenden Absatz. Dies zeigte den Okonomen, dass die
Nachfrage keine feste GroRRe, sondern erweiterbar war. Hatte die merkantilistische Theorie im-
mer vor dem Kauf exotischer Luxusprodukte gewarnt, weil sie darin eine Gefahr fir eine ausge-
glichene Handelsbilanz sah gab die neue Entwicklung Raum flr eine positivere 6konomische
Bewertung des Konsums.®

Im 18. Jahrhundert begannen dekorative und natzliche Dinge aus Glas, Porzellan, Messing-
und Kupferarbeiten die Haushalte zu fillen.®® Viele Fam|I|en hatten auch vorher bereits die
finanziellen Moglichkeiten besessen, filhlten sich aber nun "gezwungen () Geld fur neuen
Besitz auszugeben. Neue Konsummaglichkeiten wurden geschaffen. So traten modische Ma-
hagoni-Mébel an die Stelle der traditionellen Einrichtung aus Eiche, gepolsterte Sessel ersetz-
ten die einfachen Stiihle, Steingut-Service mit unterschiedlichen Tellern fiir jeden einzelnen
Gang wurden angeschafft. Restimierend stellt Neil McKendrick einen "véllig neuen Zugang zum
Kaufen"* innerhalb der wohlhabenden Mittelklasse fest.

Vor 1780 bestand der gestiegene Bedarf vor allem aus Haushaltsprodukten.93 Die Industrielle
Revolution griindete auf bescheidenen Gitern, die fiir einen groRen Markt produziert wurden:
Schnallen und Spangen aus Birmingham, Messer und Gabeln aus Sheffield, Tassen und billige
Baumwollstoﬁe (die in der Folge der Importe nun im Mutterland produziert wurden) aus Staf-
fordshire.** Eine herausragende Rolle kam der Spielzeugproduktion zu, die als die charakteristi-
sche Konsumindustrie® der Zeit bezeichnet werden kann.

83 vgl. Chandra Mukeriji, From Graven Images, a.a.0., S. 4.
84 “vgl. ebd,, S. 28,
8 vgl. ebd.

8 > Neil McKendrick et al., The Birth of a Consumer Society, a.a.0.
ng ebd., S. 10.
ebd
ng ebd., S. 14.
ng ebd., S. 26.
" ebd., S. 28
92ebd
ng ebd., S. 41.
% vgl. ebd. S. 53.
% Es gab Geschafte mit Uber 200 verschiedenen Arten von Spielzeug, vgl. ebd., S. 332, S. 69.
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Die Ursprunge der Industriellen Revolution liegen nach Neil McKendrick et al. in einer wohlha-
benden Gesellschaft, die einen gréReren Bedarf an Gitern hatte, als die damalige Wirtschaft
produzieren konnte®. Zwischen 1670 und 1770 entstand in England eine wachsende, wohlha-
bende Mittelklasse, die bereit war, nicht nur um des Prestiges willen, sondern auch fur Vergnu-
gen und Unterhaltung Geld auszugeben.97

Neil McKendrick sieht den Grund fir die Verbreitung der neuen Konsumguter vor allem im akti-
veren Marketing-Verhalten der Unternehmer und im demonstrativen Konsum, der der Status-
konkurrenz diente. AuRerdem ist fur ihn das Imitieren der oberen Schichten durch die Dienst-
boten und deren Mittlerfunktion zwischen Hauptstadt und Provinz eine Voraussetzung fur die
schnelle Verbreitung der neuen Konsumgewohnheiten, weil sich Informationen, beispielsweise
uber neue modische Tendenzen, durch die vom Lande stammenden und in London arbeitenden
Dienstboten schnell verbreiten konnten. Zu Recht kritisiert allerdings Colin Campbell, dass
diese Faktoren auch vor dem 18. Jahrhundert bereits gegeben waren. Campbell folgert, dass
es weitere Ursachen firr die auch von Neil McKendrick vorausgesetzte Anderung des Konsu-
mentengeschmacks und seiner Prioritdten gegeben haben muss (vgl. Kap. 1.7).

Rosalind Williams®® vermutet den Beginn des Massenkonsums im Frankreich des ausgehenden
19. Jahrhunderts. Die Pariser Welt-Ausstellungen, besonders der Jahre 1889 und 1900, pra-
sentierten einem breiten Publikum exotische Errungenschaften aus Ubersee und schufen so
"Traumwelten".* Marketing und Werbung fanden zu neuen Formen der Prasentation. Kaufhau-
ser, die es in dieser Form zuvor nicht gab, boten nie gekannte Mdglichkeiten des "illusionaren”
Konsums'®: Beim Vorbei-Flanieren an Waren aller Art konnte man mit ihrem Kauf und Besitz in
Gedanken einfach spielen und Konsumwiinsche in unverbindlicher Weise kultivieren.

Die Weltausstellungen und verwandte konstruierte Konsum-Umgebungen wie Kaufhduser und
Verkaufsvorfiihrungen zeigten ein "neues ... Nebeneinander von Phantasie und Ware, von
Traum und Kommerz, von kollektivem Bewusstsein und konomischen Fakten."'"’

1.4. Verkaufen - friher und heute

In Mangel- und Bedarfsdeckungswirtschaften braucht man Werbung kaum. Mit
der Massenproduktion dagegen ergibt sich die Notwendigkeit der Absatzforde-
rung um der hdéheren Rentabilitat willen. Vor der Rationalisierung der Pro-
duktionsmechanismen wurde in der Regel nicht im Uberfluss und nicht auf Vor-
rat, sondern auf Bestellung produziert. Werbung ist also ein Phanomen, das
sich mit dem Uberfluss in besonderer Weise entwickelt hat. Natirlich wurden
auch friher - dies klingt auch im Namen des "Marketing" an - Guter auf dem
Markt zur Schau gestellt und angepriesen. Es handelte sich allerdings um be-
kannte Guter. Geworben wurde mit der Qualitat ihrer bekannten Eigenschaften.
Dagegen gab es kaum neue Produkte oder Produkteigenschaften zu prasentie-

% vgl. ebd., S. 284.

7 vgl. ebd., S. 284f.

% Rosalind Williams, Dream Worlds, a.a.O.

% vgl. ebd., S. 66ff.

1% Zum Begriff vgl. Colin Campbell, The Romantic Ethic and the Spirit of Modern Consumerism,
a.a.0., S.76.

197 ygl. Rosalind Williams, Dream Worlds, a.a.0., S. 12 (Eigene Ubersetzung, Heike Rumbach-
Thome). Nach Williams spielten bereits in diesem friihen Entwicklungsstadium des Massenkon-
sums die Bedurfnisse der Phantasie eine ebenso bedeutsame Rolle wie die des Kdrpers (vgl.
ebd.).
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ren. Werbung nach dem traditionellen Schema ging davon aus, dass die Kon-
sumenten wissen, was sie wollen. Folglich wurden in der Werbung die Qualitat
der Produkte und die Leistungsfahigkeit der Firma herausgestellt'®.

Die Verkaufstatigkeit wandelte sich vom Beantworten eines gegebenen Bedarfs
zur Stimulierung neuer Bedarfe, die aktiv betrieben wurde. Pioniere des Marke-
ting (Josiah Wedgwood, George Packwood) betrieben im England des 18.
Jahrhunderts bereits eine systematische Marktbearbeitung, indem sie Anderun-
gen des Modegeschmacks aufgriffen und durch sorgfaltige Inszenierung eine
breite Nachfrage schufen.'® Dabei nutzten sie den "trickle down" - Effekt und
die soziale Konkurrenz: Zunachst wurden die oberen Schichten von der neuen
Mode Uberzeugt, was zur Nachahmung durch die unteren Schichten und zu
einer breiteren Nachfrage fiihrte.'® Doch war es ihr Ziel, auch aktiv den Ge-
schmack zu beeinflussen.'® Auf diese Weise wurden bereits damals viele Kon-
sumgiiter obsolet, lange bevor sie nicht mehr nutzbar waren.'® Eine bedeu-
tende Rolle bei der Verbreitung der neuen Waren Uber die stadtischen Zentren
hinaus kam den Handelsreisenden zu.'”” Ein Beispiel fiir die Verbreiterung der
Kundenschichten in England ist die Entwicklung der gegenuber der franzosi-
schen Variante billigeren Version der englischen Modepuppe. Sie diente als
Werbetrager und wurde aus Pappkarton angefertigt, wahrend ihr aufwandiges
franzdsisches Pendant nur dem oberen Teil des Marktes zuganglich gemacht
werden konnte.'® Auch Modezeitschriften, die es in Frankreich seit 1670 gab
und die dort einen elitéaren Kreis bedienten, wurden in England ein Jahrhundert
spater an ein Massenpublikum verschickt.'®®

Der Einschnitt in den Methoden des Marketing wurde besonders sichtbar auf
den Weltausstellungen in Paris (1889 und 1900).""° Ein weiteres Zeichen fiir die
veranderten Verkaufsmethoden - aber auch Konsumeinstellungen - waren die
Kaufhduser.'"" Sie boten Einkaufszonen, die zum Verweilen und Traumen
einluden. Sie bedeuteten einen Schritt weg vom funktionalen, zweckgebunde-

102 vgl. Ernest Zahn, Soziologie der Prosperitat, Kéln-Berlin 1960, S.96.

1% ygl. Neil McKendrick et al., The Birth of a Consumer Society, a.a.0., S. 99-145.

% vgl. ebd., 75.

105 vgl. ebd., S. 41. McKendrick spricht von gut belegten Fallen der kommerziellen Manipulation
der Mode (vgl. ebd.).

1% ygl. ebd., S. 97.

97 ygl. ebd., S. 93.

1% ygl. ebd., S. 46.

199 ygl. ebd.

Mogl. Rosalind Williams, Dream Worlds, a.a.0., S. 58-66.

" vgl. ebd., S. 58-66.
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nen Konsum hin zum "illusiondren Konsum""'?. Mit den Kaufhausern reduzierte
sich das persénliche Moment der Verkaufstatigkeit."® Die logische Entwicklung,
die mit dieser zunehmend anonymen Verkaufsaktivitat einherging, war die stei-
gende Bedeutung von Markenartikeln. Sie sollten Bekanntheit und Vertrautheit
auch ohne das persénliche Verkaufsgesprach vermitteln''*. Die Schaffung einer
reprasentativen Verpackung und die Zuordnung einer Marke gewannen in dem
Mal} an Bedeutung, in dem das Variieren des Inhalts oder die Verbesserung
der Qualitat an Grenzen stieR'"°.

Mit der Nutzung psychologischer Methoden trat die Werbung zu Beginn des 20.
Jahrhunderts in eine weitere Etappe ein. Vance Packard hat in seinem Werk
"Die geheimen Verfiihrer"''®, das zum Klassiker der Werbekritik wurde, die
Werbemethoden und ihre unbewusste Wirkweise dargestellt. Eine wirksame
Beeinflussung Uber bewusstseins-unterschwellige Wahrnehmungstechniken in
der audiovisuellen Werbung hat sich jedoch nicht verifizieren lassen'"”.

An die Seite und teilweise auch an die Stelle des Anpreisens objektiver Pro-
dukteigenschaften ist (vor allem in der audiovisuellen Werbung, die sich daflr
am besten eignet) der Appell an existenzielle menschliche Winsche und Vor-
stellungen getreten. Die Beziehung zwischen Produkt und Wunschvorstellung
ist dabei haufig konstruiert. Langst kommen nicht nur Reize erotischer und se-
xueller Natur zum Einsatz. Auch der Appell an emotionale Grundbedurfnisse
wie Liebe und Freundschaft, Sicherheit, Selbststandigkeit und Geborgenheit
soll einen Konsumgegenstand, Uber seine materielle Beschaffenheit oder Funk-
tion hinaus, attraktiv erscheinen lassen."'® Die tieferen menschlichen Wiinsche
werden gelegentlich explizit genannt. In der Regel werden die Wunschsituatio-
nen jedoch einfach im Kontext des Produkts dargestellt, so dass der Betrachter

"2 vgl. zum Begriff: Colin Campbell, The Romantic Ethic and the Spirit of Modern Consumer-
ism, a.a.O., S. 76.

"3 vgl. Ernest Zahn, Soziologie der Prosperitat, a.a.0., S. 97.

"4 vgl. ebd., S.100ff.

"% ygl. ebd. S.102.

"6 Vance Packard, Die geheimen Verfiuihrer. Der Griff nach dem Unbewulften in jedermann,
Dusseldorf-Wien-New York-Moskau 1992 (Original 1957).

" vgl. Horst Brand, Die Legende von den "geheimen Verfuhrern". Kritische Analysen zur unter-
schwelligen Wahrnehmung und Beeinflussung, Weinheim - Basel 1978 sowie das Vorwort von
Michael Schirner zur Neu-Auflage des Werkes in der Reihe "Econ-Classics", Dusseldorf-Wien-
New York-Moskau 1992, in dem die "geheime Verfuhrung" als ein Mythos bezeichnet wird (S.
).

8 ygl. Norbert Bolz/David Bosshart, Kult-Marketing. Die neuen Gétter des Marktes, Diisseldorf
1995, Anmerkung 133 und S. 213: "Je sachlicher die Menschen, desto personlicher werden die
Produkte. Die Dinge sind ja auch verlaBlicher und dauerhafter als die Menschen. So treten
heute kaufliche Dinge an die Stelle von Werten und Menschen". Der Marketing-Experte wird so
zum "Verpackungskunstler des Zwischenmenschlichen" (S. 212).
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beim Anschauen unwillkurlich eine Verbindung zwischen dem tieferen Wunsch
und dem materiellen Gegenstand herstellt.

In einer Fernseh-Werbung der Firma Tchibo im Sommer 1996 fir das "Tchibo-
Magazin", in dem die unterschiedlichsten Nahrungsmittel und Gebrauchsge-
genstande billig zu erwerben sind, lautete der durchgehende Slogan: "Jede
Woche eine neue Welt". Diese "neue Welt" bestand aus Schokolade und
Keksen, Scheren und Schraubenziehern sowie einigen dekorativen Haushalts-
geraten wie Schisseln oder Tabletts. Es handelte sich um Gegenstande, die,
fur sich genommen, nicht gerade geeignet sind, die Vorstellung von einer
"neuen Welt" zu vermitteln. Im Werbespot werden sie zu einem Ganzen kon-
struiert, das suggeriert: Hier ist eine Welt, die ich mir nach meinen Winschen
und mit meinen finanziellen Mitteln selbst zusammenstellen kann - und wenn
sie nicht mehr gefallt, dann eben nachste Woche eine neue. Die ,neue Welt*
entsteht durch das Zusammenwirken von Phantasie und Produkt. Letzteres
vermittelt den Anschein des Realen.

Nach Norbert Bolz und David Bosshart hat die Werbung heute zum Teil, und
zwar besonders dann, wenn sie effizient ist, kultische Zige angenommen. Wer-
bung wirkt (wie das Kultische) als "Heilmittel gegen das Chaos"'"®, gegen die
Regellosigkeit und Unubersichtlichkeit der Welt. Zugleich ist sie eine Reaktion
gegen die Entzauberung der Welt, eine Art "Verklarung" der Dinge.'® Die Wirk-
lichkeit wird in der Werbung asthetisch ersetzt, so dass ein neuer Begriff der
Wirklichkeit entsteht, auf dessen Basis die Werbung nicht als Tauschung oder
Manipulation verstanden wird'?'.

Norbert Bolz und David Bosshart gehen davon aus, dass ein groRer Teil heuti-
gen Konsums sich nicht auf der Ebene der materiellen Produkte angemessen
beschreiben |asst. Interessanter als die realen Produkte sind diejenigen "Pro-
dukte", die sich im Geist formen, die in der Phantasie vorgestellten Idealbilder.
Zunehmend an Bedeutung gewinnt daher der Konsum von "intangibles". Es
handelt sich um einen neuen, ungegenstandlichen Konsum, bei dem sich das
Entscheidende im Kopf abspielt. Sie nennen diese Form des Konsums, der sich
von einer bestimmten Sattigungsstufe der Markte an entwickelt, "Zerebralkon-
sum".'?> Die Werbung antwortet darauf mit der Strategie des "emotional de-
sign", das heilt, sie stellt Angebote ("Geflhlsformeln") zur Verfligung, mit deren

"9 ebd., S. 11.

120 epd., S. 154f.
21 vgl. ebd. S. 67.
122 epd., S. 208.
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Hilfe die Konsumenten ihre Gefilhle "modellieren" kénnen.'® "Emotional de-
sign" ist zugleich Kommunikationsdesign. Die Anhanglichkeit des Kunden an
die Marke soll geférdert werden."?* Insofern Argumente noch eine Rolle spielen,
geht es darum, emotionalen Entscheidungen nachtraglich rationale Plausibilitat

zu verleihen.'®®

Produktmarken stehen dann nicht mehr vorrangig fir einen bestimmten Stan-
dard der Verarbeitung oder eine besondere Stilrichtung. Vielmehr verkdrpern
sie Ideen, mit der Tendenz, diese spater zu ersetzen.'® Die Marke steht fir
einen Lebensstil und eine ,Weltanschauung.“ Insofern wird Marketing zu einem
"groRen asthetischen Spiel der Bedeutsamkeit"'?’, in dem der Kunde zum Mit-
spieler wird.

Mit dieser Entwicklung ist ein verandertes Verhaltnis zur Wirklichkeit verbunden:
Das jeweilige Gegenteil von Wahrheit und von Wirklichkeit - die lllusion - wird
namlich nicht mehr mit einem negativen Vorzeichen versehen. Norbert Bolz und
David Bosshart sprechen vom "Einbruch der Theatralitat"'?® ins tagliche Leben.

In einem weitgehend gesattigten Markt verlieren die Marktforschung und die
Versuche, Bedurfnislagen in Erfahrung zu bringen, an Bedeutung. Norbert Bolz
und David Bosshart zitieren einen Sony-Manager mit den Worten:

"Wir wollen der Offentlichkeit neue Produkte anbieten, ohne nach den Bediirfnissen zu fragen.
Die Offentlichkeit weilt weder, was sie will, noch, was machbar ist. Wir aber wissen es. Wir ...
tufteln ein Produkt und seine Verwendungsmaoglichkeit aus und versuchen dann, einen Absatz-
markt dafiir zu schaffen, indem wir die Offentlichkeit durch Kommunikation sozusagen produkt-
reif machen."'?

23 ebd., S. 208. In diesem Punkt stimmen Norbert Bolz/David Bosshart mit Colin Campbells
Charakteristik modernen Konsumverhaltens als selbst-illusionar tberein. Vgl. dazu Campbells
Unterscheidung von traditionellem und modernem Hedonismus (Kapitel 1.6.3.). Norbert
Bolz/David Bosshart sehen eine Voraussetzung dafiir, dass diese Art der Werbung funktioniert,
in einem "Vakuum groRer Gefiihle", das auf diese Weise gefillt werden kann. Wie Colin Camp-
bell (s.u.) verweisen auch diese Autoren auf die Romantik, die bereits eine Art "emotional de-
sign" betrieben habe (ebd., S. 214).

Tvgl. ebd., S. 186.

125 vgl. ebd., S. 192. Norbert Bolz und David Bosshart sehen in der modernen Form des Marke-
ting Parallelen zu einer Kommunikationsform, die sie "religiés" nennen. Gemeint ist eine Kom-
munikation, in der es nicht um sachliche Inhalte, sondern um die Herstellung einer Beziehung
um der Beziehung willen geht (vgl. ebd., S. 191).

%6 ygl. ebd., S. 172.

'“"ebd., S. 185.

128 abd., S. 71. Norbert Bolz/David Bosshart kennzeichnen das dem Konsum zugrundeliegende
Streben daher als "Begehren statt Bediirfnis". Diese Beschreibung unterstitzt aus einer ande-
ren Perspektive Colin Campbells These, dass das, was mit Konsumismus bezeichnet wird,
mehr mit Romantik als mit Materialismus zu tun hat (s.u., Kap. 1.7).

' ebd., S. 85.
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Die Konsumwerbung kann in dieser Arbeit nur insofern behandelt werden, als
ihre Methoden hilfreich sind flr das Verstandnis der Eigenart modernen Kon-
sumverhaltens. Wenn Norbert Bolz und David Bosshart darauf verweisen, dass
es nicht die Werbung des 21. Jahrhunderts geben wird, sondern ein Kontinuum
verschiedener Formen der Werbung, von den "classified ads" bis hin zum
"ldeenmarketing"™*°, heilt dies auch, dass es nicht nur eine Art von Konsum
geben wird. Die Form des Ideen-Marketing und des "emotional design" ist je-
doch die spezifische Form heutiger Werbung. Sie ist darum auch ein Hinweis
auf die Eigenart heutigen Konsumverhaltens.

1.5. Wechselwirkungen zwischen Konsum und sozialem
Wandel

1.5.1. Demokratisierung

Bis weit in unser Jahrhundert hinein waren materielle Guter ein Spiegel der un-
terschiedlichen gesellschaftlichen Gruppen und des sozialen Systems. Soziale
Differenzierung drickte sich aus in unterschiedlichen asthetischen Lebenssti-

len 131

Die Ausweitung des internationalen Handels und in seiner Folge das Kennen-
lernen neuer Stile, Stoffe und Muster begann das durch Konvention und unter-
stlitzende Gesetzgebung aufrecht erhaltene System der sozialen Schichtung zu
unterminieren. Konsum ist nicht nur Folge, sondern auch Ursache gesellschaft-
licher Veranderungen. Soziale Verhaltnisse spiegeln sich nicht nur in materiel-
len Gitern, sondern werden ihrerseits durch Anderungen im Konsumverhalten
beeinflusst. Dieser Einfluss kann sowohl der Stabilisierung wie auch der Ande-
rung der sozialen Ordnung dienen.

So lange der soziale Status vor allem von der Herkunft, erkennbar an ererbtem
Besitz, abhing, dauerte es Generationen, bis eine Familie sich in einer héheren
Schicht etabliert hatte. Von dem Zeitpunkt an, als auch das Neue und Modische
zu sozialem Prestige verhalf, konnte die Nachahmung des Stiles der jeweils
hoheren sozialen Schicht eine stirkere Wirkung entfalten.’ Diese Art der
Statussymbole war leichter zuganglich. Dies zwang wiederum die hohere
Schicht, sich neue Statusmerkmale anzueignen. So kam es zu einem immer
schnelleren Wandel. Sozialer Status und Einkommen standen friher nicht in

ebd., S. 172.
131ng. Chandra Mukerji, From Graven Images, a.a.0., S. 243.
32ygl. Grant McCracken, Culture and Consumption, a.a.O., S. 40.
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einer unmittelbaren Beziehung. Mit dem sozialen Wandel wurde die Umsetzung

von Einkommen in Status leichter.™3

Da Standesunterschiede nun nicht mehr an definierten Statussymbolen er-
kennbar waren, entwickelten sich Kleidungsstile, die sich nicht nur an vorgege-
benen Mustern flr den jeweiligen sozialen Rang orientierten. Je starker eine
Gesellschaft durch demokratische Prinzipien bestimmt ist, umso weniger Wir-
kung wird der Konsum auf sozialen Wandel austiben und umgekehrt. Insofern
Konsumguter heute als Prestigemittel verwandt werden, ist damit weniger die
Absicht der Sicherung von sozialem Status bzw. von Einfluss und Macht ver-
bunden.”* Man sucht eher die persénliche Anerkennung. Dies hdngt damit zu-
sammen, dass ldentitat in der demokratischen Gesellschaft starker als friher
erworbene ldentitat ist und keine "zugeschriebene", die durch Zugehdrigkeit zu
einer gesellschaftlichen Gruppe entsteht. Es fehlt daher die Motivation, im glei-
chen Ausmal wie fruher, eine bestimmte Klasse oder Schicht zu imitieren.

Dennoch wurde der Ausdruck sozialer Zugehorigkeit mit Hilfe des Konsumver-
haltens nicht obsolet. Vielmehr entwickelte sich ein Bedurfnis nach feineren
Formen sozialer Differenzierung.”*® An die Stelle gesellschaftlich definierter Sta-
tussymbole (z.B. Abzeichen, Epauletten, Orden) trat ein freierer Umgang mit
Konsumgutern, der differenziertere Ausdrucksmdglichkeiten eréffnete. Der
Ausdruck des sozialen Status basierte nicht mehr auf allgemein anerkannten
konsumtiven Gepflogenheiten. Das Bedurfnis nach sozialer Differenzierung be-
wirkte eine neue Nachfrage nach Konsumgutern, die geeignet waren, die ge-
sellschaftliche Stellung zum Ausdruck zu bringen.

Heute lasst sich die Zugehorigkeit zu einer gesellschaftlichen Schicht oft erst
bei genauerem Hinsehen am Konsumverhalten erkennen. An die Stelle der
Klassen oder sozialer Schichten sind "soziale Milieus" als gruppenspezifische
Existenzform getreten, die sich durch bestimmte Verhaltensweisen und auch

durch ihre Konsummuster unterscheiden'®.

133ng. ebd.

134ng. Thorstein Veblens Theorie der "conspicuous consumption": ders., Theorie der feinen
Leute. Eine 6konomische Untersuchung der Institutionen, Frankfurt/Mn. 1986 (Original: 1899);
v%l. Kap. 3.2.3.3.

®ygl. Chandra Mukerji, From Graven Images, S. 257.

'%ygl. Gerhard Schulze, Erlebnisgesellschaft. Kultursoziologie der Gegenwart, Frankfurt-New
York 1993.
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1.5.2. Individualisierung

Grant McCracken sieht in der Verbindung von Konsum und Individualismus
eine der groRen kulturellen Verbindungen der modernen Welt."*” Anderungen
im Konsumverhalten sind durch individualisierende Tendenzen beeinflusst und
uben ihrerseits Wirkungen auf interpersonelle Beziehungen aus. Wirtschaftli-
che, gesellschaftliche und geistige Faktoren beeinflussen und verstarken sich
gegenseitig in einem komplexen Beziehungsgeflige. Neue Guter schufen die
Voraussetzungen fur eine groRere Unabhangigkeit der Menschen voneinander.
Man war weniger aufeinander angewiesen. Die Druckkunst beispielsweise und,
in ihrer Folge, die Verbreitung von Bichern und geographischen Karten ermog-
lichten die Wissensvermittlung auf anderen Wegen als durch persdnliche Wei-
tergabe.’® Je starker Werkzeuge die Arbeit erleichtern, desto weniger ist man
auf die Hilfe anderer angewiesen. Materielle Guter erhéhen zwar die Unabhan-
gigkeit der Menschen voneinander, andererseits verstarkt sich jedoch ihre Ab-
hangigkeit vom Massenmarkt."®

Grant McCracken sieht die Anfange der Privatisierung wie auch anderer Aspekte des modernen
Konsums, im England des 16. Jahrhunderts, in der Zeit Elisabeths I., schrankt jedoch selbst ein,
dass es sich zu diesem Zeitpunkt um Entwicklungen im Bereich einer sehr kleinen sozialen
Schicht handelte.

Nach Fernand Braudel gab es den entscheidenden Privatisierungsschub in Frankreich im 18.
Jahrhundert. Hatten beispielsweise noch zu Zeiten von Louis XIV. alle Rdume zu verschiede-
nen Zwecken gedient, trennten im 18. Jahrhundert diejenigen, die es sich leisten konnten, zwi-
schen Raumen fir gesellschaftliche Anldsse und Reprasentation und Raumen, in denen sich
das Privatleben abspielte.141 Auch entwickelte sich eine zunehmende Diskretheit in verschiede-
nen Guterkategorien, die heute ihren Héhepunkt in einzeln verpackten Miniportionen fur Single-
Haushalte gefunden hat.

Guter als Ausdrucksmittel (s.u.) vermdgen unabhangig von personlichen Bezie-
hungen ein Gefuhl der Zugehdrigkeit wie auch der Abgrenzung von der Ge-
meinschaft zu vermitteln. Insofern bezeichnen Norbert Bolz und David Bosshart

sie als die moderne Form der Gemeinschaft. '#2

137ng. Grant McCracken, Culture and Consumption, a.a.O., S. 20.

1% ygl. Chandra Mukerji, From Graven Images, a.a.0., S. 11.

39 vgl. Ulrich Beck, Risikogesellschaft. Auf dem Weg in eine andere Moderne, Frankfurt/Mn.,
1986, S. 212.

4% ygl. Grant McCracken, Culture und Consumption, a.a.0., S. 21: "The transformation that had
begun in the sixteenth century and expanded in the eighteenth century was by the nineteenth
century a permanent social fact."

" vgl. Fernand Braudel, Capitalism and Material Life 1400-1800, a.a.0., S. 224.

%2 Norbert Bolz/David Bosshart, Kult-Marketing, a.a.0., S. 257
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1.6. Strukturen des modernen Konsumverhaltens

Ziel dieses Kapitels ist es, die charakteristischen Zuge des konsumtiven Ver-
haltens unserer Zeit herauszuarbeiten. Von verschiedenen auflieren Bedingun-
gen, die zu den Voraussetzungen der heutigen Konsum - Struktur zahlen, war
bereits die Rede (vgl. Kapitel 1.2.). Im Folgenden geht es um charakteristische
Zuge modernen Konsumverhaltens auf einer motivationalen Ebene.

1.6.1. Unersattlichkeit der Konsumenten und Wegwerfcharakter des Kon-
sums

Haufig ist ein Konsumgegenstand nicht lange von Interesse, sondern wird
schnell wieder beiseite gelegt.'*® Das MaR der Enttduschung tber das erwor-
bene Gut hangt davon ab, wie ernsthaft der Kaufer Erwartungen mit dem neuen
Besitz verbunden hat. Ein neuer Konsumwunsch entsteht. Die Kluft zwischen
dem eigentlichen Wunsch und dem, was man tatsachlich erhalt, wird nie Uber-
briickt."* Dieses Spannungsverhaltnis ist geeignet, Konsum als endlosen, nie
an sein Ziel kommenden Prozess zu erklaren. Campbell spricht vom "dynami-
schen"'* Charakter des Konsums. Dieser ist mit dem Konzept der Bediirfnisbe-
friedigung nicht zu erklaren.

Bereits Thorstein Veblen wies darauf hin, dass es nicht Bedurfnisbefriedigung
im materiellen Sinn ist, die sich mit vielen Konsumgegenstanden verbindet. Der
Konsum kann sein Ziel nicht erreichen, weil dieses nicht auf der materiellen
Ebene liegt, sondern in der Konkurrenz um Ansehen und Ehre besteht. Diese
ist jedoch ein nie endender Wettlauf."®

1.6.2. Die Mode und das Neue an sich

Die Mode kénnte man als die Verkérperung des modernen Konsumismus be-
zeichnen™’. Zum Verstandnis der Charakteristik des modernen Konsums ist es
daher hilfreich, nach der Eigenart und den Ursachen des westeuropaischen
Modemusters zu fragen.

3 Umgekehrt kdnnen manche Menschen nichts wegwerfen. Dieses Verhalten hat weniger mit
spezifischen Strukturen modernen Konsumverhaltens, als mit einer Haben-Mentalitat zu tun:
v4g|. dazu Kap. 1.8.1 und 3.3.1.1.

! 4ng. Colin Campbell, The Romantic Ethic and the Spirit of Modern Consumerism, a.a.O., S.
36.

"% ebd., S.207.

8ygl. Thorstein Veblen, Theorie der feinen Leute, a.a.0., S. 48.

"Tygl. Colin Campbell, The Romantic Ethic and the Spirit of Modern Consumerism, a.a.0.,
S.154.
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1.6.2.1. Mode als universelles Phanomen?

Die literarischen Zeugnisse, die die Wankelmutigkeit der Mode beklagen, rei-
chen zurlck bis in die Antike. Doch war die Weltgeschichte, gemessen an der
heutigen Geschwindigkeit des Wandels (bis auf die vergangenen 200 Jahre in
Westeuropa) gepragt von einer weitgehenden Stabilitat der Kleidungssitten.'®
Eine Anderung zog sich liber Generationen hin'*, stellte also keinen nennens-
werten Einfluss auf den Lebensstil des Individuums dar. Im 18. Jahrhundert da-
gegen zeigen sich in Westeuropa bemerkenswerte Wandlungen. Zeitgendssi-
sche Kommentatoren verweisen auf Unterschiede zwischen westeuropaischem
und ferndstlichem Lebensstil. In China ist der modische Wechsel unbekannt, in
Japan erhalt sich der Kimono (iber 1000 Jahre nahezu unveréndert.”® Demge-
genuber dokumentieren Reiseberichte Uber England im 18. Jahrhundert das
auRerordentliche Mode- und Konsumverhalten'' und gesellschaftskritische
Kommentare portratieren die Liebe zu neuen Kleidern als die charakteristische
Verriicktheit der Zeit.'®®> Modehistoriker weisen auf einen deutlichen Tempo-
wechsel in der Aufeinanderfolge der Moden um die Mitte des 18. Jahrhunderts
hin.'*®

Ein Magazin von 1772 berichtet von 300-400 Frisuren fur Manner."®* Pflanzen-Neuzichtungen

sind weitere Beispiele der Besessenheit von allem Neuartigen, die England im 18. Jahrhundert
erfasste.’ Obwohl weiterhin die Mehrheit der Arbeiter und Bauern bettelarm war, gibt es aus
dieser Zeit eine wachsende Zahl von Zeugnissen uber den Luxus und das Tragen modischer
Kleidung, auch in den unteren Gesellschaftsschichten.'*®

Gegen Ende des vergangenen Jahrhunderts suchte der Soziologe Georg Sim-
mel nach einer sozialpsychologischen Erklarung fur das Phanomen der
Mode."™” Menschliches Verhalten bewegt sich nach Georg Simmel zwischen
den Polen der "socialisierenden Verschmelzung mit unserer Gruppe" und der
"individuellen Heraushebung aus derselben"®. Die gesamte Geschichte der
Menschheit ist gepragt von der Wirksamkeit dieser antagonistischen Prinzipien,
wobei ihr Zusammenspiel jeweils unterschiedliche Auspragungen findet. Immer

%8 vgl. Fernand Braudel, Capitalism and Material Life 1400-1800, a.a.O., S. 231; Neil McKen-
drick et al., The Birth of a Consumer Society, a.a.0., S. 34ff.
vgl. Colin Campbell, The Romantic Ethic and the Spirit of Modern Consumerism, a.a.O., S.

vgl. Neil McKendrick et al., The Birth of a Consumer Society, a.a.O., S. 38.

ygl. ebd., S. 41.

%2 ygl. ebd., S. 94f.

%3 ygl. ebd., S. 54.

™ vgl. ebd., S. 63.

%5 ygl. ebd., S. 66.

% ygl. ebd., S. 60.

vgl. Georg Simmel, Zur Psychologie der Mode. Sociologische Studie, in: Aufsatze und Ab-
handlungen 1894 bis 1900, hrsg. von Heinz-Jlirgen Dahme und David P. Frisby, Frankfurt/Mn.
1992, S. 105-114.

" ebd., S. 105.
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wieder gibt es neue Formen dieses Mit- und Gegeneinanders, der Tendenz
zum Allgemeinen und Gleichartigen einerseits und dem Streben zum Besonde-
ren und Einzigartigen andererseits. Die Hingabe an das Ganze und die Durch-
setzung der Individualitat missen immer wieder zu einem Ausgleich finden.

Dieses universelle menschliche Streben findet seinen Ausdruck unter anderem
in der Mode, die Simmel definiert als

"eine besondere unter jenen Lebensformen, durch die man ein Compromil3 zwischen der Ten-
denz nach socialer Egalisierung und der nach individuellen Unterschiedsreizen herzustellen
suchte"'®.

Gelegenheit zur Differenzierung gibt die Mode durch den Wechsel ihrer Stile
und durch den Umstand, dass Moden nach Simmels Deutung immer Klassen-
moden sind. Die Klassen-Differenzierung bedeutet den Anschluss an die
Gleichgestellten wie auch die Abgrenzung gegeniiber den Tieferstehenden.'®
Die Mode, die eigentlich immer die neue Mode ist, kommt daher nach Simmel
nur den oberen Standen zu. Sobald die Mode die ganze Gesellschaft durch-
drungen hat, wenden sich die oberen Stande wieder einer neuen Mode zu.'®"
Die Neuheit der Mode ist fur Simmel also vor allem Resultat des Abgrenzungs-
wunsches gegenuber dem niedrigeren Stand. Psychologisch deutet er den
Wunsch nach Abgrenzung als Mittel, sich seiner selbst bewusst zu werden.'®2

Mode ist in diesem Verstandnis

"der eigentliche Tummelplatz fir Individuen, welche innerlich und inhaltlich unselbstandig, an-
lehnungsbeduirftig sind, deren Selbstgeflihl aber doch einer gewissen Auszeichnung, Aufmerk-
samkeit, Besonderung bedarf. Sie erhebt eben auch den Unbedeutenden dadurch, dal sie ihn
zum I1'\;§présentanten einer Gesammtheit macht, er fuhlt sich von einem Gesammtgeist getra-
gen".

Nach Simmel endet die Herrschaft der Mode, wenn eines der beiden sie kon-
stituierenden Momente fehlt: entweder das Bedurfnis oder die Moglichkeit, die
eigene Individualitat zu unterstreichen, oder der Wunsch, sich dem vorherr-
schenden Stil anzugleichen.'® Simmel sieht darin den Grund, warum die Mo-
den von Naturvolkern sehr viel stabiler sind als die der entwickelten Gesell-
schaften: Dort gibt es nicht das ausgepragte Bedurfnis, sich von der Gemein-
schaft abzuheben. Umgekehrt entwickelt sich auch keine Mode in den Fallen, in

%% ebd., S. 106f.

160 ygl. ebd., S. 107.
167 vgl. ebd.

%2 ygl. ebd., S . 108.
%% ebd., S. 109.
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denen das Bedurfnis ganzlich fehlt, sich einer Gemeinschaft, wenn auch nur
teilweise, anzugleichen. Daher kommt es

"in einem Kreise, in dem jedes Individuum fur sich etwas Bestimmtes bedeuten will und die
Nachahmung perhorresciert wird, zu keiner Mode."'®

Die Charakterisierung Georg Simmels setzt eine offene Gesellschaft voraus, in
der die Nachahmung der Modemuster der oberen Schichten nicht, wie in der
standischen Gesellschaft, gesellschaftlich sanktioniert wird. Sie zeigt Ahnlich-
keit mit Thorstein Veblens Modell der "conspicuous consumption", ist jedoch
psychologisch feinflhliger, indem sie den Bezug zum Selbst-Bewusstsein und
der Selbstbewusstwerdung bertcksichtigt, wahrend Veblen die Motivation ein-
seitig auf das Bedurfnis nach der Demonstration von Macht, Einfluss, Ansehen
und Ehre zurtckfuhrt.

Flr Georg Simmel gehort der Wunsch nach Abwechslung nicht an sich zum
Wesen der Mode. Er fuhrt den Wechsel der Stile auf das Bedurfnis nach Ab-
grenzung zuruck. Dieses wiederum fuhrt erst dann zu einer neuen Mode, wenn
die Abgrenzung durch Nachahmung verwischt wurde. Wenn eine Mode eine
Gesellschaft vollig durchdrungen hat, ist sie keine Mode mehr. Nur solange sie
auf einen Teil der Gesellschaft beschrankt ist, ist sie Mode.

Die Bedingungen fur die Mode im oben beschriebenen Sinn sind heute in den
demokratischen Industriegesellschaften nicht optimal. Die soziale Abgrenzung
geschieht - was die Bekleidungsbranche betrifft - kaum noch auf dem Weg der
Stile, sondern auf dem Weg der Qualitatsunterschiede, die weniger offensicht-
lich sind. Dartber hinaus hat sich der Wechsel der Moden in einem solchen
Ausmal} beschleunigt, dass sich ihr Prinzip praktisch selbst ausgehebelt hat. Es
gibt kein festes Modemuster mehr wie beispielsweise noch in den 70er Jahren,
als derjenige sich noch selbst ausgrenzte, der das "Diktat" der Mode missach-
tete. Der Prozess der Individualisierung ist so weit fortgeschritten, dass man
nicht mehr auffallt, wenn man sich nicht der vorherrschenden Mode entspre-
chend kleidet.

Die Individualisierung zeigt sich beispielsweise an Angeboten der Typ-Beratung
uber die individuell am besten passenden Farben und Kleidungsstile. Nicht
mehr, was "in" ist, sondern was dem eigenen Typ am meisten entgegenkommt,
wird von einer zunehmenden Zahl mode-unabhangiger Konsumenten gekauft.

% vgl. ebd., S. 108.
1% ebd.
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In Simmels Terminologie bedeutet dies das Ende der Mode aufgrund des feh-
lenden Wunsches, sich von einem gemeinsamen Geist tragen zu lassen.

Eine Frage, die auch Simmel nicht berlcksichtigt, ist, ob, unabhangig vom
Wunsch, sich abzugrenzen vom Allgemeinen, ein menschliches Bedurfnis nach
Abwechslung, nach dem Neuen existiert, so dass allein der Wunsch nach Ver-
anderung den Wechsel der Stile herbeifuhrt.

Zwar bezeichnet Georg Simmel die antagonistischen Prinzipien menschlichen
Verhaltens auch als "Interesse an der Dauer und dem Beharren" und "an der
Veranderung und dem Wechsel"'®®. Wahrend die Nachahmung des Allgemei-
nen das Bleibende betont, ist das Streben nach individueller Differenzierung
gleichzeitig mit dem Moment des Wechsels verbunden.'®” Der Duktus seiner
Erklarung nimmt jedoch die Suche nach Anlehnung bzw. Abgrenzung vom All-
gemeinen, der Gruppe, zum Ausgangspunkt und nicht das Streben nach Ver-
anderung. Die Veranderung ergibt sich bei Simmel erst aus dem Unterschei-
dungsbedurfnis von der Gruppe und dem Streben nach dem Ausdricken der
Individualitat.

1.6.2.2. Die Faszination des Neuen

Mode nach Simmels Definition ist heute also eher im Rickgang begriffen. Sie
wird abgeldst durch ein unablassiges Streben nach dem Neuen - mit welcher
Motivation? Auffallen und sich absetzen vom Gewdhnlichen ist kaum noch
mdglich, weil es kein einheitliches Muster gibt, von dem man sich abheben
konnte. Nur, wenn man zu extremen Abweichungen bis hin zu Provokationen
greift wie die Skins oder Punks, gelingt dies noch. Als Mittel des Selbst-Be-
wusstseins durch Abgrenzung vom allgemeinen Standard ist die Mode nur noch
bedingt tauglich.

Wenn aber die Mode in dem von Simmel analysierten Sinn der sozialen Ab-
grenzung an Bedeutung verloren hat, warum wird dennoch nach wie vor immer
wieder Neues gekauft, so dass Kleiderschranke in kurzen Abstanden ent-
riumpelt werden missen? Das Moment des Neuen, der Abwechslung, wird wohl
von Simmel vernachlassigt.

1% ebd., S. 105.
%7 vgl. ebd., S. 106.
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Modernes Konsumverhalten ist in besonderem Mal} gepragt durch diese Suche
nach dem Neuen.'® Dass das Neue eine besondere Attraktivitét fiir den heuti-
gen Konsumenten hat, kann man an der Haufigkeit ablesen, mit der die Wer-
bung dieses Etikett verwendet.

Das psychologische Bedurfnis nach Abwechslung und dem Neuen ist fur Colin
Campbell neben dem Element der Unersattlichkeit der Kaufer der zweite we-
sentliche Bestandteil des westeuropaischen Konsumverhaltens.'® Fiir Colin
Campbell zeigt sich in dieser Eigenschaft des modernen Konsums besonders
sein hedonistischer Charakter, denn das Vergniigen ist eng mit dem Andern
von Reizen verbunden.'”

Der modische Wechsel und die Suche nach dem immer Neuen gehdren nicht
zur universellen menschlichen Natur. Frihere Zeiten bevorzugten das Altbe-
wahrte und Erprobte, modische Experimente waren nicht erwlnscht. Die unge-
nannte Voraussetzung zahlreicher Autoren, dass das Konsumverhalten der
westlichen Uberflussgesellschaften in der menschlichen Natur verwurzelt sei
und sich demnach auch unter anderen geistigen Rahmenbedingungen in der
gleichen Weise entwickelt hatte, wird durch Psychologie und Anthropologie
nicht gestutzt und ist wohl eher als "Resultat eines tiefsitzenden Ethnozentris-
mus"'’! zu betrachten. In nicht-alphabetisierten und vorindustriellen
Gesellschaften ist Konsum, wie andere Lebensbereiche, vor allem durch die
Tradition bestimmt. Versuche, die eigene materielle oder soziale Situation zu
verbessern, wurden als Bedrohung des Gesellschaftsgefliges und daher als
unmoralisch angesehen. Das Neue war zu fiirchten.'”? Ebenso wenig lasst sich
ein naturliches Verlangen nach immer mehr materiellen Gutern nachweisen.
Trotz der grundsatzlichen menschlichen Bediirfnisoffenheit’”® gibt es keinen
Grund dafir, das bestandige Erneuerungsstreben, das einen grof3en Teil heuti-
gen Konsumverhaltens kennzeichnet, als der menschlichen Natur eher ent-
sprechend anzusehen als das jahrhundertelange Tragen des Kimonos in fern-

1%8 ygl. Colin Campbell, The Romantic Ethic and the Spirit of Modern Consumerism, a.a.0., S.
159.

'%% Colin Campbell definiert die Mode als "Institution des stindigen, aber geordneten Wandels
im asthetischen Standard" (ebd., S. 158). Auch er betrachtet die Mode wie Georg Simmel auf
der einen Seite als Folge eines soziologischen Bediirfnisses nach geordneter und bedeutsamer
Interaktion. Zuséatzlich stellt er jedoch das Charakteristikum der Suche nach Abwechslung und
nach Neuem fest, das er in seiner Intensitat seit dem 18. Jahrhundert in Europa als Folge eines
spezifisch modernen Hedonismus ansieht (vgl. ebd., S. 158; vgl. Kap. 1.6).

g, ebd., S. 261, Anm. 100.

'"ebd., S. 38.

"2ygl. ebd., S. 39.

"ygl. Stephan Wirz, Vom Mangel zum UberfluR, S. 159ff. und Kap.3.2.1.2. dieser Arbeit.
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Ostlichen Gesellschaften. Mit der gleichen Berechtigung lasst sich das traditio-
nelle, fest umrissene und begrenzte Bediirfnismuster als normal betrachten.'”

1.6.3. "Moderner" Hedonismus

Ein Gedanken-Experiment: Ein Mensch aus der Zeit des Mittelalters, z.B. eine
Kaufmannsfrau, die in fur die damalige Zeit komfortablen Verhaltnissen lebt,
sieht sich auf einmal in die Konsumwelt unserer Tage versetzt. Nicht nur die
Produktpalette, der sie begegnete, ware eine andere. Sie wirde sich in ihrer
Einstellung gegenuber dem Kauf der sie umgebenden Dinge von anderen Moti-
ven leiten lassen als die inmitten dieser Konsumwelt aufgewachsene, mit ver-
gleichbaren Mitteln ausgestattete Mittelstandsfrau unserer Tage.

Die Anderungen haben sich nicht nur im materiellen Bereich und in den gesell-
schaftlichen Rahmenbedingungen vollzogen. Entwicklungen der Geistes- und
Kulturgeschichte veranderten ethische und asthetische Vorstellungen, beein-
flussten Lebensziele und die Einstellung gegentber Selbstverwirklichung und
Genuss.

Utilitaristische Konsummodelle gehen von einem wie auch immer definierten
Nutzenbegriff aus. Zwar wurde der von Jeremy Bentham urspringlich sehr weit
gefasste Nutzenbegriff von spateren Theoretikern des Utilitarismus genauer
bestimmt und teilweise enger gefasst.””> Dennoch haben die utilitaristischen
Modelle feinere Unterscheidungen, wie die zwischen Bedurfnisbefriedigung und
Genuss, nicht beriicksichtigt."”® Die Notwendigkeit dieser Unterscheidung zur
Erfassung des Charakters heutigen Konsumverhaltens unterstreicht Colin
Campbell’” in Anlehnung an Tibor Scitovsky'"®.

Die Suche nach Genuss und Vergnugen ist eine grundlegend andere Motivation
als das Streben nach Bedurfnisbefriedigung. Die beiden Verhaltensweisen las-
sen sich nicht aufeinander zurtckfuhren.

7ygl. Colin Campbell, The Romantic Ethic and the Spirit of Modern Consumerism, a.a.O., S.
40. Bauerliche Gesellschaften gehen vom Konzept grundsatzlich begrenzter Giter aus. Sie
leben im Bewusstsein, dass die begehrenswerten Dinge des Lebens nur in begrenztem Aus-
malf vorhanden sind: das Land, der Wohlstand, die Gesundheit. Der Versuch, die eigene Situa-
tion zu verbessern, wurde daher als unmittelbare Bedrohung der anderen in ihrem Anspruch auf
dieselben Guter verstanden und verstiel3 so gegen die gottgewollte Ordnung (vgl. ebd.).

75 ygl. Ulrike Knobloch, Theorie und Ethik des Konsums, a.a.0., S. 80ff.

e vgl. zu diesen und weiteren Defiziten utilitaristischer Konsumtheorien: Ulrike Knobloch,
Theorie und Ethik des Konsums, a.a.0. und Kapitel 1.8.2. der vorliegenden Arbeit.

177vgl. Colin Campbell, The Romantic Ethic and the Spirit of Modern Consumerism, a.a.O.,
S.60.

'"8ygl. Tibor Scitovsky, Psychologie des Wohlistands. Die Bediirfnisse des Menschen und der
Bedarf des Verbrauchers, Frankfurt/New York 1989, S. 56-72.

34



35

Der Antrieb zur Bedurfnisbefriedigung beruht auf angeborenen oder erlernten
internen Antriebsstrukturen."”® Die Suche nach Vergniigen wird dagegen durch
einen Antrieb von auf3en hervorgerufen, durch eine Quelle des Vergnlgens, die
in der Umwelt wahrgenommen wird."®

Vergnugen ist ein subjektives Empfinden, ein Reaktionsmuster, mit dem Perso-
nen auf bestimmte Reize antworten.'® Es ist eine Erfahrung, die nicht an (be-
stimmte) Objekte gebunden ist. Bedurfnisse werden nur real, mittels eines Ak-
tes der Bedurfnisbefriedigung, befriedigt. Dagegen kénnen Lustempfinden und
Vergniigen durch lllusionen und Wahnvorstellungen hervorgerufen werden.'®?
Lust und Vergnugen kann man nur bewusst empfinden; ein gewisser Grad an
Aufmerksamkeit ist dazu notwendig. Bedurfnisse konnen dagegen auch bei
bewusstlosen Personen befriedigt werden'®. Bediirfnisbefriedigung ist spezi-
fisch an bestimmte Mittel gebunden. Das Hungergefuhl wird nur durch Nah-
rungsaufnahme befriedigt. Vergnigen kann dagegen durch eine ganze Reihe
von Erfahrungen hervorgerufen werden, die zu einem gewissen Grad unterein-
ander austauschbar sind. Anders als zur Bedurfnisbefriedigung gehéren zum
Vergniigen ein stimulatives Moment, Bewegung und Abwechslung.'®

Zwar ist die Unterscheidung von Bedurfnisbefriedigung und Vergnligen eine
idealtypische. Bedurfnisbefriedigung ist in der Regel auch mit vergnuglichen
Erfahrungen verbunden und haufig geht die Suche nach lustvollen Erfahrungen
von einer Form der Bedurfnisbefriedigung aus. So ist ein Festessen eine lust-
volle Erfahrung und dient zugleich der Bedurfnisbefriedigung und der Sport ist
eine Befriedigung des Bewegungsdranges, gleichzeitig jedoch auch in vielen
Fallen eine vergnugliche Beschaftigung.

Wenn man die Unterscheidung zwischen Bedurfnisbefriedigung und der Suche
nach vergnuglichen Erlebnissen vernachlassigt, wird man zu vollig unterschied-
lichen Deutungen modernen Konsumverhaltens kommen.'®°

ygl. Colin Campbell, The Romantic Ethic and the Spirit of Modern Consumerism, a.a.0.,

vgl. ebd.

'¥lygl. ebd., S.61.

vgl. ebd.

8ygl. ebd., S.62.

184ng. ebd.

®3|nsofern sind die begrifflichen Grundlagen, auf denen die Arbeit von Stephan Wirz fufdt, nicht
ausreichend. Sie kann von ihrer Anlage her nicht zu differenzierteren Ergebnissen fiihren. In-
dem sie vom Konzept der Bedirfnisbefriedigung ausgeht, berticksichtigt sie in ihren systemati-
schen Ausfiihrungen nur einen Teil - und gerade nicht den charakteristischen - der heutigen
Konsumwirklichkeit. Die Arbeit begrenzt ihnren Gegenstand selbst auf die Frage der Bedirfnisse
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Colin Campbell unterscheidet traditionell hedonistische Verhaltensweisen von
modern-hedonistischen:

Traditioneller Hedonismus ist der Versuch, Vergnugen durch Kontrolle tUber die
Umwelt zu erreichen. Die Entwicklung des modernen Hedonismus bedeutet
dagegen die Verlagerung des vorrangigen Interesses von der realen Herbeiftih-
rung genussvoller Erfahrungen auf Geflihle, bei denen mentale Bilder mit phy-
sischen Reizen verbunden werden (z.B. beim Anschauen eines Psycho-Thril-

lers oder anderer Filme, die Emotionen auslésen).'®

1.6.4. Hochrationaler, selbst-illusionarer Hedonismus

Da das Vergnulgen, als Eigenschaft der Erfahrung, unabhangig von bestimmten
Objekten ist, kann es theoretisch Bestandteil jeder Erfahrung sein.”®” Wenn das
Vergnlgen weniger von realen Gegebenheiten abhangt als vielmehr von Vor-
stellungen, Bildern und Bedeutungen, dann impliziert dies eine umso vielseiti-
gere Kontrolimdglichkeit Uber die Quelle des Vergnigens durch das Subjekt,
das an ihrem Entstehen entscheidend beteiligt ist'®. Colin Campbell bezeichnet
diese gefluhlsabhangige Form des modernen Hedonismus als "sentimentalen

modernen Hedonismus".'®®

An der Wurzel dieses modernen Hedonismus liegt, so Campbell, eine "Als-ob"-
Reaktion. Diese wiederum wird erst dadurch mdglich, dass sich das Individuum
eine freiwillige Aufhebung des Zweifels angesichts einer illusionaren Wahrneh-
mung erlaubt. Sie setzt eine gewisse Ebene des Selbst-Bewusstseins vor-
aus." Die Vergniigungen des modernen, selbst-illusionaren Hedonismus sind
vor allem asthetischer und emotionaler Natur. Tatsachlich sind diejenigen Pro-
dukte am starksten dem modischen Wechsel unterworfen, die das grofite Po-
tential fir die Projektion von Wunschvorstellungen und Trdumen besitzen".

und die Richtlinien ihrer sozialethisch vertretbaren Befriedigung. An der Problematik der heuti-
gen Konsumgesellschaft geht die Studie daher m.E. vorbei, obwohl sie in ihrem mittleren Teil
die Kritik an der Konsumgesellschaft analysiert und deren problemerhellende Aspekte aufneh-
men mdchte.

186ng. Colin Campbell, The Romantic Ethic and the Spirit of Modern Consumerism, a.a.O.,
S.69. Die Hinwendung zum Selbst und zur Welt der Gefiihle sieht Campbell im Zusammenhang
mit einer "Entzauberung”, einer Entmystifizierung der Welt durch Prozesse der Sakularisierung
gv7ql. ebd., S. 72f.)

8 vgl. ebd., S.69.

188 ygl. ebd., S.74.

"% ebd.

%0 ygl. ebd., S.76f.

¥ vgl. ebd., S. 246, Anm. 34.
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Colin Campbell macht den Unterschied zwischen Bedurfnis und Verlangen
(Winschen), das der neuen Form des Hedonismus zugrunde liegt, an folgen-
dem Beispiel deutlich: Man braucht z.B. einen Tisch, der ins Bliro passt, oder
Schuhe, die farblich zur Kleidung passen (nutzenorientierter- oder Bedurfnisbe-
friedigungskonsum). Um jedoch einen Wunsch, ein Verlangen nach einem
Tisch oder den Schuhen zu spuren, hat man sie zuvor mit einer Vergnigen be-
reitenden Vorstellung verbunden: Man macht sich eine angenehme Vorstellung
davon, wie man selbst an dem Tisch sitzt oder die Schuhe tragt.'®

Nach Campbell ist es fur den modernen Menschen relativ leicht, in der Phanta-
sie realistische Bilder Uber Situationen und Vorgange zu erzeugen, die ein ge-
wunschtes Gefuhl hervorrufen. Er halt dies fur eine vergleichsweise junge Er-
ganzung des menschlichen Erfahrungsschatzes.'® Der "moderne Hedonist"
besitzt demnach die Fahigkeit, bestimmte Reize trotz Abwesenheit aulderer,
sinnlicher Erfahrungen zu erzeugen.'®* Es liegt auf der Hand, dass im Reich der
Phantasie die Mdglichkeiten, vergnulgliche Erfahrungen zu machen, um ein
vielfaches groRer sind als in der Realitat.'®

Colin Campbell charakterisiert den modernen Hedonismus als ,hochrational”
und ,selbst-illusionar'®®, oder als ,autonomen imaginativen Hedonismus“'’,
insofern es sich um die Suche nach einer Form des Vergnlgens handelt, die
selbst (autonom)'® und mit Hilfe der Vorstellungskraft (imaginativ) erzeugt ist.
Der moderne Hedonist ist demnach eine Art Traumkulnstler. Er besitzt in hdhe-
rem Ausmal als seine Vorfahren die psychische Fahigkeit, eine lllusion zu er-
zeugen, von der er zwar weil3, dass sie eine lllusion ist, die er jedoch in seiner
inneren Welt als wahr akzeptiert."®® Zwischen das Entstehen eines Verlangens
und seine Befriedigung tritt eine Form der geistigen Beschaftigung, die Colin
Campbell als "Tagtraumen"?®® bezeichnet. Diese Tatigkeit ist nicht als ganze
phantastisch, sondern enthalt Anhaltspunkte in der Realitat, die aber in ge-
schonter Form vorgestellt wird. Mit der lllusion ist eine mehr oder weniger be-

wusste Selbsttduschung verbunden. Die Kennzeichnung modernen Konsum-

92 ygl. ebd., S.246, Anm. 31.
% vgl. ebd., S.76.

vgl. ebd.

vgl. ebd.

Auch friihere Formen des Hedonismus waren durch die Vorstellungskraft beeinflusst, jedoch
nicht in einer durch das Individuum selbstbestimmten (autonomen) Weise. Die Bilder der
Phantasie entstammten vielmehr vergangenen realen Erfahrungen (vgl. ebd., S.77).
199

vgl. ebd., S.76.
20 ehd. S.85.
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verhaltens als selbst-illusionar ("illudere", lat.: tduschen, sein Spiel treiben),
spiegelt treffend wieder, dass es sich in gewisser Weise um spielerisches Tun,
eine Art Theater oder Inszenierung handelt. Charakteristisch fur die moderne
Suche nach vergnuglichen Erfahrungen ist daher eine gewisse "Aulierweltlich-
keit", eine mehr oder weniger bewusste Distanzierung von der Realitét.?’
Einige Reklamespots bringen dies bewusst zur Sprache, wahrend es bei ande-
ren eher unausgesprochen mitschwingt, den "Geist der Werbung" bestimmt.?%2

Die entscheidende Bedeutung, die der Vorstellungskraft flir die moderne Aus-
pragung der Vergnlgungssuche zukommt, ist geeignet, die charakteristische
Vorliebe moderner Konsumenten fur alles Neue zu erklaren. Wahrend frihere
Generationen geneigt waren, dem Neuen mit Misstrauen zu begegnen - flr sie
war die Erwartung von Vergnugen eher mit bereits Erlebtem verbunden - bringt
es die Loslosung der Phantasie von vergangenen Erfahrungen mit sich, dass
neue Produkte wegen ihrer unbekannten Eigenschaften verheilRungsvoll wirken
und so erst zum Anlass flr eine entsprechende Tatigkeit der Phantasie, fur das
Tagtraumen, werden kdnnen. Campbell spricht von einer "gliicklichen Kluft"®®
zwischen dem Verlangen und seiner Befriedigung.

Diese Analyse findet eine Bestatigung in empirischen soziologischen Untersu-
chungen®”, die die Vorfreude und die Vorstellung des Verfiigens (iber den ge-
wulnschten Gegenstand selbst als zentralen Bestandteil des Vergnlgens be-
schreiben, das mit dem Konsum verbunden ist.

In Umfragen wurden verschiedene Formen solcher gedanklicher Beschaftigung
mit dem Konsum deutlich: Auf der einen Seite die planvolle und zielgerichtete
Vorbereitung von Kaufprojekten, auf der anderen Seite das spielerische Tag-
trdumen, das sich auf hochst unwahrscheinliche Kaufobjekte bezieht und daher
einen phantastischen Charakter hat.?*® Die in den USA durchgefilhrte Studie
zeigt, dass es sich bei diesem Verhalten um eine sehr haufige Praxis fast der
gesamten erwachsenen U.S.-amerikanischen Bevélkerung handelt.?*® Insge-

27 ygl. ebd., S.81.

202 Es ware eine eigene Untersuchung wert, wie haufig in audiovisuellen Werbespots von einer
anderen, einer neuen Welt des Traumens, der Geflhle, die Rede ist oder Traumwelten geschil-
dert werden.

203 vgl. Colin Campbell, The Romantic Ethic and the Spirit of Modern Consumerism, S. 86

204 vgl. beispielsweise Susan Fournier/Marsha Richins, Some Theoretical und Popular Notions
Concerning Materialism, in: Journal of Social Behavior and Personality, Bd. 6,6 (1991), S. 403-
414 und Susan Fournier/Michael Guiry, An Emerald Green Jaguar, A House on Nantucket, and
an African Safari: Wish Lists and Consumption Dreams in Materialist Society, in: Advances in
Consumer Research 20 (1993), S. 352-358.

25 yg1. Susan Fournier/Michael Guiry, An Emerald Green Jaguar, a.a.0., S. 352.

2% ygl. ebd., S. 352f.
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samt zeigt die Studie, dass das Tagtraumen, und zwar sowohl die realistische
wie die phantastische Form, als wohltuend und anregend empfunden wird. Die
positive Einstellung zu dieser Tatigkeit nimmt nicht nur mit dem Alter, sondern
auch mit dem Bildungsstand und dem Einkommen ab.?°” Altere Konsumenten
zeigen ein realistischeres Konsumverhalten als jlingere.

Das Erlangen des Objekts hingegen beendet haufig fast unmittelbar das Ver-
gnugen an seinem Besitz - das antizipatorische Tagtraumen ist von der Realitat
eingeholt und halt ihr nicht stand. Nach dieser Enttduschung richten sich die
Gedankenspiele auf ein neues Objekt.?”® Weil das alte die Erwartungen nicht
erfillt hat, muss es ein Objekt mit neuen Eigenschaften sein. Diese Vorliebe
heutiger Konsumenten flir das Neue macht sich die Werbung zunutze. Ent-
scheidend ist weniger die objektive Qualitat des Produkts als vielmehr sein Po-
tential, Ansatzpunkte fur die Traume des Konsumenten zu liefern. Produkte sind
in dieser Hinsicht "Traummaterial"?®. Die Projektion der Wiinsche auf materielle
Guter bedeutet wegen deren substantiellen Charakters eine Steigerung der Re-
alitdtsnahe der Wunsche.

Im Grunde ist man sich der Differenz zwischen Wunschtraum und Realitat
durchaus bewusst, doch wird das "Als-ob-Gefuhl", die Vorstellung, der Traum
ware Wirklichkeit, als angenehm empfunden.?'

Das Charakteristische am modernen Konsum ist nach Colin Campbell weitge-
hend Folge dieses "mentalistischen Hedonismus"?"
Gebrauch, auch nicht das Kauferlebnis selbst, sondern die Vorstellungen und

. Nicht der Besitz oder

Bilder, die sich in diesem Zusammenhang im Kopf des Konsumenten abspielen,
stellen die eigentliche Quelle des Vergnugens, die Motivation fur einen grof3en
Teil heutigen Konsums dar. Der Schlissel zum Verstehen des modernen Kon-
sumismus - wie auch des modernen Hedonismus Uberhaupt - ist die "dynami-
sche Interaktion zwischen Illusion und Realitat"?'?. Sie impliziert ein
besténdiges Sich-Sehnen und eine andauernde Unzufriedenheit mit dem, was

27 ygl. ebd., S. 357.

208 vgl. Colin Campbell, The Romantic Ethic and the Spirit of Modern Consumerism, a.a.O.,
S.86.

299 apd., S.89.

210 Colin Campbell unterscheidet das noch nicht konkretisierte Wiinschen oder Tagtraumen
(,longing“) von dem sich auf ein bestimmtes Objekt beziehenden Verlangen (,desire”) (vgl. ebd.,
S. 87).

> ehd., S.88.

%12 ebd., S.90.
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t*13. Diese Unzufriedenheit wiederum fiihrt zur

214

man in der Realitat vorfinde
standigen Bereitschaft, jede neue Gelegenheit des Vergniigens zu ergreifen.

So kommt Campbell zu dem Schluss: ,Der Geist des modernen Konsumismus
ist alles andere als materialistisch!“*'® Die Praxis der Werbung bestatigt dies. Es
geht in einer groRen Zahl der Werbespots nicht um die objektiven Merkmale
des Produkts, nicht um ihren Wert, ihre Haltbarkeit oder Nutzlichkeit. Es geht
um ihre Bedeutung, nicht in einem realen Sinngeflige, sondern in einer selbst
geschaffenen, mehr oder weniger privaten Traumwelt. Das Kriterium lautet:
Tragt der Gegenstand zu meiner idealisierten Vorstellung meiner Welt bei? Ent-
scheidender flr die Beantwortung dieser Frage als die Beschaffenheit des Pro-
dukts, ist oft seine Prasentation durch Verpackung und Werbung. Insofern hat
Campbell recht, wenn er den Geist des Konsumismus als mentalistisch be-
zeichnet - insofern es bedeutungsgeladene Vorstellungen sind, die den Antrieb
zum Konsum bilden, kénnte man ihn als "idealistisch"*'® bezeichnen, wenn
nicht dieser Begriff im Deutschen eine durchweg positive Konnotation im Sinn
von "uneigennutzig, im Dienst an grol3en Zielen" hatte. Ob die Bezeichnung
"materialistisch" treffend ist, hangt davon ab, wie man sie definiert. Die Materie
ist bei konsumistischem Verhalten nicht das Ziel, sondern Vehikel groferer Re-
alitdtsnahe. Die Werbung, die sich dieses Verhalten zunutze macht, spricht
nicht Bedurfnisse an, sondern Traume. Die materiellen Dinge sind das Ziel des
Konsums nur insofern, als sie die Wunschvorstellung, die sich auf ein ganz an-
deres Ziel richtet, fur kurze Zeit mit einer Realitat in Beruhrung bringt. Die Kon-
sumguter werden uninteressant, sobald sich gezeigt hat, dass sie nur in der
lllusion, nicht in der Wirklichkeit, eine Bricke zu den Traumen darstellen.

Auch Norbert Bolz und David Bosshart sprechen von "Zerebralkonsum" als dem
Charakteristikum heutigen Konsumverhaltens.?’” Konsum dient langst nicht
mehr nur der Bedurfnisbefriedigung, sondern ist "reflexiv", selbstbezlglich ge-
worden, sein Ziel ist das Konsumieren selbst. Sofern man hier Gberhaupt noch
von Bedurfnissen sprechen kann, sind es solche, die sich im Geist des Kunden
formen. Ohne explizit auf Colin Campbell zu verweisen, kommen Bolz und
Bosshart zu einem ahnlichen Ergebnis: Wenn eine bestimmte Schwelle zivili-
satorischer Sattigung Uberschritten ist, spielt sich alles Entscheidende nur noch
im Kopf ab.

213 ygl. ebd.

214 ygl. ebd.

215 abd., S.89 (Hervorhebung von Heike Rumbach-Thome).

218 ygl. ebd., 215ff.

217 ygl. Norbert Bolz/David Bosshart, Kult-Marketing, a.a.0., S. 208.
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Dass ein grolRer Teil heutigen Konsums mit Bedurfnisbefriedigung im herkdmm-
lichen Sinn nur noch wenig zu tun hat, bringen Horst Opaschowski und Gerhard
Schulze auf den Begriff des Erlebnis-Konsums.?"®

Allgemein geht Gerhard Schulze davon aus, dass "innenorientierte Lebensauf-
fassungen, die das Subjekt selbst ins Zentrum des Denkens und Handelns
stellen"®', auRenorientierte Lebensauffassungen verdringt haben. Die Men-
schen suchen heute nach dem "schdnen Leben", wobei sie damit durchaus
unterschiedliche Inhalte verbinden. Gemeinsam ist ihnen nach Schulze die
"Asthetisierung der Lebenswelt", durch die das Leben als Ganzes zum Erleb-
nisprojekt geworden ist.?*° Diese Lebensauffassung unterscheidet sich von dem
auf ein Ziel wie das Uberleben ausgerichteten oder einer Sache dienenden,
einem Ziel untergeordneten Leben?'. Es ist nicht auf dariiber hinausgehende
Ziele gerichtet ("aulenorientiert") wie beispielsweise die Reproduktion der
Arbeitskraft, die Beschaffung lebensnotwendiger Ressourcen oder das Erfullen
einer Lebensaufgabe. Bei einer solchen Disposition sind Erlebnisse nicht mehr
eine Begleiterscheinung des Handelns, sondern werden zu seinem hauptsach-
lichen Zweck, zum eigentlichen Gegenstand der Handlung.?®®> Mit ,Innenori-
entierung® ist also eine Haltung gemeint, die darauf gerichtet ist, als angenehm
empfundene psychophysische Prozesse auszulésen, die sich im Inneren des
Menschen selbst vollziehen.?

Wie Colin Campbell unterstreicht auch Gerhard Schulze die autonome Kon-
struktion solcher als angenehm empfundener Erlebnisse, nicht durch die Ver-

218 vgl. Gerhard Schulze, Die Erlebnisgesellschaft. Kultursoziologie der Gegenwart, Frank-

furt/New York 1992 und Horst Opaschowski, Wohin die Reise geht ... Unterwegs zur Zukunft
des Tourismus, in: Ders., Arbeit. Freizeit. Lebenssinn, Leverkusen 1983, S. 114-127. Auch
Gerhard Schulzes Charakterisierung des heutigen Konsumverhaltens bestatigt die Ergebnisse
von Colin Campbell.

219 Gerhard Schulze, Die Erlebnisgesellschaft, a.a.0., S. 35.

220 epd., S. 13. Die Suche nach dem schénen Leben an sich betrachtet Gerhard Schulze als
zeitloses menschliches Streben, dem jedoch in unserer Zeit im Unterschied zu friiher ein her-
ausragender Stellenwert beigemessen wird. Insofern ist die "Erlebnisgesellschaft" fir ihn ein
graduelles Pradikat (vgl. ebd., S. 14f.). Neu ist nach Gerhard Schulze auch, dass die Suche
nach dem Schénen keinen Aufschub duldet: "Der homo ludens spielt mit zunehmender Verbis-
senheit" (ebd., S. 14).

221 ygl. Gerhard Schulze, Die Erlebnisgesellschaft, a.a.0., S. 37.

222 yqgl. ebd. S. 41.

23 Den Begriff der Innenorientierung verwendet Gerhard Schulze synonym mit dem der
Erlebnisorientierung (vgl. ebd., S. 736). Bereits Georg Simmel hat zu Beginn unseres Jahrhun-
derts auf die Erlebnisorientierung moderner Subjektivitat hingewiesen (vgl. ders., L'Art pour l'art,
1914 und Das Problem des Stiles : Dekorative Kunst, 7/1908, S. 307-316); vgl. dazu auch Neil
Postman, Wir amusieren uns zu Tode, Frankfurt/Mn. 1985.
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anderung aulRerer Umstande, sondern durch die Manipulation des eigenen In-
nenlebens.?**

Die Problematik liegt fur Gerhard Schulze darin, dass dieses Projekt des scho-
nen Lebens den Menschen wegen seiner Kompliziertheit vor Probleme stellt,
die er mit den Stichworten "Unsicherheit" und "Enttauschung" umreif3t. Unsi-
cherheit entsteht durch den weitgehenden Wegfall der Begrenzung des Han-
delns von aulRen. Dies bedeutet fur das Individuum nicht nur einen gréf3eren
Bereich freier Wahl, sondern umgekehrt auch die Notwendigkeit - Schulze
spricht vom "Zwang" - sich intensiv mit sich selbst zu beschaftigen.?® Mangels
objektiver Kriterien (es geht ja eigentlich nicht um das Objekt, sondern um die
Erzeugung eines psychophysischen Prozesses) entfallen sichere Anhaltspunkte
fur die Handlungswahl. Der Handelnde ist mit Fragen konfrontiert, flr die er
kaum Entscheidungsgrinde finden kann: Wie wird ein bestimmtes Angebot auf
mich wirken, was gefallt mir? ??°. Resultat der Unsicherheit und des Enttiu-
schungsrisikos, die mit dem Ziel der Herbeifihrung angenehmer Erlebnisse
verbunden sind, ist ein "konsumtiver Aktivismus"?’, bei dem keine klare
Vorstellung Uber das Erlebnisziel besteht. Unter harten 6konomischen Bedin-
gungen ist dem Dasein der Menschen in Form des Zieles besserer materieller
Lebensbedingungen eine Richtung vorgegeben, die eine psychisch stabilisie-
rende Wirkung ausubt. In solchen Gesellschaften kommt es zu Mittelkrisen, in
reichen Gesellschaften dagegen zu Sinnkrisen.??®

1.7. Geistesgeschichtliche Beziige: Puritanismus und
Romantik

Nach Colin Campbell erklaren sich die spezifischen Eigenschaften des moder-
nen Konsumverhaltens geistesgeschichtlich als eine Verbindung von Puritanis-
mus und Romantik. Die westliche Kultur ist demnach eine Zwillingskultur, in der
romantische und puritanische Zluge einander erganzen. Wenn diese Analyse
zutrifft, hatte der Puritanismus ungewollt einen zentralen Beitrag zu einer Bele-

224 vgl. Gerhard Schulze, Die Erlebnisgesellschaft, a.a.0., S. 40.

25 ygl. ebd., S. 52.

20 ygl. ebd., S. 429.

7 ebd., S. 432. Der Konsument befasst sich nicht mit den Vorfragen und hat daher nur ein
unklares Bedirfnis, irgendetwas Angenehmes zu erleben. Weil die Vorstellungen dariiber so
ungenau sind, ist die Werbung mit ihrer Deutungshilfe so erfolgreich. Sie lenkt ein unbestimm-
tes Bedurfnis auf konkretere Wunschvorstellungen, die sie ihrerseits mit Produkten in Verbin-
dung bringt (ebd.).

28 ygl. ebd., S. 35 und S. 61.
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bung und Kontrolle der Gefuhlswelt geleistet, die fur die Entwicklung des illusio-
naren Konsumismus grundlegend ist.

Der Romantik einen entscheidenden Stellenwert bei der Entwicklung des Kon-
sumismus zuschreiben zu wollen, scheint zunachst ebenfalls abwegig. Vertreter
der Romantik gehorten zu den ersten Kritikern einer materialistischen Gesell-
schaft. Wenn man sich Fernseh-Reklamespots (deren Konzentration auf "ro-
mantische" Werte sehr deutlich ist) anschaut, ist man vielleicht schon eher ge-
neigt, Verbindungen zwischen diesen scheinbar gegenlaufigen Stromungen zu
vermuten.?*

1.7.1. Pietismus und "Sentimentalismus"

In Anschluss an Neil McKendrick und seine Koautoren geht Colin Campbell da-
von aus, dass moderne Konsumstrukturen in England bereits im 18. Jahrhun-
dert sichtbar werden. Genauer sind es vor allem die zweite Halfte des 18. Jahr-
hunderts und vor allem die Schicht der englischen Mittelklasse, die entschei-
dende Veranderungen im Konsumverhalten erkennen lassen.?*° Davon ausge-
hend stellt er die Frage: Wie konnte die damalige, puritanisch gepragte Mittel-

29 Nach Colin Campbell stellen die kulturellen Protestbewegungen der sechziger und siebziger
Jahre des 20. Jahrhunderts, die Hinwendung zu New-Age-Strdmungen, zu exotischen Religio-
nen und die Suche nach geistlichen Traditionen, in einem Zeitalter, das als sakular, rational und
materialistisch angesehen wird, ein soziologisch schwer zu verstehendes Phanomen dar. Die-
ses Ratsel nahm er zum Ausgangspunkt seiner These, nach der solche im weitesten Sinne als
romantisch einzustufenden Pragungen tiefer in der westlichen Kultur verwurzelt sind, als ange-
nommen. Seine These besagt, dass romantische und puritanische Pragungen durch die Ver-
teilung auf Lebensphasen und teilweise auch auf Geschlechterrollen, unbehelligt nebeneinan-
der fortbestehen und einander gegenseitig sogar bedingen. Die Unterdriickung von Geflihlen im
Puritanismus sei geeignet gewesen, ihnen verborgene und imaginative Kanale zu 6ffnen: "Tat-
sachlich tragen sowohl das Aufschieben der Bedurfnisbefriedigung als auch die Unterdriickung
von Geflihlen dazu bei, ein starkes imaginatives Innenleben zu erzeugen, das eine notwendige
Voraussetzung fir eine ,romantische” Personlichkeit ist ... eine Form der Kindererziehung, die
die aufgeschobene Bedurfnisbefriedigung unterstreicht, fihrt dazu, das Tagtraumen und Phan-
tasieren zu stimulieren und entwickelt so im Individuum genau jene Fahigkeiten, die notwendig
sind, um Experte im Manipulieren der Sehnsucht zu werden® (ebd., S. 222). Dariber hinaus gibt
es jedoch auch offenkundige Gemeinsamkeiten zwischen der romantischen und der puritani-
schen Ethik: Beide sind tief idealistische ethische Systeme, die von einer individuellen "Beru-
fung" des einzelnen ausgehen. Beide sind nicht in einem mystischen Sinn weltflichtig. Beide
basieren auf innengeleiteten Formen des Handelns, die ein intensives Erforschen des eigenen
Inneren erfordern (vgl. ebd., S.220).

2 Neil McKendrick, der weniger die geistesgeschichtlichen Ursachen, als das tatséchliche Ver-
halten von Kaufern und Unternehmern untersucht, misst vor allem dem "trickle-down"- Effekt
Bedeutung zu, nach dem das Konsumverhalten der oberen Schichten von der Mittelklasse
nachgeahmt worden sei. (Er benennt noch weitere Ursachen: So ist fiir ihn die Rolle Londons
als Zentrum, von dem Modestréomungen ausgingen und die Vermittlungsrolle von Dienstboten
ebenfalls von entscheidender Bedeutung.) Entscheidend fiir die beschriebenen geistigen
Grundlagen heutigen Konsumverhaltens sind nach Campbell die nachfolgend beschriebenen
spezifischen Konstellationen religidser, aufklarerischer und romantischer Einfliisse, die sich zu
einem Mittelstandsethos verbanden, das sich damals auch asthetisch von den aristokratischen
Werten abzusetzen suchte.
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schicht, die zugleich nach Max Weber eben aufgrund ihres puritanischen Ethos
Trager der Industriellen Revolution war, zugleich der wichtigste Akteur der Kon-
sumrevolution sein, einer Revolution, in der der Luxus-Konsum - nicht etwa nur
der, auch auf der Grundlage der puritanischen Ethik tolerierbare, "nutzliche"
Konsum - eine entscheidende Rolle spielte??' Dies passt nicht zusammen. Der
Puritanismus im England des 18. Jahrhundert war stark anti-hedonistisch ge-
pragt. Vergnugen war an sich suspekt, allen natirlichen Geflhlen und Wun-
schen begegnete man mit Misstrauen, da aus der verdorbenen menschlichen
Natur nichts Heilbringendes erwachsen kdnne. Keine Vergnigungen, sondern
lediglich solche Freizeitbeschaftigungen, die einem nutzlichen religidsen oder
bildenden Zweck dienten, waren gestattet. Auch grundlegende Bedurfnisse, wie
beispielsweise nach Erholung, mussten auf moglichst rationale Weise befriedigt
werden, wahrend darUber hinausgehenden Winschen keine Beachtung zu
schenken war. Bequemlichkeit und Komfort war zulassig, aber kein Luxus. Der
Erwerb von Reichtum zu rationalem und zweckmafligem Gebrauch war erlaubt,
aber nicht sein Genuss®*,

In seiner gut belegten Analyse®® weist Campbell zwischen den oben genann-
ten Strukturen modernen Konsumverhaltens (vgl. Kap.1.6) und der Romantik®**
verwandte Zlge auf, deren geistesgeschichtliche Wurzeln er in den calvi-

231ng. Colin Campbell, The Romantic Ethic and the Spirit of Modern Consumerism, a.a.O.,
S.100, Anm. 3.
232\gl. ebd., S.100-102.
23Grant McCracken nennt sie "faszinierend" (vgl. Culture und Consumption, a.a.0., S. 20). Axel
Honneth bezeichnet sie als einen "Glicksfall fir die Sozialwissenschaft" und einen "Schlissel-
text" (ders., Soziologie. Eine Kolumne, in: Merkur 42,2 (1988), S. 961-965, hier: S. 962 und S.
965). Axel Honneth nennt lediglich zwei Kritikpunkte (vgl. ebd., S. 965): Campbell konzentriere
sich auf ein bestimmtes soziales Milieu, namlich auf dasjenige der protestantischen Mittel-
schicht. Er vernachlassige auRerdem die Mentalitatsveranderung seit der Romantik. Zwischen
der 'betulichen' Welt romantischer Sinnenreize und der "kalten Welt des heutigen Warenmark-
tes" klaffe der Abgrund von 200 Jahren hemmungsloser Kapitalakkumulation. Beide Kritik-
punkte treffen nicht den Kern der Argumentation Colin Campbells. Dieser verweist selbst auf die
soziologische Klasse, auf die sich seine Analyse bezieht. Wie sich die Konsumkultur der Unter-
schicht dazu verhielt, beispielsweise des bauerlichen katholischen Proletariats, das Honneth
anflhrt, ist in der Tat eine interessante Frage, die Campbell allerdings nicht zu beantworten
vorgibt. Zum zweiten Kritikpunkt Axel Honneths ist anzumerken, dass gerade der Abstand von
zwei Jahrhunderten die Parallelen umso erstaunlicher macht. Das heif3t nicht, dass Campbells
Ansatz alle weiteren Erklarungen Uberflissig macht. Die "kalte Welt des heutigen Warenmark-
tes" ist bei Campbell in ihren historischen Wurzeln verortet und in ihrer zeitgendssischen Vari-
ante, namlich in der Gegenuberstellung der ,Zwillingskulturen® von puritanischem Arbeitsethos
und romantischem Konsumethos, berlicksichtigt. Im Ubrigen stellt sich die Konsumwelt heute
keineswegs als "kalte" Welt und "Warenmarkt" dar. Sie kommt der "betulichen Welt der Roman-
tik" sehr viel naher, als Axel Honneth meint, wie sich an vielen audiovisuellen Werbespots able-
sen lasst. Colin Campbells Darstellung ist nach meiner Kenntnis bisher nicht iiberzeugend an-
efochten worden.
**Die Romantik in England kann zwar nicht einfach mit der deutschen Romantik gleichgesetzt
werden, dennoch gibt es viele gemeinsame Zige. Vgl. T. G. Gish (Hg.), Deutsche Romantik
and English Romanticism, Minchen 1984 und J. Pipkin, English and German Romanticism.
Cross-currents and Controversies, Heidelberg 1985.
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nistisch-pietistischen Zweig der protestantischen Tradition zurtckverfolgt. Max
Weber hat danach ein einseitiges Bild der protestantischen Stromungen, die die
wirtschaftliche Entwicklung beeinflusst haben sollten, gezeichnet.?*°

In der Folge der arminianischen Reaktion® gegen die calvinistische
Pradestinationslehre entwickelte sich auf der einen Seite eine deistisch ge-
pragte "optimistische Theodizee des Wohlwollens" ("Cambridge Platonisten"),
die sich durch die Betonung von Mitleid und Wohlwollen als die Menschen un-
tereinander verbindende Gefuhle auszeichnete. In ihrer Ethik ersetzen die mit-
menschlichen Gefuhle des Mitleids und Wohlwollens tendenziell die Vernunft.
Diese, von Campbell als ,sentimentale“ Ethik bezeichnete Denkrichtung der
Cambridge Platonisten entwickelte sich als Reaktion gegen die rationalistisch
gepragte calvinistische Ethik und das ihr zugrunde liegende Bild eines willklr-
lich erwahlenden bzw. verdammenden Gottes.”*” Der ,sentimentalen“ Ethik lag
ihrerseits ein einseitig von Wohlwollen und Glte getragenes Gottesbild
zugrunde, das den Aspekt des richtenden Gottes vernachlassigt. Einige Ver-
treter dieser Schule bezeichnet Campbell als Proto-Romantiker. Die Cambridge
Platonisten und Teile der anglikanischen Geistlichkeit verbreiteten Ende des 17.
und Anfang des 18. Jahrhunderts dieses Gedankengut, das seine eigentliche
Wirkung gegen Ende des 18. Jahrhunderts mit der romantischen Bewegung
entfalten sollte,?*® in dem Zeitraum also, der mit dem Aufbliihen der Konsumkul-
tur in England zusammenfalit.

Nicht nur die deistische und gegen das calvinistische Gottesbild revoltierende
Denkrichtung der Cambridge Platonisten ist jedoch nach Colin Campbell ur-
sachlich relevant flr den "Geist des Konsumismus", sondern auch spirituelle
Auspragungen innerhalb des Calvinismus selbst. Trotz des rationalistischen
Charakters der calvinistischen Ethik verbindet sich mit ihren theologischen

235vgl. Colin Campbell, The Romantic Ethic and the Spirit of Modern Consumerism, a.a.O.,
S.103ff. Campbell kritisiert an Max Webers Untersuchung, dieser habe seine Analyse praktisch
auf das 16. und den Beginn des 17. Jahrhunderts beschrankt. Das ausgehende 17. und das 18.
Jahrhundert, in dem er selbst und andere Autoren die Geburtstunde des modernen Konsumis-
mus erblicken, habe Weber jedoch vernachlassigt. Er habe so die andere Seite der Industriellen
Revolution, namlich die Konsumrevolution, nicht berticksichtigen kénnen (vgl. ebd.). Um diese
Seite deutlich zu machen, baut Colin Campbell seine Studie in Parallelitdt zu Max Webers Werk
auf und nennt sie in Anlehnung an deren Titel ("Die protestantische Ethik und der Geist des
Kapitalismus"): "The Romantic Ethic and the Spirit of Modern Consumerism".

2% Die Arminianer spalteten sich von der niederlandischen reformierten Kirche ab, da sie Cal-
vins Pradestinationslehre ablehnten und bildeten eigene Gemeinden in den Niederlanden, in
England und den USA. In England hatten sie einen erheblichen Einfluss in der "Broad Church"
der anglikanischen Kirche (vgl. Brockhaus-Enzyklopadie, Bd. 2, 1987, S. 130).

27 vgl. Colin Campbell, The Romantic Ethic and the Spirit of Modern Consumerism, a.a.O.,
S.107ff.

28 ygl. ebd., S.122.
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Grundlagen ein Interesse an der eigenen Gefuhlswelt und damit eine Tendenz
zum subjektiven Erleben. Man erforschte das eigene Innere auf der Suche nach
Zeichen fur goéttliche Erwahlung. Eine melancholische Stimmung und ein hoher
Grad an Sensibilitdt wurden als Zeichen flr Gottes gnadenhafte Erwahlung ge-
deutet.*° Die Hinwendung zur eigenen Gefiihlswelt pragte sich besonders in
der pietistischen Glaubenstradition aus. Die Suche nach dem subjektiven Erle-
ben der errettenden Gnade zog eine Verinnerlichung nach sich, die ihren Aus-
druck beispielsweise in geistlichen Autobiographien und Tagebiichern fand®*°.

In diesem kulturellen Umfeld, das auf der einen Seite durch die von der Aufkla-
rung beeinflusste humanistische Denkrichtung der Cambridge Platonisten und
ihrer theologischen Ethik des Wohlwollens gepragt war und von pietistischen
Einflussen auf der anderen Seite, entstand im England des 18. Jahrhunderts
eine "emotionalistische Ethik christlicher Sensibilitat"**" in der der Ausdruck von
Gefiihlen als Ausweis besonderer Tugendhaftigkeit galt**? und die nach Camp-
bell einen weiteren Schritt hin zu einer hedonistischen Gefuhlsethik bedeu-
tete?®. Mit dem Nachlassen eschatologischer Erwartungen und dem Verblas-
sen der ursprunglich religidsen Herkunft der so kultivierten Gefuhlswelt ver-
selbststindigte sich diese und entwickelte sich zum Sensibilismus®**. Der
spirituelle Kontext der Gefiihle geriet in den Hintergrund. Damit war die Basis
gelegt fur einen Umgang mit Emotionen, der nicht mehr altruistisch, sondern
hedonistisch bestimmt war, aber gekennzeichnet durch die Fahigkeit, Gefuhle
nicht als gegeben hinzunehmen, sondern sie autonom zu beeinflussen und als
Quelle des Vergniigens zu nutzen®®. In diesem selbstbestimmten, hedonisti-
schen Umgang mit Geflihlen sieht Campbell die eigentliche Ursache des mo-
dernen Konsumismus.

Der Sentimentalismus, der von den Cambridge Platonisten und Teilen der ang-
likanischen Geistlichkeit im 18. Jahrhundert verbreitet wurde, war in mancher
Hinsicht Vorlaufer einer erheblich breiteren und bis heute einflussreichen Be-
wegung, die sich wegen ihres umfassenden Charakters einer strengen Defini-
tion entzieht: der Romantik.

29 ygl. ebd., S.204.

240 ygl. ebd., S.125ff.

> ebd., S. 117.

24291, ebd., S.131.

23 Colin Campbell spricht von einer "altruistischen" Form des emotionalen Hedonismus , vgl.
ebd., S. 122.

24 ygl. ebd., S. 204.

25 ygl. ebd.
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1.7.2. Eine "romantische Ethik"

Trotz der Schwierigkeiten, einer Geistesstromung, die nicht nur Kunstrichtung,
sondern zugleich Lebensgefuhl ist und sich in vielfaltiger Form in Kultur- und
Protestbewegungen bis in unsere Tage hinein manifestiert, auch nur annahernd
gerecht zu werden, sollen einige Merkmale der Romantik zusammengetragen
werden. ?*® (Ich gehe dabei nicht von dem spezielleren Begriff der deutschen
Romantik aus.)

Die Romantik ist nicht nur ein Kind der Aufklarung, sondern vor allem auch eine
Reaktion gegen sie und manche ihrer Auswirkungen. Sie ist eine Protestbewe-
gung gegen Rationalismus und burgerliche Lebensform, gegen starre Formen
und Zwange, Kommerz und Gewinnstreben, gegen den Geist des technischen
Fortschritts. Dagegen stellt sie den Genius, die Kreativitat des Kunstlers, die
beseelte Natur und die Schopfung. Der romantische Protest richtet sich gegen
das Geist- und Leblose der birgerlichen Existenz im Namen des Lebens selbst.
Gegen die Vorherrschaft von Technik und Kommerz und gegen die Rationali-
sierung der Welt stellt die Romantik ein organisches, auf Wachstum und Wan-
del angelegtes Verstandnis der Wirklichkeit. Zugrunde liegt die Vorstellung ei-
ner beseelten Welt, ein im weiteren Sinn pantheistisches Weltbild, verbunden
mit einem unpersdnlichen Gottesbild. Der goéttliche Geist findet sich in der Natur
insgesamt und vor allem in der Seele des Menschen, in seinem "Genius".

Fir die Aufklarung war die Vernunft die spezifisch menschliche Begabung und
gleichzeitig das die Menschen untereinander Verbindende wie auch Grundlage
ihrer Wirde und Rechte. Dagegen ist fur die Romantik nicht die die Menschen
verbindende Venunftbegabung, sondern die sie unterscheidende Individualitat
von entscheidender Bedeutung.

Der Romantiker ist beseelt von der Opposition gegen die real vorgefundene
Gesellschaft. (Die urspringliche Bedeutung des englischen Adjektivs "romantic"
ist "unwirklich"?*”). Er lebt im Bewusstsein des Ungeniigens der Wirklichkeit,
seine Befindlichkeit ist die Unzufriedenheit mit der realen burgerlichen Gesell-
schaft. Dennoch flieht er die Welt nicht, sondern will sie seiner Vorstellung von
einer idealen Welt angleichen.

249 ygl. zum Folgenden ebd., S. 180f.

47 (Erstmals 1650 belegt). In Frankreich und in Deutschland haben die 1694 bzw. 1698 beleg-
ten Worte die gleiche negative Konnotation (vgl. Brockhaus-Enzyklopadie, Bd. 18, Mannheim
191992, S. 518).
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1.7.3. Die Romantik und der Geist des Konsumismus

Dass auf einer solchen idealistischen Grundlage nun der Geist des Konsumis-
mus entstehen soll, wie Colin Campbell behauptet, erscheint zunachst wenig
Uberzeugend. Man sollte sich dazu auch zunachst vor Augen flhren, dass es
soziale Handlungen gibt, die nicht das Intendierte zur Folge haben, sondern das
genaue Gegenteil des Angestrebten bewirken. ?*® Auch die Max-Weber- These
vom puritanischen Ursprung des kapitalistischen Geistes setzt ein solches Ver-
haltnis von Absicht und Wirkung voraus. Calvin und Luther hatten naturlich nicht
die Entwicklung der kapitalistischen Welt mit ihrer Kommerzialisierung und ih-
rem Geist des Profits im Sinn. Ebenso wenig neigten die herausragenden Ver-
treter einer romantischen Weltanschauung zum Materialismus oder zu Uberma-
Rigem Konsum, den sie vielmehr verurteilten. Aus romantischen Wurzeln speist
sich noch im 19. und 20. Jahrhundert ein groRRer Teil der Kritik an Materialismus
und technischer Zivilisation.?*® Dennoch begriindet Colin Campbell stichhaltig
seine These der geistigen Herkunft des Konsumismus, den er als selbst-illusio-
naren Hedonismus charakterisiert, aus der Romantik.

Er verweist dabei

a) auf geistige und psychische Grundlagen des selbst-illusionaren Hedonismus,
die in der Romantik in der Folge des Sentimentalismus gepflegt und durch ihre
asthetische Theorie legitimiert werden, und

b) auf die gegenseitige Erganzung von Puritanismus und Romantik im kapita-
listischen Gesellschaftsgefuge.

Zu a)

In der Fahigkeit zu intensiven Gefuhlsempfindungen, ihrer Beobachtung, Kon-
trolle und autonomen Beeinflussung, sieht Colin Campbell das Erbe des Calvi-
nismus bzw. Pietismus. In der Romantik verbindet sie sich mit einer astheti-
schen Theorie, die besagt, dass angenehme Empfindungen beim Genuss von
Kunstprodukten den Weg zur Besserung der Menschheit darstellen.?*°

Wahrend Puritanismus und Sensibilismus die Suche nach Vergnugen und Lust
scharf ablehnen, wird das Vergnugen am Kunstwerk in der Romantik zum an-
gestrebten Ziel, allerdings nicht zum Ziel an sich selbst. Durch die Vorstellungs-

248 vgl. Colin Campbell, The Romantic Ethic and the Spirit of Modern Consumerism, a.a.O., S.
207-210.

249 ygl. Elmar Waibl, Okonomie und Ethik, Bd. 2, Die Kapitalismusdebatte von Nietzsche bis
Reaganomics, Stuttgart-Bad Cannstatt 1989, S. 119ff.

%0 ygl. Colin Campbell, The Romantic Ethic and the Spirit of Modern Consumerism, a.a.O.,
S.187f.
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kraft, die allein in der Lage ist, mittels Identifikation mit dem anderen die Un-
empfindsamkeit zu bekdmpfen, werden angenehme Geflhle erzeugt. Sie sollen
eine Vorstellung der idealen Welt vermitteln. Das Vergnugen wird als Medium
einer besseren Welt verstanden. Die Romantik ist, anders als der Sentimenta-
lismus, in der Lage, den selbsterzeugten Geflhlen eine Legitimation zu verlei-
hen. Die frihen englischen Romantiker begrenzten noch die Geflhlswelt, die
sie flr geeignet hielten, auf die allgemein als tugendhaft anerkannten Gefuhle
wie Trauer, Mitleid, Wohlwollen. Spatere Romantiker hielten auch Geflihle wie
Stolz, Furcht, Schrecken, Eifersucht und Hass im Rahmen ihrer Kunst fur ge-
eignete Mittel.”®" Gezielt hervorgerufene Empfindungen werden also in der Ro-
mantik zu einem moralischen Wert. Nicht das unmittelbare sinnliche Vergnigen
ist fur die Kunstler der Romantik das bevorzugte Medium, sondern das imagi-
nativ vermittelte.? In diesem ethisch legitimierten, autonom-gestaltenden Um-
gang mit der Gefuhlswelt sieht Campbell die Grundlage fur die Entwicklung des
autonomen, illusionaren Hedonismus, der im Konsumismus eine spezifische
Auspragung fand.

zu b)

Romantik und Puritanismus bilden nach Colin Campbell eine Art "Zwillingskul-
tur". Sie bedingen sich gegenseitig. Der Ausgangspunkt dieser These ist die
Beobachtung, dass extremer Konsum regional und zeitlich haufig von der Le-
bensform der Boheme, die die Umsetzung romantischer Werte versucht, be-
gleitet ist. Sie entsteht, ebenso wie extremer Konsum, bevorzugt an Orten, wo
der Kapitalismus zu besonderer Blute gekommen ist. Die Hippie-Bewegung,
bei der sich leicht die oben beschriebenen Merkmale einer romantischen Be-
wegung wieder finden lassen, entstand zur Zeit hohen wirtschaftlichen Wachs-
tums. Sie nahm ihren Ausgang in Kalifornien, dem Staat, der zugleich als die
Verkdrperung radikal-kapitalistischer Geschaftspraktiken und ausgefallenen
Konsumverhaltens gilt. Paris ist heute noch die Welthauptstadt des Konsums
und der Mode sowie die Heimat der Bohemiens.?*®

Eine Gesellschaft, in der um eines funktionierenden Arbeitsablaufes willen pu-
ritanische Werte gepflegt werden, entwickelt anscheinend einen Gegenpol, den
sie im westlichen Modell in der romantischen Geflhlswelt findet. Doch hat sich
im westlichen System eine geordnete Interaktion dieser scheinbar antagonisti-
schen puritanischen und romantischen Werte herausgebildet.?** Die Romantik

%1ygl. ebd., S.192.
22ygl. ebd. S.193.
23y91. ebd., S.206.
#4ygl. ebd. S. 219-222.
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wird bestimmten Segmenten des Lebens zugewiesen. Das Arbeitsleben und die
Wirtschaft bleiben von ihr auf diese Weise unbehelligt. Sie sind ausschlieRlich
das Reich der puritanischen Lebensform. Romantische Werte sind bestimmten
Lebensphasen und insbesondere dem weiblichen Geschlecht zugeordnet: den
Frauen, der Kindheit und Jugend sowie der Zeit des Studiums. Campbell sieht
Puritanismus und Romantik jedoch nicht nur in einem geordneten Nebeneinan-
der, sondern auch in einem kausalen Beziehungsverhaltnis. Er geht davon aus,
dass die puritanische Erziehung die romantische Geflhlswelt hervorruft, indem
die unterdriickten Gefiihle besonders intensiv nach einem Ausdruck suchen.?®

»20 wie puritanisch’ und ,romantisch’ gegenséatzliche Charaktereigenschaften bezeichnen, die
dennoch von einer Personlichkeit integriert werden kénnen, so stehen sie auch fiir scheinbar
gegensatzliche kulturelle Traditionen, die Bestandteil des einen kulturellen Systems der Mo-
derne sind; ein System, dessen zentrales Kennzeichen die symbiotische Beziehung zwischen
ihnen ist. Denn obwohl sie Vorstellungen erzeugen kénnen, zwischen denen man sich gegebe-
nenfalls entscheiden muss und die die Intellektuellen immer wieder gegeneinander ausspielen,
sind diese Lebensauffassungen institutionalisiert, und zwar getrennt nach Alter, Geschlecht,
Beruf und sozialer Rolle; ebenso sind sie getrennt verinnerlicht in einer Weise, die jeden akuten
Konflikt fur alle, mit Ausnahme der ethisch sensibelsten Menschen, vermeidet.

Auf diese Weise sichern diese Zwillingskulturen das fortgesetzte Funktionieren dieser entge-
gengesetzten, doch voneinander abhéngigen Verhaltensweisen, die fur den Fortbestand der
industriellen Gesellschaft von zentraler Bedeutung sind, indem sie Konsum mit Produktion
paaren, Spiel mit Arbeit.

Darum mag der Gegensatz zwar einen Widerspruch innerhalb der Kultur darstellen, er ist je-
doch kein Widerspruch innerhalb des Kapitalismus selbst. Im Gegenteil: Diese Form der kultu-
rellen Differenzierung hat diese Gesellschaften von ihrem Ursprung an gepragt und scheint
zentral fUr ihren weiteren Bestand zu sein.

Die kulturelle Logik der Moderne ist nicht nur die der rechnerischen Vernunft und des Experi-
ments, sie ist auch die Logik der Leidenschaft und des kreativen Trdumens, das durch die
Sehnsucht hervorgerufen wird. Von gré3erer Bedeutung jedoch, als jeder fur sich allein zu-
kommt, ist die Spannung, die zwischen ihnen entsteht. Von dieser Spannung hangt letztlich die
Dynamik der westlichen Welt ab. Die Hauptquelle ihrer rastlosen Energie bezieht sie weder von
Wissenschaft und Technologie allein, noch allein von der Mode, der Avantgarde oder der Bo-
heme, sondern von der Spannung zwischen Traum und Realitat, zwischen Leistung und Ver-
gnigen. Dies ist der Ursprung der Melodie, zu der diese Zwillingskulturen ihren kulturellen
Tango‘ im gleichen Takt tanzen wie auch Ursprung der Konflikte, die viele Einzelne in ihrem
Alltag erfahren.

Wahrend der moderne Mensch versucht, Notwendigkeit und Vergnigen miteinander in Einklang
zu bringen, wahrend er versucht, seine burgerliche Identitat mit der des ,Bohemien® zu verséh-
nen, ist er nicht nur gefangen im eisernen Kafig dkonomischer Notwendigkeit, sondern bewohnt
zugleich ein Schloss romantischer Trdume und versucht dabei, das eine in das andere zu ver-
wandeln.“?%®

1.7.4. Ethik und Asthetik

Der komplexen Frage der Beziehung von Ethik und Asthetik kann im Folgenden
nur andeutungsweise nachgegangen werden. Die folgenden Gedanken Colin

25yg. ebd. i
*%ebd., S.227 (Eigene Ubersetzung, Heike Rumbach-Thome).
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Campbells zur historischen Entwicklung dieser Beziehung werfen sowohl mit
Blick auf die historischen Vorbilder als auch auf heutige Konstellationen mehr
Fragen auf, als sie beantworten. Sie ruhren jedoch an ein Phanomen, das flr
das Verstandnis der heutigen Konsumwirklichkeit zentral ist.

Die Cambridge Platonisten hatten aus der Tugend eine Sache der Leidenschaft
und des Gefluhls gemacht. Sie stellten das moralische Empfinden Uber das mo-
ralische Urteil®’. Eine Handlung musste sich "richtig anfiihlen", um gut zu sein.
Auf diesem Hintergrund entstand eine enge Verbindung von ethischen und
asthetischen Kategorien. ?*® Der Geschmacks-Begriff erhielt neben der
gustatorischen nicht nur eine asthetische, sondern auch eine ethische Kompo-
nente. Des schlechten Geschmacks geziehen zu werden, galt zugleich als ein
Zeichen schlechten Charakters. Weil das puritanische Erbe und das Bemuhen
um einen moralischen Lebenswandel in der Mittelklasse so stark waren, setzte
diese ihren ganzen Ehrgeiz nun daran, ihre ethisch bedeutsame Empfindsam-
keit und ihren Geschmack durch das strenge Befolgen der Mode unter Beweis
zu stellen. Guter Geschmack und Anstand wurde zum Ausweis einer moralisch
hoch stehenden Persdnlichkeit. Ein vom gangigen Geschmack abweichendes
Verhalten konnte dagegen als Mangel an Tugend gewertet werden.?*®

Die Verbindung von Ethik und Asthetik hat durchaus klassische Vorbilder
(Identitat des Schonen und des Guten). Neu ist jedoch, dass die Moral in ihrer
Verbindung zur Asthetik dem Bereich der Rationalitat zunehmend entriickt und
zu einer Sache der emotionalen Intuition wird®. In dem sich herausbildenden
ethisch-asthetischen Geschmacksbegriff sieht Campbell eine Begrindung flr
das Phanomen, warum die Mittelklassen zwischen dem 17. und 18. Jahrhun-
dert ihre Einstellung zum Luxuskonsum entscheidend dndern sollten®”.

%7ygl. ebd., S.150.

#8Colin Campbell weist dies am englischen Sprachgebrauch nach (vgl. z.B. Begriffe wie "moral
race", "moral beauty": vgl. ebd., S.260, Anm. 74).

>ygl. ebd., S.154.

*0yql. ebd., S.152.

*Tygl. ebd., S.153. Nach Neil McKendrick (vgl. ders., The Birth of a Consumer Society, a.a.O.,
S. 28) hatte namlich diese Klasse bereits seit langerer Zeit die Moglichkeit zu vermehrtem Kon-
sum besessen. Erst Ende des 18. Jahrhunderts fiihlte sie sich "verpflichtet", der Mode zu fol-
gen. Neil McKendrick sieht die Ursache dafiir in den neuen, aktiven Marketing-Methoden, die
angewandt wurden, um die Geschmacks-Standards gezielt durch Beeinflussung der tonange-
benden Schichten zu verandern. Colin Campbell ist allerdings beizupflichten, dass diese Erkla-
rung nicht ausreicht. Damit sich in einer solchen Frage ein Gefiihl der Verpflichtung einstellen
kann, bedarf es in der Tat eines tiefergehenden Wandels im Verstandnis von Ethik, den Colin
Campbell (s.0.) analysiert.
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Colin Campbell flhrt in der englischen romantischen Literatur des 18. Jahrhun-
derts zahlreiche Belege an flr den von ihm beschriebenen ethisch-asthetischen
Geschmacksbegriff. Auch in der heutigen Literatur und in Fernsehserien lasst
sich eine Vermischung ethischer und asthetischer Kategorien beobachten. So
werden bestimmte Konsummuster guten bzw. schlechten Charakteren zuge-
ordnet. Das heil3t, es wird vorausgesetzt, dass die Art und Weise, wie die han-
delnden Personen sich kleiden, wo und wie sie essen, welche Autos sie fahren
etc., Ruckschlisse auf ihren Charakter zulasst. Mit "Good guys don't wear
Polyester"?®? {iberschreibt Cathy Goodwin ihre Untersuchung populérer
Detektivserienromane. Unangemessenes Konsumverhalten geht hier mit unan-
gemessenem Verhalten in anderen Lebensbereichen einher. Die Lebensphilo-
sophie des Helden lautet: Wer weil}, wie er zu konsumieren hat, findet sich im
Leben besser zurecht, das heiRt: "Erlésung durch Konsumsozialisation"?®>.
Cathy Goodwin stellt zusammenfassend fest:

"Das Thema ... ist, dass das Wissen, wie und was man konsumiert, Ausweis des Gutseins ist.
Wenn man dieses Wissen besitzt, sich jedoch gelegentlich bewusst unangemessen verhalt, ist
dies hingegen Ausweis von Uberlegenheit, Starke und Originalitat. Wer sich lediglich angemes-
sen verhalt, kann nicht den Status eines Helden beanspruchen.“264

Auch populare Fernsehserien wie "Dallas" und "Dynasty", mit einem Publikum
von 120-130 Millionen Zuschauern weltweit, vermitteln die implizite Botschaft:
Was fur ein Mensch jemand ist, erkennt man auch daran, wie er sich kleidet,
welchen Autotyp er fahrt, was er isst, welchem Hobby er nachgeht.?*®> Unab-
hangig davon, welche Zuordnungen hier vorgenommen werden - tatsachlich
transportieren "Dallas" und "Dynasty" traditionelle Werte und teilweise sogar
konsumkritische Botschaften®® - ist dies ein Hinweis auf eine vorausgesetzte
Verbindung zwischen Ethik und Asthetik.

#2Cathy Goodwin, Good Guys Don't Wear Polyester: Consumption Ideology in a Detective Se-
ries, in: Advances in Consumer Research 19 (1992), S. 739-745. Der Begriff der Konsumideo-
logie bezieht sich hier auf Jean Baudrillard. Gemeint ist, dass Giitern eine soziale Bedeutung
zugeschrieben wird (vgl. Jean Baudrillard, Das System der Dinge. Uber unser Verhéltnis zu den
alltaglichen Gegenstanden, Frankfurt/Main-New York 1991).

63 Cathy Goodwin, Good Guys Don't Wear Polyester, a.a.0., S. 743.

264vgl. ebd., S. 744 (Eigene Ubersetzung, Heike Rumbach -Thome).

%85 ygl. Elizabeth Hirschman, The Ideology of Consumption: A Structural-Syntactical Analysis of
"Dallas" and "Dynasty", in: Journal of Consumer Research 15 (1988), S. 344 —359.

%opjg guten Charaktere, fur die Werte wie Familie, Freundschaft, Ehrlichkeit, Loyalitat z&hlen,
weisen ein einfaches Konsummuster auf. Sie leben naturverbunden, fahren zweckmalige
Autos, tragen ebensolche Kleidung und verdienen ihr Geld durch ,ehrliche® Arbeit (Landarbeit
bzw. manuelle Arbeit). Sie sind menschlich integer und fahig zu Paarbeziehungen und Eltern-
schaft. Dieses Konsummuster wird von Elizabeth Hirschman als "heiliger" im Unterschied zum
"sakularen" Konsum bezeichnet. Der sakulare Konsum, praktiziert durch habgierige, skrupellose
und betrigerische Charaktertypen mit unerfillten und unfruchtbaren menschlichen Bezie-
hungen, wird in diesen Serien in Verbindung mit fabrikgefertigten Produkten gebracht. Die "sa-
kularkonsumtiven" Typen sind in der Regel einsam, man traut ihnen nicht. Sie sind zunachst
meist erfolgreich in ihren betrligerischen Geschéaften, doch verlieren sie haufig ihre Gewinne
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1.8. Konsumtheorien. Erklarungsmodelle aus Okonomie und
(Sozial-)psychologie

1.8.1. Die Haben-Funktion

Verwendet man einen weiten Begriff von ,Haben®, so ist Konsumieren eine
Form des Habens.?®” JHaben“ geht jedoch nicht im Konsumieren auf. In einem
spezifischeren Sinn von ,Haben®, bilden Haben und Konsumieren sogar Ge-
gensatze. Insofern ,Haben“ auch das Element des Sich-Aneignens, des Fest-
haltens, impliziert, Iasst es sich mit Konsumieren im eigentlichen Wortsinn nicht
vereinbaren, denn dieser bedeutet verbrauchen — im Sinn des Verbrauchens
der Materie oder, als spezifisches Problem einer Wegwerfmentalitat, des
Verbrauchens der Bedeutung, die der Gegenstand fir den Konsumenten hatte.

Insofern ein Gut jedoch erst konsumiert werden kann, wenn man es hat, ist das
Haben oder Besitzen®®® die Voraussetzung fiir die weiteren aufgefiihrten
Funktionen des Konsums (vgl. Kap. 3.2.3).

Haben wollen kann ich einen Gegenstand, weil ich die Erflllung eines be-
stimmten Zweckes von ihm erwarte. Kaum jemand kommt ohne ein Minimum
an Besitz aus (wobei es sich auch um Gemeinschaftsbesitz handeln kann), um
seine Grundbedulrfnisse und weitere soziale und kulturelle BedUrfnisse zu be-
friedigen. Von dieser Art des Habens (funktionales Haben) ist eine Form des
Habens zu unterscheiden, bei der das Ziel im Haben selbst besteht. Erich
Fromm hat, vor allem in seinem Alterswerk ,Haben oder Sein“?®°, diese Form
des Habens als eine Charakterorientierung beschrieben, die die Entfaltung
menschlichen Seins behindert.

Dieses charakterbedingte Haben bezeichnet Erich Fromm als ,leidenschaftli-
chen Trieb, sich Dinge anzueignen und sie zu behalten®. Er ist ,nicht angebo-
ren, sondern hat sich durch die Entwicklung der gesellschaftlichen Bedingungen

wieder (vgl. ebd.). Historische Texte wie Charles Dickens' "A Christmas Carol" oder auch das
bekannteste amerikanische Epos "Gone With the Wind" spiegeln, so Elizabeth Hirschman, ahn-
liche Wertungen von Konsummustern (vgl. ebd., S. 357).

%7 ygl. Erich Fromm, Haben oder Sein, Miinchen 21991 (Orig. 1976).

a.a.0., S. 37.

8 Besitz ist ,die tatsachliche Herrschaft einer Person lber eine Sache (§§ 854-872 BGB) im
Unterschied zum Eigentum als der rechtlichen Zuordnung. ,Wer hat die Sache’ ist deshalb die
Frage nach dem Besitz, ,Wem gehort sie?* die nach dem Eigentum ... Besitz wird grundsatzlich
durch willentliche Erlangung der tatsachlichen Gewalt Gber die Sache fiir eine gewisse Zeit
erworben...“ (Art. Besitz, in: Brockhaus-Enzyklopadie Nr. 3, 191987, S. 205).

%89 Erich Fromm, Haben oder Sein, a.a.O.
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fir die Spezies Mensch entwickelt, so wie wenn er biologisch gegeben ware.“*"°

Die Haben-Orientierung betrachtet Fromm als charakteristisch fur den Men-
schen der westlichen Industriegesellschaften, in denen Gier nach Geld, Ruhm
und Macht das Leben bestimmt.?”" Diese Orientierung leitet sich seiner Auffas-
sung nach vom Privateigentum ab. Das Kriterium, durch das sich die Existenz-
weise des Habens von ihrem Gegenteil, der Existenzweise des Seins, unter-
scheidet, ist die lebendige Beziehung bzw. das Lebensfoérderliche (Biophilie).
Die Orientierung am Haben ist so machtig, weil der Besitz von Eigentum das
Verlangen nach Unsterblichkeit scheinbar mehr als alles andere befriedigt.?’
Nach Fromm zieht die Existenzweise des Habens das Verlangen nach Macht
und damit Unfrieden nach sich, da der Besitz gegen andere verteidigt oder ge-
gen deren Widerstand zunachst in den eigenen Besitz gebracht werden
muss.?"

Erich Fromm nimmt wie Sigmund Freud an, dass der ausschliel3lich an Haben
und Besitz interessierte Mensch psychisch krank und neurotisch ist.2* Nach
Freud ist das Vorherrschen der Besitzorientierung kennzeichnend fur die Ent-
wicklungsstufe vor dem Erreichen der vollstandigen Reife. Wenn sie sich im
spateren Leben dagegen als dominant erweist, ist sie als pathologisch anzuse-

hen 275

Erich Fromm unterscheidet eine friher vorherrschende hortende von einer
heute verbreiteten Marketing-Variante der Haben-Orientierung. Haben als Hor-
ten von Gegenstanden oder materiellen, nur auf dem Papier oder in Minzform
existierenden Werten ist ein materialistisches, aber kein konsumistisches Ver-
halten: Es wird nichts verbraucht, sondern im Gegenteil nur angehauft.

Die Veranderung im Gesellschaftscharakter von der hortenden hin zur Marke-
ting-Orientierung vollzog sich nach Fromm im 19. Jahrhundert mit der Ausbil-
dung des marktwirtschaftlichen Wirtschaftssystems.?’® Grundlage des Marke-
ting-Charakters ist die Beziehungslosigkeit gegentber Menschen und Dingen,
die diese austauschbar machen:

»Was fur ihn (sc. den heutigen Menschen) zahlt, ist vielleicht das Prestige oder der Komfort, den
bestimmte Dinge gewahren, aber die Dinge als solche haben keine Substanz. Sie sind total

2 ebd., S. 87.

2 ygl. ebd., S. 35.
2129 ebd., S. 84.
3 ygl. ebd., S. 83.
2 ygl. ebd., S. 85.
25 ygl. ebd., S. 85f.
vgl. ebd., S. 76.
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austauschbar, ebenso wie Freunde und Liebespartner, die genauso ersetzbar sind, da keine
tieferen Bindungen an sie bestehen*.*”’

Was zahlt, ist allein der Tauschwert: ,...man genief3t das ,gute Geschaft' fast
ebenso und mehr als das, was man am Ende dabei gewinnt: das brandneue
Modell eines Wagens*“.?”® Dass das konkrete Ding (z.B. Auto) schon bald wie-
der gegen ein neues Modell eingetauscht wird, erklart Fromm damit, der Akt
des Besitzergreifens habe etwas mit dem Gefuhl der Macht zu tun, das man

maglichst oft erleben wolle.?”

Nach Fromm ist psychologisch fur die Haben-Orientierung, die sich im Marke-
ting-Charakter des modernen Menschen niederschlagt, die Sinnleere des Da-
seins verantwortlich, die durch die Monotonisierung und Burokratisierung der
Lebenswelt entsteht. Sie schaffen eine Leere, die durch Konsum gefullt wird.

1.8.2 Okonomische Konsumtheorien

Nachdem die Okonomie den Wirtschaftsprozess zunachst einseitig von der
Produktion her bestimmt hatte, wurde im letzten Drittel des neunzehnten Jahr-
hunderts eine eigene Konsumtheorie entwickelt. Mit der Theorie vom ,Grenz-
nutzen®, die bis heute das beherrschende Konsummodell in der neoklassischen
Wirtschaftslehre darstellt, wird nicht einfach die Nachfrage als gegeben ange-

nommen, sondern es wird nach ihren Bestimmungsgriinden gefragt.?*°

Das Ziel der Grenznutzentheorie besteht darin, Vorhersagen uber die richtige
Allokation der wirtschaftlichen Ressourcen zu machen. Insofern die Grenz-
nutzentheorie von den individuellen Bedurfnissen und dem mit ihrer Befriedi-
gung einhergehenden Nutzen ausgeht (und nicht von der Produktion) ist sie
Ausdruck einer subjektiven statt einer objektiven Wertlehre. In der Folge ver-
nachlassigte die Wirtschaftswissenschaft der Neoklassik die zentrale Rolle der
Bedurfnisse und des Konsumverhaltens allerdings wieder. Die Grenznutzen-
theorie wurde auf diese Weise zu einem unkritischen Bedurfnismodell, bei dem
die Bedurfnisse nur formal Ausgangspunkt der Konsumtheorie sind, d.h. alles,
was am Markt nachgefragt wird, gilt als Bedrfnis. 2’

Die Grenznutzentheorie geht davon aus, dass es das Bestreben des Konsu-
menten ist, durch rationale Kosten-Nutzen-Abwagung den eigenen Gesamt-

" ebd., S. 144.

?’® ebd., S. 76.

219 ygl. ebd.

280 ygl. zum Folgenden Ulrike Knobloch, Theorie und Ethik des Konsums, a.a.0., S. 60.
%1 ygl. ebd.
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nutzen zu vergrolRern. Dabei wird die erste Einheit eines konsumierten Gutes
als hochste Nutzeneinheit betrachtet; mit jeder weiteren Einheit des Gutes
nimmt der Nutzen ab (Gesetz vom abnehmenden Grenznutzen oder Erstes
Gossensches Gesetz). Das vom Konsumenten angestrebte Nutzenmaximum ist
dann erreicht, wenn die von den letzten Teilmengen der Guter und Dienste
ausgehenden Nutzen gleich sind (Zweites Gossensches Gesetz).??

Erganzungen der Grenznutzentheorie finden sich in den von Harvey Lei-
benstein®®® zusammengefassten Abweichungen des Demonstrations- oder
Veblen-Effektes, des Snob-Effektes, und des Bandwaggon-Effektes. Ihnen ist
gemeinsam, dass nicht die Abwagung eines im Konsumgut selbst liegenden
Nutzens und des Preises flr die Konsumentscheidung ausschlaggebend ist,
sondern das Kriterium sozial bestimmt ist.

Eine Abweichung vom rationalen, nutzenabwagenden Verhalten liegt beispiels-
weise vor, wenn Konsumenten nicht ein niedriges, sondern ein hohes Preisni-
veau suchen, weil sie dies von der Masse der Konsumenten abhebt (Snob-
Effekt) oder wenn sie sich, unabhangig vom individuellen Preis-Nutzen-Verhalt-
nis, dem Verhalten anderer Konsumenten anschliel3en (Bandwaggon-Effekt).

Beim Veblen-Effekt (augenfalliger oder demonstrativer Konsum / ,conspicuous
consumption®) soll der moglichst kostspielige Eindruck eines Gutes in den
Augen der Gesellschaft das Sozialprestige fordern.?®*

Nach Thorstein Veblen dienen Konsumguter zwar nicht primar, aber unter an-
derem, dazu, finanzielles Vermdgen und damit Einfluss anzuzeigen; sie sind
Indikator fur gesellschaftliches Ansehen. Ein solcher Indikator ist nicht nur das
wertbestandige Vermdgen, sondern insbesondere der Luxuskonsum. Das fi-
nanzielle Vermogen zeigt sich namlich am Mal} der Verschwendung, die man
sich leisten kann. Thorstein Veblen hat daflir den Terminus des ,auffalligen
Konsums®“ (conspicuous consumption) gepragt. Er sieht den Konsum (abgese-
hen von der Befriedigung der existenziellen Bedurfnisse) vor allem im Bedurfnis
nach Ansehen und Ehre begriindet. In seinem negativen Menschenbild sind

2291, ebd., S. 63.

283 Harvey Leibenstein, Bandwaggon, snob, and Veblen effects in the theory of consumers' de-
mand, in: Quarterly of Economics 64 (1950), S. 183-207.

4 vgl. Thorstein Veblen, Theorie der feinen Leute. Eine 6konomische Untersuchung der
Institutionen, Frankfurt/Mn. 1989 (Original: "The Theory of the Leisure Class", 1899).
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Neid und Konkurrenz um Ansehen und Ehre zentrale Triebfedern des sozialen
Handelns.?®®

Thorstein Veblen, der als ,Vater der Konsumsoziologie“ gilt, hat auf die sozio-
kulturelle Bedeutung des Konsums, die im utilitaristischen Denkmodell ver-
nachlassigt wurde, in seinem Werk ,Theorie der feinen Leute“ bereits 1899 hin-
gewiesen. Indem er neben der Nutzenfunktion die symbolische Bedeutung von
Konsumgutern in den Blick nimmt, Gbersteigt Thorstein Veblen den ,naiven
“286  Die symbolische Bedeutung
von Guitern ist bei ihm jedoch auf Fragen des sozialen Status reduziert; weitere

Materialismus der utilitaristischen Tradition

Bedeutungen werden vernachlassigt.??” Der Komplexitat der Konsummotive
wird sein stark vereinfachendes Modell daher nicht gerecht. Seine Analyse be-
zieht sich zudem lediglich auf den o6ffentlich sichtbaren Teilbereich des Kon-
sums; der private Konsum wird vernachlassigt.

Auch die Annahme, dass Statuskonkurrenz durch die Nachahmung der héhe-
ren Schichten praktiziert wird, ist zumindest mit Blick auf heutige Verhaltnisse
unzureichend. Es sind nicht mehr ausschlieRlich die hdheren Schichten, deren
Lebensstil als nachahmenswert angesehen wird.?®® Andere ,Vorbilder* sind an
ihre Seite bzw. an ihre Stelle getreten: Designer, TV- und Filmstars, Pop- und
Sport-Idole. Die Erklarung des Konsums mit dem Streben nach sozialem Status
ist nur dann sinnvoll, wenn es einen Konsens gibt Uber die Kriterien, die den
® Thorstein Veblen setzte einen engen
Zusammenhang zwischen Reichtum und sozialem Status voraus. Zudem ist

sozialen Status bestimmen.?®

Konkurrenz um soziales Ansehen nicht nur auf dem Weg der Nachahmung

mdglich, sondern auch, indem man selbst Neuerungen einfiihrt.?*°

Weder das Modell der funktionalen Nutzenabwagung, noch das der Sozialef-
fekte ist jedoch geeignet, zu erklaren, warum sich das Konsumverhalten der
Moderne auf das immer Neue richtet. Die meisten Versuche, Mode durch das

2% ygl. Thorstein Veblen, Theorie der feinen Leute, a.a.0., S. 84: ,Da der Konsum von besseren
Gltern ein Beweis des Reichtums ist, wird er ehrenvoll, und umgekehrt zeichnet sich ein man-
gelnder quantitativer und qualitativer Verbrauch durch Wirde- und Ehrlosigkeit aus” ... ,Un-
glaubliches Elend und unsagbare Entbehrungen werden erlitten, bevor der letzte Schmuck, der
letzte Schein der Wohlanstandigkeit weggegeben wird. Es gibt heute weder eine Klasse noch
ein Land, welches die physische Notwendigkeit so tief hat sinken lassen, dass man sich jede
Befriedigung dieses hoheren geistigen Bedirfnisses versagen wirde* (ebd., S. 93).

28 Golin Campbell, The Romantic Ethic and the Spirit of Consumerism, a.a.0., S. 49.

27 ygl. ebd.

28 gl ebd., S. 53.

289 ygl. ebd.

20 ygl. ebd.
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Nachahmen von Prestige-Gruppen zu erklaren, vernachlassigen die Frage des
unaufhdrlichen Wechsels, der ein Kennzeichen der Mode ist.*’

Die Grenznutzentheorie ist als Modell des Konsumverhaltens in mehrfacher
Hinsicht unzureichend: |hr Thema sind lediglich die faktisch am Markt in Form
von Produktpraferenzen geauflerten Bedurfnisse, unabhangig davon, ob sie mit
den tatsachlichen Bedurfnissen Ubereinstimmen und unabhangig davon, ob
sich die individuellen mit den gesellschaftlichen Bedurfnissen in Einklang brin-
gen lassen.?®® Indem die neoklassischen Konsumtheorien davon ausgehen,
dass die am Markt vom Individuum gedulerten Praferenzen zugleich gesell-
schaftlich erwlnscht sind (,Bedurfnisharmonie®), vernachlassigen sie die sich
aus sozialen und Okologischen Interdependenzen ergebenden ,zahlreichen,

systematischen und nicht nur vereinzelten Konflikte®.?*?

Der Okonom Tibor Scitovsky bemerkt zu der Erganzungsbediirftigkeit der
Grenznutzentheorie:

,Die herkdmmliche Konsumtheorie hat bisher weder das Bedurfnis des einzelnen nach Neuem
und nach Abwechslung, noch sein Bedirfnis nach bestimmten ,Konsumfahigkeiten‘ berticksich-
tigt, um bestimmte Formen des Konsums geniel’en zu kénnen. AuRerdem hat sie aufler acht
gelassen, dal der Einfluss unserer Gewohnheiten stark genug ist, um die Befriedigung eines
Bedurfnisses oder eine rationale Entscheidung zu verhindern. Sie erkennt zwar die Interdepen-
denz oder externen Effekte an, tut sie jedoch als relativ unwichtig ab.“***

Insofern die externen Effekte nicht in den Preismechanismus Eingang finden, ist
das Modell auch als 6konomisch defizient zu betrachten.?*®

Die zuvor genannten Strukturen des modernen Konsumverhaltens (siehe
Kapitel 1.6.) legen zudem nahe, dass fur einen gro3en Teil von Konsument-
scheidungen in den wohlhabenden Industrienationen die nutzenvermehrende
Rationalitat des homo oeconomicus — Modells nicht handlungsbestimmend ist.

1.8.3 Instrumentelle und symbolische Funktion

Auch die Unterscheidung von Gebrauchswert und Zusatznutzen eines Produkts
ist nur ein Hilfskonstrukt, das den Blick darauf verstellt, dass der Gebrauchswert
bei vielen Formen des Konsums kaum eine oder gar keine Rolle spielt. Die

291 vgl. ebd.

292 yg1. Ulrike Knobloch, Theorie und Ethik des Konsums, a.a.0., S. 90.

293 abd., S. 144; vgl. S. 150ff.

2% Tibor Scitovsky, Psychologie des Wohlstands, a.a.O., S. 129.

2% ygl. Bernd Biervert, Artikel ,Konsum, Konsumgesellschaft‘, in: Georges Enderle u.a. (Hrsg.),
Lexikon der Wirtschaftsethik, Freiburg u.a. 1993, Sp.535-545, hier: Sp. 540.
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Unterscheidung lasst sich auch nicht auf alle Konsumgegenstande anwenden:
Reine Dekorations- oder Kunstgegenstande wie Bilder lassen sich in dieser
Kategorisierung nicht unterbringen.

Treffender ist die Unterscheidung von instrumenteller und symbolischer Be-
deutung von Giitern®®.

1.8.3.1. Instrumentelle Bedeutung

Die instrumentelle Bedeutung impliziert direkte Kontrolle durch den funktionalen
Gebrauch des materiellen Besitzes. In dieser Hinsicht ist der Besitz nutzenori-
entiert. Er macht beispielsweise, wie im Fall des Autos, Aktivitat moglich und
kann diese (hier Uberschneiden sich die Bedeutungen) zugleich symbolisieren.
Der instrumentelle Nutzen braucht nicht auf einer technischen Ebene zu
verbleiben. Er kann beispielsweise auch darin bestehen, Geflhle zu ermogli-
chen und darzustellen (z.B. Abspielgerate fur Musik).

Daneben gibt es den symbolischen Ausdruck mit Hilfe von Gutern, indem diese
genutzt werden, um charakteristische Aspekte der eigenen Person (expressiv—
symbolische Bedeutung) oder die Stellung innerhalb des sozialen Gefuges
(kategorial-symbolische Bedeutung) mit Hilfe aulRerer Ausdrucksmittel darzu-
stellen.?®’

1.8.3.2. Expressiv-symbolische Bedeutung

Die symbolische Bedeutung von Gutern hebt diese aus der Sphare des rein
Materiellen heraus. Als Ausdrucks- und Kommunikationsmittel stellen sie eine
Art ,Sprache* dar.?® Dabei miissen allerdings die Grenzen materieller Objekte
als Ausdrucksmittel bertcksichtigt werden. Im Vergleich zur Sprache sind sie
(von Kunstgegenstanden abgesehen) verarmte Kommunikationsmittel, die we-
nig darstellenden Spielraum ermdglichen.?® Uber die Bedeutung der
materiellen Objekte muss namlich zunachst Einvernehmen hergestellt werden.

#%ygl. Helga Dittmar, The Social Psychology of Material Possessions. To Have Is To Be, Hemel
Hempstead 1992, S. 89. Die folgende Kategorisierung der sozialpsychologischen Bedeutung
des Konsums orientiert sich an Helga Dittmars Ausfihrungen.

297 vgl. ebd., S. 89. Marsha Richins unterscheidet eine Form des Konsums, die sich als ,auffalli-
ger Konsum® an ein Publikum richtet und Zugehdrigkeit zu einer bestimmten gesellschaftlichen
Gruppe signalisiert (Reprasentativer Konsum) von ,selbstbefriedigendem Konsum“ ohne Publi-
kum (zitiert nach Andreas Knapp, Uber den Erwerb und Konsum von materiellen Giitern, in:
Forschungsmagazin der Johannes Gutenberg - Universitat Mainz, S. 22-31).

2% ygl. zu den Méglichkeiten und Grenzen von Konsumgiitern, Ausdrucksmittel zu sein und
zwischenmenschliche Kommunikation zu ermdglichen: Kap. 3.2.3.3.

#ygl. Grant McCracken, Culture and Consumption, a.a.0., S. 69.
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Die Bedeutungen, uber die Konsens herzustellen ist, sind nicht nur stark
gesellschafts- und situationsabhangig, sondern haufig auch durch den
Produzenten, auf dem Weg der Gestaltung des Gegenstandes oder durch das
Produktimage, vorgegeben. Persdnliche Ausdrucksmaoglichkeiten liegen dann
noch in der Auswahl und Zusammenstellung der fertigen Produkte, bei-
spielsweise der Variation konfektionierter Kleidungs- oder Einrichtungsstticke.

Dabei stellt sich die Frage, wer die Definitionsmacht besitzt, solche Deutungs-
muster anzubieten. Zweifellos kommt der Werbung eine herausgehobene Rolle
Zu.

1.8.3.3. Kategorial-symbolische Bedeutung

Von der expressiv-symbolischen Bedeutung ist die kategorial-symbolische Be-
deutung zu unterscheiden, wenn auch nicht scharf zu trennen. Die Darstellung
des sozialen Status nach auf3en, mittels materieller Aufwendungen, war in der
standischen Gesellschaft geregelt und bisweilen bis ins Detail festgelegt (vgl.
Kap. 1.5). Zwar gibt es noch heute Gesellschaften, in denen man sich auf das
aulerste in bezog auf existentielle Bedurfnisse einschrankt, bevor der nach
aullen sichtbare Konsum, an dem sich der soziale Status festmacht, gemindert
wird. Doch ist der Ausdruck von Status in demokratischen Gesellschaften star-
ker individualisiert, d.h. Uber die Ausdrucksformen besteht kein selbstverstand-
licher Konsens.

1.9. Zusammenfassung

Ausgehend von der Annahme, dass heutiges Konsumieren sich nicht nur in
quantitativer Hinsicht von friheren Konsumformen unterscheidet, bestand das
Ziel des ersten Teils in einem besseren Verstandnis der modernen Konsumge-
sellschaft auf der Basis ihrer geschichtlichen Entwicklung und der Erarbeitung
von Charakteristika heutigen Konsumverhaltens als Grundlage eines ethischen
Entwurfs.

Dabei zeigte sich, dass die Entwicklung nicht nur von materiellen, sozialen und
politischen Faktoren, sondern entscheidend auch von geistesgeschichtlichen
Einflissen abhing, die zum Verstandnis der Konsum-Motivationen heute wichtig
sind.
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Veranderungen der materiellen Entwicklung begannen in der frihen Neuzeit
sichtbar zu werden: Die Entdeckung unbekannter Lander, fremder Voélker und
anderer Kulturen, verbunden mit dem Import neuer Gegenstande, Lebensmittel
und Materialien bewirkten eine intensivierte Hinwendung zur Welt der Dinge,
die in ihrer Fremdheit zu integrieren und mit Sinn zu fllen war. Dies flihrte wohl
im 16. Jahrhundert zu Ansatzen einer materiellen Kultur, die sich vom kargen
materiellen Lebensstil des Mittelalters (der nicht auf die Armen beschrankt war)
abzuheben begann. Der kosmopolitische Charakter dieses Konsums fiuhrte
spater auch dazu, dass sich die regionale Pragung der Stile und Geschmacks-
muster verringerte und so die Voraussetzung fur eine Produktion in gréferem
Malstab darstellte. Ein in dieser Weise verandertes Verhaltnis zu materiellen
Dingen ebnete geistig den Weg fur die Veranderungen in Produktion und Distri-
bution im Rahmen der Industriellen Revolution.

Die neuen Konsummadglichkeiten haben nicht nur das Leben der Menschen in
materieller Hinsicht erleichtert, sondern stehen auch in vielfacher Wechselbe-
ziehung zur Demokratisierung und Individualisierung der Gesellschaft. Die ge-
sellschaftliche Emanzipation des Blrgertums und sein wirtschaftliches Erstar-
ken zahlen zu den Voraussetzungen der entstehenden Konsumgesellschaft.
Der Konsum hat seinerseits wiederum zur De-facto-Demokratisierung der Ge-
sellschaft und zur Egalisierung der Klassen beigetragen. Zugleich entstand zwi-
schen Konsum und Individualisierung eine Wechselbeziehung, da die Kon-
summaglichkeiten den einzelnen unabhangiger von der Hilfe anderer machen.

Die ehemals enge Beziehung zwischen Produktion und Konsum, sowohl raum-
lich (innerhalb der Hauswirtschaft) als auch sachlich (es wurde vielfach auf Be-
stellung produziert) lockerte sich mit dem Aufkommen der Manufakturen. So
entstand — dazu trug auch die Geldwirtschaft bei - ein Stlick Fremdheit zwi-
schen dem Menschen und seinen Produkten. Das auflerhalb des Haushalts
angefertigte und erworbene Produkt musste nachtraglich angeeignet, ins Ganze
des Lebens wieder integriert werden.

Dass die Gesellschaft offener, demokratischer, bisweilen auch anonymer ge-
worden ist, wirkt sich auf die Ziele aus, denen der Konsum zu dienen hat. Sie
bestehen starker als der traditionelle Konsum - der als Bedurfnisbefriedigung
der Beseitigung eines Mangels diente - in seiner symbolischen Funktion, in
Selbstausdruck und Kommunikation.
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An der Wurzel der entstehenden Konsumgesellschaft stand jedoch nicht nur
technisch die Moglichkeit einer ertragreicheren Produktion und sozial die er-
starkte gesellschaftliche Stellung des Blrgertums mit seiner 6konomischen Ka-
pazitat, sondern ebenso der Wunsch, mehr zu konsumieren, und - statt genau
so viel zu arbeiten, wie nétig war, um das traditionelle Bedurfnisniveau abzu-
decken — nun die Bereitschaft, mehr zu arbeiten, um sich mit dem héheren Ver-
dienst mehr kaufen zu kénnen. Die vermehrte Konsum war nicht eine automati-
sche Folge der erhdhten Produktivitat; sondern die zuvor gestiegene Bereit-
schaft zum Konsumieren vielmehr eine der Voraussetzungen fur die im Rah-
men der Industriellen Revolution notwendigen Investitionen. Was charakteri-
sierte die veranderte Einstellung zum Konsum und wodurch war sie verursacht?

Die materiellen Moéglichkeiten des Konsums erweiterten sich signifikant — wohl
zum ersten Mal in der Geschichte fur breitere Bevdlkerungsschichten - in der
zweiten Halfte des 18. Jahrhunderts in England. Der Konsum von nicht notwen-
digen Gutern (gemessen an der damaligen Lebensweise) breitete sich in zuvor
nicht gekanntem Ausmal} aus und erfasste breitere Schichten der Bevdlkerung.
Insbesondere lasst sich hier bereits die Beschleunigung des modischen Wech-
sels beobachten, die Historiker von einer ,Besessenheit” (v.a. der Mittelklasse)
vom Neuen sprechen lasst.

Das Neue, der Wechsel, der auch Kennzeichen der Mode ist, Ubt bis heute eine
besondere Anziehungskraft auf moderne Konsumenten aus. Die Faszination
vom Neuen ist keine anthropologische Konstante, sondern eine geschichtliche
Entwicklung. Was sich hier an den Urspringen der Konsumgesellschaft zeigt,
bleibt ein Charakteristikum bis heute. Neben der Suche nach dem Neuen ist der
spezifisch moderne Konsum (sein ,konsumistisches® Element) gekennzeichnet
durch die Unersattlichkeit der Konsumenten, die sie nie ans Ziel kommen lasst.

Die neuen Produkte werden mit illusionaren Erwartungen befrachtet, die sie
nicht einlésen kdénnen. Aus diesem Grund richten sich die Erwartungen auf
weitere neue Gegenstande. Nur die neuen Produkte eignen sich als Vehikel
unrealistischer Wunschvorstellungen — die Dinge, die man kennt, das weil}
man, werden sie nicht erflllen. Jedoch sind auch die Erwartungen, die sich auf
die Neuheit des nachsten Konsumgegenstands richten, nicht ernsthaft, sondern
sie bestehen auf einer Ebene zwischen Realitdt und Phantasie. Die Bricke zur
Realitat stellt - durch seine materielle Beschaffenheit - das Produkt dar. An der
Wurzel konsumistischen Verhaltens liegt eine ,Als-ob“-Haltung, die sich die
Werbung zunutze macht und verstarkt. Aufgrund dieser ,Als-ob“-Haltung fuhlt
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sich niemand betrogen, wenn sich z.B. mit dem Kauf des Instant-Cappucino
nicht das leichte italienische Lebensgefuhl in Form des italienischen Nachbarn
einstellt (wie es ein Werbespot darstellt). Der entscheidende Bestandteil des
Vergnigens am Kauf eines solchen Produkts ist allerdings die lllusion, dies
konnte so sein. Als selbst-illusionarer, ,sentimentaler (auf Gefuihlen basieren-
der) Hedonismus (im Unterschied zum traditionellen, sinnlichen Hedonismus)
wird daher dieser Aspekt des Konsumverhaltens von Colin Campbell charakte-
risiert, der die geistigen Wurzeln der Entwicklung der Fahigkeit zu einem auto-
nomen Umgang mit der Geflhlswelt zum Zweck des Vergnigens in Stromun-
gen des Puritanismus bzw. Pietismus und dem ethischen Verstandnis der Ro-
mantik bzw. einiger Proto-Romantiker des englischen Sentimentalismus, auf-
spurt. Diese Geistesstromungen entfalteten ihre Wirkung besonders in der
zweiten Halfte des 18. Jahrhunderts, in dem Zeitraum also, in dem Historiker
die beschriebene deutliche Zunahme des Konsums feststellen.

Als Reaktion gegen das rationalistische Gottesbild des Calvinismus hatte sich -
sowohl humanistisch als auch pietistisch beeinflusst - eine ,emotionalistische
Ethik christlicher Sensibilitat® entwickelt. Der Ausdruck von Gefiihlen galt als
Ausweis besonderer Tugendhaftigkeit. Sie entwickelte sich weiter zu einer ,he-
donistischen Gefuhlsethik®, die urspringlich allerdings religids inspiriert und
altruistisch gepragt war. Als der religiése Hintergrund und die altruistische Moti-
vation verblassten, blieb die Fahigkeit, Geflihle autonom zu beeinflussen und
als Quelle des Vergnugens zu nutzen, erhalten. Dies ist die Grundlage fur die
spezifische Form des lllusions-Konsums, der von mehreren Autoren (die ihn
allerdings anders bezeichnen) als die charakteristische Auspragung heutigen
Konsumierens angesehen wird.

Dieses Verhalten lasst sich durch das utilitaristische, nutzenmaximierende
Handlungsmodell des homo oeconomicus nicht erklaren. Es wird auch durch
die sozialen Abweichungen der Grenznutzentheorie (Veblen-, bandwaggon-,
Snob-Effekt) nicht erfasst. Der Begriff der Bedurfnisbefriedigung (Kap. 3.2.2.)
stoRt hier an Grenzen.

Auch sozial-psychologische Erklarungen wie die Haben-Orientierung (Erich
Fromm) oder der Symbolgehalt von Gegenstanden, erlautern nur einen Teil des
modernen Konsumverhaltens, jedoch nicht die charakteristische Vorliebe flr
den Erwerb standig neuer Produkte ohne materielle Notwendigkeit.

%0 Colin Campbell, The Romantic Ethic and the Spirit of Modern Consumerism, a.a.0., S. 117.
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Das romantische Sich-Sehnen nach einer anderen Wirklichkeit (in Verbindung
mit einem ethisch-asthetischen Geschmacksbegriff) ist die Triebfeder eines
grol3en Teils heutigen Konsumierens und die ,dynamische Interaktion zwischen
lllusion und Realitat“**' der Schliissel zum Verstindnis des Konsumismus. Der
,Geist des Konsumismus*® ist in diesem Sinn alles andere als materialistisch,
sondern von der Geflhlswelt bestimmt (,sentimental®) und selbst-illusionar
(Colin Campbell). Dies lasst sich an vielen Fernseh-Werbespots ablesen.

Zwei entgegengesetzte Pole — der Kapitalismus der Unternehmer mit ihrer
Fahigkeit zur innerweltlichen Askese, ebenso wie das sentimental-illusionar-
hedonistische Element im Kaufverhalten (derselben Klasse) pragten also die
Konsumgesellschaft an ihrem Ursprung. Diese Gleichzeitigkeit puritanischer
und romantischer Zuge, die, wiewohl gegensatzlich, einander erganzen und
madglicherweise in der Konsumgesellschaft gegenseitig bedingen, bestimmt das
Dasein vieler Menschen in ihr bis heute: Das Wirtschaftsleben erfordert in ho-
hem Mal} Leistungsbereitschaft und den Verzicht auf andere Werte. Davon ge-
trennt, erlaubt jedoch der ,Bereich® der Freizeit beinahe schrankenlosen Ge-
nuss und Konsum, ohne die die Wirtschaft wiederum nicht so leistungsfahig
ware.

Auf dieser Voraussetzung wird der Konsumkritik vorgeworfen, in hohem Mal}
wirtschaftsschadigend zu sein. Ist die moderne Wirtschaft der westlichen Welt
tatsachlich, wie Colin Campbell meint, auf diese beiden gegensatzlichen kultu-
rellen Charakteristika angewiesen? Oder kann eine Anderung des sentimental-
illusionaren Charakters des Konsums, der Verzicht auf standige Neuerung und
die starkere Berlcksichtigung des Aspekts der Nachhaltigkeit im Konsumver-
halten stattfinden, ohne dass die industrielle Produktion und mit ihr das Wirt-
schaftsgefiuge und die 6konomische Grundlage der Gesellschaft zusammen-
brechen?

Die Frage ist theoretisch. Niemand wird derzeit davon ausgehen, dass konsum-
kritische Stellungnahmen in der Praxis tatsachlich eine solche Breitenwirkung
entfalten kdnnten. Diese realistische Erkenntnis ist die nachstliegende Form der
Rechtfertigung der Konsumkritik gegentber entsprechenden Vorwirfen. Sie
trifft auch zu mit Blick auf den Einwand, dass die Konsummaoglichkeiten gesell-
schaftlich stabilisierend wirkten (dass die Menschen nicht politisch rebellieren).
Es ist jedoch vor allem davon auszugehen, dass eine konsumbedingte ,Stabili-
tat* der Gesellschaft in Krisenzeiten leicht in ihr Gegenteil umschlagt. Hinzu

% ebd., S.90.
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kommt, dass eine eventuelle gesellschaftliche Stabilitat durch Konsum nicht um
den Preis weltweiter Instabilitat erkauft werden darf, die durch die Ungleichheit
der wirtschaftlichen Entwicklung erzeugt wird.

SchlieRlich gilt, dass Gegebenheiten, die ein Hindernis darstellen fur das Glick
und das Heil der Menschen, benannt und nach Alternativen befragt werden
mussen. Dieses Anliegen verfolgt die kirchliche Materialismus- und Konsumkri-
tik, die im folgenden Kapitel darzustellen ist.
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2. Kirchliche Materialismus- und Konsumkritik

Ein Ausgangspunkt dieser Arbeit bestand in der Vermutung, dass die Begriffe
Konsumismus und Materialismus in der kirchlichen Kritik vielfach zwar schlag-
wortartig verwendet werden, jedoch unzureichend definiert sind. In diesem Ka-
pitel wird untersucht, was eigentlich Gegenstand kirchlicher Konsumismus- und
Materialismuskritik ist (z.B.: wird individuelles Verhalten oder werden Strukturen
kritisiert?), wie sie begrundet ist und welche ,Heilmittel* empfohlen werden.

Die nachfolgende Untersuchung beginnt bei Papst Pius XIl. Innerhalb seines
Pontifikats entsteht erstmals in der Geschichte etwas wie Massenkonsum in
dem Sinn, dass die Mehrheit der Bevolkerung sich in nennenswertem Ausmalf}
Produkte leistet, die Uber den existenziellen Bedarf (Nahrung, Kleidung, Woh-
nen) hinausgehen.

2.1. Papst Pius XIl. (1939-1958)

2.1.1. Vorbemerkung zum Materialismus-Begriff bei Pius XII.
Der Begriff "Materialismus" ist ein wesentlicher Bestandteil der Gesellschafts-

und Kulturkritik Pius' XIl. Gemeint ist damit nicht - wie man im Ruckblick auf die
Zeit der spaten 40er und 50er Jahre vermuten konnte - ausschliel3lich oder
auch nur in erster Linie der weltanschauliche Materialismus der marxistischen
Theorie.®** An wenigen Stellen nur wird der Begriff ausschlieRlich in diesem
Sinn verwendet. Die Analyse Pius' XIl. ist grundsatzlicher angelegt. Materialis-
mus bezeichnet hier ein vielschichtiges Phanomen, das sich auf die Art
menschlicher Wahrnehmung und Erkenntnis (Sensualismus, Empirismus)
ebenso erstreckt wie auf den Umgang mit materiellen Gutern (praktischer Mate-
rialismus) und auf den zur Grundlage politischer Systeme gewordenen weltan-

schaulichen Materialismus des Marxismus.

%2 Der Materialismus tritt unter zwei "Masken" auf: Er zeigt sich zum einen in der Form eines

egoistischen Genusses der Glter der Welt und zum anderen als kollektive Bedriickung von Vél-
kern und Nationen: vgl. Papst Pius XIl., Ansprache an Teilnehmerinnen des 14. Internationalen
Kongresses des Weltverbandes der katholischen Frauenorganisationen am 29. 10. 1957, in:
Arthur-Fridolin Utz OP und Joseph-Fulko Groner OP (Hrsg.), Aufbau und Entfaltung des gesell-
schaftlichen Lebens, Soziale Summe Pius’ XIl., Bd. 3, Fribourg 1961, S. 2781-2803, hier: S.
2802, Nr. 4840.
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Die unterschiedlichen Aspekte des Materialismus beschreibt Pius XIlI., der
keine Sozialenzyklika hinterlassen hat, weniger in Form von systematischen
Abhandlungen. Er widmet der Materialismus-Kritik jedoch breiten Raum in An-
sprachen und Botschaften an katholische Verbande und Zusammenschllsse.
Die Weihnachtsbotschaften von 1953 und 1955 sind ebenfalls in weiten Teilen
diesem Thema gewidmet. Von 1950-1954 steht es daruber hinaus im Mittel-
punkt der Papstbotschaften an die Katholikentage in Passau, Berlin und

Fribourg.?’03

Mit dem komplexen Begriff des Materialismus bezeichnet Pius XII. eine Zeiter-
scheinung, die nahezu alle Bereiche des menschlichen Lebens erfasst. Es ist
eher die Ausnahme, dass der Papst den Begriff durch ein Adjektiv (z.B. ,prakiti-
scher Materialismus®) naher spezifiziert. So schwingen in der Regel auch die
nicht ausdricklich genannten Dimensionen mit. Mit ,Materialismus® ist bei
Pius XIlI. eine Haltung des Denkens und Forschens gemeint, aber auch des Le-
bensstils und der Lebenseinstellung, die nicht nur das Verhalten von Einzelnen,
sondern auch den Zeitgeist und seine Verfestigung in soziodkonomischen
Strukturen charakterisiert. Der Papst ist sich der Komplexitat und der Verfloch-
tenheit des Phanomens tief in die neuzeitliche Geistesgeschichte hinein be-
wusst. Er beschreibt sie mit einer analytischen Scharfe und mit einer Weitsicht,
die im Ruckblick manches vor mehr als einem halben Jahrhundert Gesagte

aktuell erscheinen lasst.

Weil der Papst den Ursprung der unterschiedlichen Aspekte des Materialismus
in derselben Denkweise und Weltwahrnehmung begriundet sieht, findet sich

selten eine explizite Unterscheidung zwischen einem Materialismus im Sinne

303 vgl. Brief an den Deutschen Katholikentag in Passau, 16. August 1950, in: Arthur-Fridolin
Utz OP und Joseph-Fulko Groner OP (Hrsg.), Aufbau und Entfaltung des gesellschaftlichen Le-
bens, Soziale Summe Pius Xll., Bd. 1, Fribourg 1954, S. 88-91; Radioansprache (Erster Teil)
an den 10. Schweizerischen Katholikentag in Fribourg, 16. Mai 1954, in: Arthur-Fridolin Utz OP
und Joseph-Fulko Groner OP (Hrsg.), Aufbau und Entfaltung des gesellschaftlichen Lebens.
Soziale Summe Pius XII., Bd. 2, Fribourg 1954, S. 2437-2439; Botschaft an den Katholikentag
in Berlin, 10. August 1952, in: Arthur-Fridolin Utz OP und Joseph-Fulko Groner OP (Hrsg.),
Aufbau und Entfaltung des gesellschaftlichen Lebens, Soziale Summe Pius‘ XII., Bd. 1, a.a.O.,
S. 92-97. Die Botschaft an die Teilnehmer des Berliner Katholikentags ist - bedingt durch Ver-
anstaltungsort und -zeit - deutlich konzentriert auf die Auseinandersetzung mit dem Kommu-
nismus, so dass Fragen des praktischen Materialismus in ihr kaum zur Sprache kommen.
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des dialektischen, weltanschaulichen Materialismus und des praktischen Mate-
rialismus des Westens. Ubereinstimmung besteht nicht nur im Ursprung, son-
dern auch hinsichtlich wesentlicher Konsequenzen: Materialismus bedeutet die
Vernachlassigung geistiger Werte und echter Kultur, die Missachtung der
Menschlichkeit und die Blockierung der transzendenten Dimension des Da-
seins, der Offenheit flr Gott. Die verschiedenen Auspragungen des Materialis-
mus sind verbunden mit einer defizitaren Anthropologie, die die menschliche

Wurde, Freiheit und Selbstbestimmung vernachlassigt.

Die folgenden Kapitel haben eine Darstellung der Materialismuskritik Pius‘ XII.
vor allem in ihrer praktischen Dimension zum Gegenstand. Wegen der fehlen-
den scharfen Trennung sind jedoch die ubrigen Bedeutungen ebenfalls kurz

darzustellen.

2.1.1.1. Erkenntnistheoretischer Materialismus (Sensualismus, Empiris-

mus)
Die Methode der empirischen Wissenschaften, sich in ihrer Systematik auf das

Zahl- und Messbare zu beschranken, scheint sich, so der Papst, unberechtig-
terweise auf die Wahrnehmungsweise der Menschen Uberhaupt zu Ubertragen.
Dies hat zur Konsequenz, dass alles Transzendente aus dem menschlichen
Bewusstsein ausgeklammert wird. Wenn die naturwissenschaftliche Methode
uber den Gegenstand ihres Forschungsgebietes hinaus ausgeweitet wird und
das Denken der Menschen von Grund auf bestimmt, bedeutet dies eine funda-
mentale, freiwillige Einschrankung der menschlichen Erkenntnisfahigkeit und
des geistigen Horizonts. Aus ihr resultiert ein Gefuhl der Angst und Bedrangnis,
das Pius XII. flr charakteristisch fur die Menschen seiner Zeit halt. In seiner
verengten Perspektive ist der Mensch vollig auf sich selbst und auf die von ihm
geschaffene Wirklichkeit, auf die Welt seiner eigenen Produkte, zurtickgewor-

fen:

"In dieser verkehrten Weltanschauung, wie sie der 'technische Geist' bietet, liegt vor allem eine
fundamentale Tauschung. Das auf den ersten Blick unbegrenzte Panorama, das die Technik
vor den Augen des modernen Menschen ausbreitet, bleibt, so ausgedehnt es auch ist, dennoch
nur eine einseitige Projektion des Lebens auf die Wirklichkeit und driickt nur dessen Beziehun-
gen zur Materie aus. Es ist darum ein tduschendes Panorama, das schlie8lich den Menschen,
der leichtfertig an die Unermeflichkeit und Allmacht der Technik glaubt, in ein zwar weites, aber
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doch begrenztes und darum auf die Dauer fir seinen urspriinglichen Geist unertragliches Ge-
fangnis einschlieRt. Sein Blick, weit davon entfernt, die unendliche Wirklichkeit zu durchdringen,
die nicht nur Materie ist, muf} sich von den Schranken, die diese ihm notwendigerweise entge-
genstellt, bedriickt fuhlen. Daher die verborgene Angst des heutigen Menschen, der blind ge-
worden ist, weil er sich freiwillig mit Finsternis umgeben hat." 3

Der Materialismus des Denkens hat insofern praktische Auswirkungen, als er
bewirkt, dass der sich selbst auf die materielle Dimension des Daseins be-
schrankende Mensch sich in dieser selbst geschaffenen Begrenzung letztlich
eingesperrt und bedroht fuhlt. Seine Angst wiederum beeinflusst sein Verhaltnis
zu seinen Mitmenschen, zur Umwelt und zu seinen eigenen Produkten. Sie wird
uber die individuelle Ebene hinaus, wenn sie das Denken einer ganzen Zeit
pragt, auch auf der Ebene der menschlichen Gemeinschaften ihre Wirkung
entfalten (s.u., Kapitel 2.1.2.4.).3%°

2.1.1.2. Weltanschaulicher Materialismus

Neben einer Form des Materialismus, die als Folge der geistesgeschichtlichen,
technologischen und industriellen Entwicklung und den diese begleitenden so-
ziologischen Veranderungen die Lebensauffassungen und -auf3erungen der
Menschen eher unbewusst und lautlos pragt und verandert, gibt es den Materi-
alismus als gedanklich verfestigtes und propagiertes weltanschauliches Sys-
tem, das bis zum Wendejahr 1989 zur Grundlage der staatlichen Struktur und
gesellschaftlichen Ordnung der kommunistischen Staaten wurde. Pius XIl. be-
trachtet diesen System-Materialismus als eine spezielle Form der geschichtli-
chen Realisierung des erkenntnistheoretischen (sensualistischen, empiristi-
schen) und praktischen Materialismus, der als breite Zeitstromung auch die
Menschen im Westen erfasste. Unter der Bezeichnung "Materialismus" greift
Pius XIl. nur an wenigen Stellen ausschliel}lich die politischen Systeme des
Ostens an.>® Meist ist die Kritik umfassender. Fiir ihn ist die Form des System-
Materialismus, die die personliche Freiheit und Selbstbestimmung unterdrickt,
indem sie den Menschen zum Teil eines Kollektivs macht, nur die Zuspitzung
einer materialistischen Fehlentwicklung, die den Menschen auch im Westen zu

%4 Radio-Weihnachtsbotschaft, 24. Dezember 1953, in: Arthur-Fridolin Utz OP und Joseph-
Fulko Groner OP (Hrsg.), Aufbau und Entfaltung des gesellschaftlichen Lebens, Soziale
Summe Pius’ XIll., Bd. 1, Fribourg 21954, S. 301-316, hier: S. 306, Nr. 661.

%5 7u den negativen Auswirkungen materialistischen Denkens und Handelns auf die menschli-
che Gemeinschaft: vgl. Kapitel 2.1.2.4.

%% Dennoch kann auch ohne ein naher bestimmendes Adjektiv der Kommunismus gemeint
sein, z.B. in der Botschaft an den Katholikentag in Berlin 1952, a.a.0., S. 95: ,Der Materialis-
mus heutiger Pragung mundet nach seinem eigenen Gestandnis aus in Kampf ... “.
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einem Radchen im Getriebe herabwirdigt und ihn seiner Freiheit und Selbstbe-
stimmung beraubt.**’

2.1.1.3. Praktischer Materialismus

Keine Zeit sieht Pius XIl. so sehr vom praktischen Materialismus bestimmt wie
seine eigene.®*® Wenn der Papst fordert, einen "Damm gegen den Materialis-
mus"*® zu errichten und auch das Marianische Jahr 1954 in diesen Zusammen-
hang stellt, zeigt sich darin die Bedeutung, die er dem Phanomen zumisst.*'® Er
wird nicht mide, dieser Zeiterscheinung, die er als eine Herausforderung des
Christentums sieht, vergleichbar mit dem Kampf der frihen Christen in einer
heidnischen Gesellschaft - in Ansprachen, Botschaften und Briefen nachzuge-
hen. Dabei beschrankt er sich nicht auf die Zurlickweisung eines aufwandigen
Lebensstils und den Aufruf zur Rickkehr zur Einfachheit in der Lebensflhrung,
sondern begibt sich bei der Ursachenanalyse auch auf das Feld der Untersu-
chung gesellschaftlicher, wirtschaftlicher und soziologischer Strukturen. Aller-
dings fehlt diese Perspektive, wenn es um die Frage nach Auswegen geht.

2.1.2. Gegenstand der Kritik

2.1.2.1. Die Ebene der Handlungsdisposition: Verg6tzung der Technik
Eine besondere Form des Materialismus besteht fur Pius XIl. in der ,techni-
schen Lebensauffassung“.®'" Der "technische Geist" beschrankt sich nicht auf
den Bereich der Theorie, der Weltanschauung und -wahrnehmung, sondern als
"technische Lebensauffassung"®'
definiert als Haltung, das Leben ausschlieRlich unter der Rucksicht seiner tech-

pragt er auch die Lebenspraxis. Diese wird

nischen Werte zu betrachten, als technischen Stoff und als technische Kraft.
FUr den technischen Geist gilt nur, was messbar ist und sich nach dem Krite-

so7 vgl. Botschaft an den Katholikentag in Berlin, a.a.0O., S. 95, vgl. Kap. 2.1.3. dieser Arbeit.

308 n(der Materialismus) erfiillt sich im Kult des 'Stoffes', des Leibes und der Leibeskraft, des
Geldes und der Macht. Kaum eine Zeit hat so wie die gegenwartige das Wort der Schrift wahr
gemacht, daf} alles in der Welt 'Fleischeslust, Augenlust und Hoffart des Lebens' ist. Die organi-
sierte und in der Rustung politischer Macht einherschreitende Gottlosigkeit ware weniger ge-
fahrlich, wenn sie nicht als Ruickhalt und Zukunftshoffnung alle die vielen fir sich buchen
konnte, die, ohne sich zu ihr zu bekennen, ja vielleicht vermeinend, noch gldubige Menschen
und Christen zu sein, in der Wirklichkeit des Alltags ganz so leben, als ob es keinen Herrgott
gabe." (Brief an den Deutschen Katholikentag in Passau, 16. August 1950, a.a.O., S.88, Nr.
197).

%9 Brief an den Deutschen Katholikentag in Passau, 16. August 1950, a.a.O., S. 89, Nr. 198f.
310 Erster (franzosischer) Teil der Radioansprache an den 10. Schweizerischen Katholikentag in
Fribourg, 16. Mai 1954, in: Soziale Summe Pius‘ XlI., Bd. 2, a.a.0., S. 2437-2439, hier: S. 2438,
Nr. 4277.

" Weihnachtsbotschaft (Radio), 24. Dezember 1953, a.a.0., S. 310, Nr. 669.

*'2 ebd., S. 310, Nr. 668f.
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rium der Nutzlichkeit bewerten lasst. Aufgrund dieser eingeschrankten Per-
spektive ist der von der technischen Zivilisation bestimmte Mensch ,im Denken

vermindert 33

Bei dieser Kritik geht es nicht um eine Verurteilung der Technik selbst, sondern
eines Technizismus, d.h. eines falschen Stellenwerts, der ihr eingeraumt wird
und der sie zur beherrschenden und bestimmenden Lebenswirklichkeit werden
lasst. Die Technik an sich ist dagegen nicht nur nicht negativ zu werten,*'* son-
dern nach dem Urteil Pius' XII. kann sie sogar zur Entdeckung religioser Werte
fihren.®" Richtig verstanden, steht sie im Dienst eines ganzheitlichen menschli-
chen Wohls.*'® Pius XII. anerkennt die Errungenschaften des technischen Fort-
schritts, befurchtet jedoch, dass sie aus ihrer Relativitat hinsichtlich GUbergeord-
neter Ziele herausgelost werden. Er steht mit dieser Kritik am Ungenlgen des
wissenschaftlich-technisch-wirtschaftlichen Fortschritts in der Tradition der
Papste seit Mitte des 19. Jahrhunderts.®"’

Gegenstand der papstlichen Kritik ist also eine verselbststandigte Technik, die
zum Prinzip erhoben wird, eine "Autonomie der Technik"*'®, die das Leben be-
stimmt, statt eine Dienstfunktion einzunehmen. Dies fuhrt zu einem "techni-
schen Geist",*"® der darin besteht,

"daf® man es fir den hochsten menschlichen Wert, den hochsten Wert des Lebens halt, mog-
lichst groRen Nutzen aus den Kraften und Elementen der Natur zu ziehen; dal} man sich unter
Zuruckstellung aller anderen menschlichen Betatigungen die technisch moéglichen Methoden
der mechanischen Produktion zum Ziel setzt und da® man in ihnen die Vollendung der irdi-
schen Kultur und Gliickseligkeit sieht."*%°

In diesem Zusammenhang zieht der Papst mit Blick auf die Einstellung zum
technischen Fortschritt eine Parallele zum Gétzendienst.*!

*'* ebd., S. 308, Nr. 663.

314 vgl. ebd., S. 303. Gelobt werden Arbeitserleichterung und steigende Produktivitat (vgl. ebd.,
S. 309).

%5 "Nun aber ist klar, daR jede Erforschung und Entdeckung der Krafte der Natur durch die
Technik letzten Endes zu einer Erforschung und Entdeckung der Grofe Gottes fuhrt. Wie
konnte man die Technik, wenn man sie so betrachtet, mif3billigen oder verurteilen?" (ebd., S.
305).

%1% ebd., S. 304f., Nr. 658 .

37 vgl. Pius Karpf, Fortschritt und Kirche. Die Stellung des kirchlichen Lehramtes zum wissen-
schaftlich-technisch-wirtschaftlichen Fortschritt = Grenzfragen zwischen Theologie und Philoso-
Ehie, Bd. 22, KéIn-Bonn 1974.

'® Weihnachtsbotschaft (Radio) 1953, a.a.0., S. 305, Nr. 660.

*Yebd., S. 305, Nr. 660.

%20 ebd., S. 305f., Nr. 660.

%21 vgl. ebd., S. 303, Nr. 657.
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Technik bedeutet dann eine geistige Gefahr, wenn sie zu Selbstgenligsamkeit
und Undankbarkeit fuhrt und der Mensch sich angesichts der eigenen Schaf-
fenskraft und des gesteigerten Vermogens, die Natur zu beherrschen, autark
wahnt und seine geschodpfliche Abhangigkeit vergisst. *%

Der "technische Geist" steht der Entwicklung der menschlichen Persdnlichkeit
im Weg. Er behindert Ruhe, Heiterkeit und Einkehr, die ihrerseits Voraus-
setzungen sind fur Religiositat. Er beraubt die Menschen ihres kritischen Sinnes
gegenuber der "eigenartigen Ruhelosigkeit und Oberflachlichkeit unserer
Zeit".*? Die Methodik der Technik, wenn sie sich auf die Denkweise der Men-
schen Uberhaupt Ubertragt, verstellt den Blick auf die religidse Dimension der
Wirklichkeit.***

Der Wandel wirkt sich nicht nur im Bereich der Arbeit und Freizeit, in der gesell-
schaftlichen Organisation und der Umwelt aus, sondern beeinflusst auch die
zwischenmenschlichen Beziehungen. Indem der Fortschritt den Menschen nach
seinen eigenen Kriterien des schnellen Wandels, der Unbestandigkeit und
Oberflachlichkeit pragt, tragt er bei zur Suche nach Zerstreuung und Vergnu-
gen, die wiederum die Mdglichkeit innerer Sammlung und religidéser Erfahrung
zunichte machen.®® Dem im Klima technischer Zivilisation groRgewordenen
Menschen fehlt ein wesentlicher Teil seines Menschseins. Der Papst vergleicht
ihn mit einer Pflanze, die in einem Boden wachst, dem lebenswichtige Substan-
zen fehlen. Eine solche Pflanze kann zwar leben, sich aber nicht wirklich ent-
falten.’*

Die Geschwindigkeit, die im physikalischen Bereich gesteigert wurde, fuhrt zu
einem Anderungsdruck im Lebenstempo allgemein, auch bei solchen Werten,
die Bestandigkeit und Treue erfordern. Der Mensch droht, ein "Mensch der
wahnsinnigen Geschwindigkeiten" zu werden, unstet, wie ein ,vom Wind be-

%22 ygl. ebd., S. 305, Nr. 660.

%2% epd., S. 307, Nr. 663.

324 ygl. ebd.

325 vgl. Weihnachtsbotschaft, 22. Dezember 1957, in: Arthur-Fridolin Utz OP und Joseph-Fulko
Groner OP (Hrsg.), Aufbau und Entfaltung des gesellschaftlichen Lebens, Soziale Summe
Pius’ XII., Bd. 3, Fribourg 1961, S. 2527-2558, hier: S. 2534, Nr. 4429.

326 Das Bild der Pflanze weist darauf hin, dass es nicht das Individuum ist, sondern die dieses
pragenden geistigen Verhaltnisse, die der Papst in erster Linie verantwortlich macht fir die Ge-
ringschatzung menschlicher Werte und echter Kultur (vgl. Kap. 2.1.3.).
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wegtes Schilfrohr«®?’

, unfahig, sich zu einer wirklichen Personlichkeit zu entwi-
ckeln. Die Intensivierung der auf3eren Sinneswahrnehmung durch die neuen
technischen Moglichkeiten flhrt zu einer Verkimmerung der Fahigkeit, sie in
ihrer Bedeutung fur das Ganze des menschlichen Daseins zu erfassen, die er-
hdhte Menge an aul3erer Energie zu einer Verringerung des personlichen Ener-

gieaufwandes und zu einer groReren Passivitat des Menschen.>?®

Die vom technischen Fortschritt hervorgerufenen Veranderungen und ihre
Ruckwirkungen auf den Menschen beurteilt Pius XII. als so einschneidend,
dass er von einem "vom Fortschritt geschaffenen"?® Menschen spricht.

Auch die Umwelt wird durch Raubbau an den naturlichen Ressourcen in Mitlei-
denschaft gezogen, so dass der Papst sich zu einer bemerkenswert frihen
Warnung vor einer Ausbeutung der Bodenschatze und Energiequellen veran-
lasst sieht.>*

Nicht nur im Hinblick auf die Vergeudung von materiellen Ressourcen ist die
vom technischen Geist bestimmte Okonomie eine ,kostspielige Belastung“®’
des Gesamtsystems. Sie bedeutet insbesondere auch eine Belastung der
menschlichen Ressourcen.

Der ,technische Geist* fuhrt schlieRlich dazu, dass menschliche Beziehungen
den Erfordernissen der Massenproduktion untergeordnet werden und gefahrdet
so die Menschlichkeit der Gesellschaft und die Familie, die in Gefahr steht, pri-
mar in ihrer Funktionalitat fur die Wirtschaft wahrgenommen und zu einem rei-
nen Depot von Arbeitskraften bzw. Verbrauchern der erzeugten materiellen
Guter degradiert zu werden.®*

327 \Weihnachtsbotschaft, 22. Dezember 1957, in: Arthur-Fridolin Utz OP und Joseph-Fulko Gro-
ner OP (Hrsg.), Aufbau und Entfaltung des gesellschaftlichen Lebens, Soziale Summe
Pius* XII., Bd. 3, Fribourg 1961, S. 2527-2558, hier: S.2534, Nr. 4429.

28 ygl. ebd., S. 2535, Nr. 4430f.

%29 ebd., S. 2535, Nr. 4430.

330 vgl. Ansprache an die Teilnehmer des internationalen Kongresses fiir Sozialwissenschaft, 3.
Juni 1950, in: Soziale Summe, Bd. 2, a.a.0., S. 1672, Nr. 3270; Weihnachtsbotschaft (Radio),
24. Dezember 1953, a.a.0., S. 309, Nr. 666: "Wir verzichten darauf, ausflihrlicher darzulegen,
wie dieses ausschlief3lich von technischen Gesichtspunkten inspirierte System entgegen den
Erwartungen eine Vergeudung der materiellen Mittel wie der hauptsachlichen Energiequellen
verursacht®.

1 Weihnachtsbotschaft (Radio), 24. Dezember 1953, a.a.0., S. 309, Nr. 667.

%2 ygl. ebd., S. 310, Nr. 668.
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In der vom Materialismus gepragten Denkweise und innerhalb der von ihm ge-
pragten soziologischen und wirtschaftlichen Veranderungen, auf dieser

"neuen Grundlage des Denkens und der Verhaltnisse nehmen auch alle Vorstellungen, die man
vom gesellschaftlichen Leben sich bildet, rein mechanischen Charakter an. Mit fortschreitender
Hemmungslosigkeit geht der aullere Zwang, die reine Machtordnung, Uber die Ordnungsnor-
men hinweg ... (es) setzt sich immer mehr der Gedanke durch, dal die Macht es ist, die das
Recht schafft."**

Alle Lebensbereiche - Arbeit, Freizeit, mitmenschliche Beziehungen, Familie,
Umwelt, gesellschaftliche Ordnung - sieht der Papst mithin von einer verabsolu-
tierten "technischen" Weltsicht und Lebensauffassung bedroht. Darlber hinaus
ist der Kern der Religionsfahigkeit betroffen, wenn an die Stelle letzter existen-
zieller Fragen nach dem Sinn des Lebens ebenfalls ein instrumentelles Denken
tritt, das Nutzlichkeitserwagungen noch anstellt, wo es um das letzte Ziel geht,
das sich nach Zweckgesichtspunkten nicht mehr beurteilen lasst.®**

2.1.2.2. Materialismus im Handeln des Einzelnen. Der Fortschritt als
Gefahr fur die menschliche Freiheit

Die Auswirkungen des materialistischen Denkens findet Pius XII. in den unter-
schiedlichen Handlungsbereichen des Einzelnen wieder: besonders im Umgang
mit materiellen Gitern und im Bereich der Unterhaltung.

Der Papst kritisiert eine verbreitete Konzentration auf die materielle Seite des
Lebens. Ob die neuen Mdglichkeiten und Angebote an Arbeitserleichterung und
Komfort sinnvoll oder schadlich sind, hangt von der Art ihres Gebrauchs ab. Bei
den einen werden sie Freude "wecken, entziinden und verfeinern, wahrend sie
die Gier der anderen aufs hdchste steigern".>*® Er beklagt die Passivitat des
Einzelnen, der allem nachlauft, was gerade in Mode ist. Hier liegt nach der Ein-

%3 Rundfunkbotschaft zu Weihnachten, 24. Dezember 1941, in: Arthur-Fridolin Utz OP und
Joseph-Fulko Groner OP (Hrsg.), Aufbau und Entfaltung des gesellschaftlichen Lebens. Soziale
Summe Pius’ XII., Bd. 2, Fribourg 1954, S. 1944-1959, hier: S. 1949, Nr. 3782.

%% Weihnachtsbotschaft (Radio) 1953, a.a.0., S. 310f., Nr. 669: ,Die ,technische Lebensauffas-
sung’ ist also nichts anderes als eine besondere Form von Materialismus, insofern sie als letzte
Antwort auf die Existenzfrage eine mathematische Formel, eine Formel der Nutzlichkeitsbe-
rechnung bietet.”

335Ansprache an die Leserinnen der Zeitschrift ALBA, 17. Mai 1942, in: Aufbau und Entfaltung
des gesellschaftlichen Lebens, Soziale Summe Pius’ XIl., Bd. 1, hrsg. von Arthur-Fridolin Utz
OP und Joseph-Fulko Groner OP, Fribourg 1954, S. 726-734, hier: S. 728 Nr. 1460.
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schatzung des Papstes die eigentliche, die tiefste Not der Vdlker: in geistiger
Armut und Uniformitat, in der Anpassung des Einzelnen an die Massen.>*

Scharfe Kritik tGbt Pius XII. vor allem auch an Luxus, Verschwendung und Ver-
gnugungssucht. Sie werden als Folge einer Lebensauffassung und Lebensfih-
rung angesehen, ,die vom Materialismus durchsetzt**’ ist.“ Angesichts der Not
vieler wirtschaftlich Schwacher geielt er das Anwachsen eines "Uberflissigen
und unverniinftigen"* Aufwands und sieht seine Zeitgenossen "unmerklich

abgeglitten" in die Befriedigung "verfalschter Bediirfnisse".>*

Die an den Einzelnen gerichtete Kritik der personlichen Lebensweise bezieht
sich auch auf den Bereich der Unterhaltung: Kino, Sportplatz, unwichtige Neu-
igkeiten, Musik verdrdngen andere Lebensinhalte.®*® Diese Suche nach
Zerstreuung breitet sich aus wie eine "Epidemie® und ruft eine innere Leere
hervor, die jede Beschaftigung mit sich selbst verhindert. Die Menschen lenken
sich mit Nebensachlichkeiten ab. Wegen ihrer inneren Leere kdnnen sie Ruhe
und Stille als Voraussetzung religidser Offnung nicht ertragen.**! Die Passivitat
des Einzelnen wird mit einem drastischen Bild dargestellt: Wie "Leichen im
Wasser"*?, abgetrieben vom ,Strom der Welt“ **® sieht der Papst die Men-
schen, die sich den sie mitreilenden Vergnlgungen ausliefern.

Die Bilder, mit denen der Papst die Suche nach Zerstreuung und die erhdhten
materiellen Aufwendungen beschreibt, kennzeichnen diese Zeiterscheinungen
als krankhafte Entwicklung, die mit Macht von den Menschen Besitz ergreift. So
spricht er davon, die Suche nach oberflachlicher Unterhaltung breite sich aus

%% ygl. Weihnachtsbotschaft (dritter und vierter Teil) an die Welt, 23. Dezember 1950, in: Auf-
bau und Entfaltung des gesellschaftlichen Lebens, Soziale Summe Pius’ XllI., Bd. 2, hrsg. von
Arthur-Fridolin Utz OP und Joseph-Fulko Groner OP, Fribourg 1954, S. 1883-1889, hier: S.
1884, Nr. 3673.

337 Ansprache an das Kardinalskollegium, 2. November 1950, in: Arthur-Fridolin Utz OP, Jo-
seph-Fulko Groner OP (Hrsg.), Aufbau und Entfaltung des gesellschaftlichen Lebens. Soziale
Summe Pius’ XII., Bd. 1, Fribourg 1954, S. 242-254, hier: S. 247, Nr. 558.

%% Brief an den Prasidenten der Sozialen Wochen Frankreichs, Charles Flory, anlaRlich der 39.
Sozialen Woche: 7. Juli 1952, in: Arthur-Fridolin Utz OP und Joseph-Fulko Groner OP (Hrsg.),
Aufbau und Entfaltung des gesellschaftlichen Lebens, Soziale Summe Pius’ XII., Bd. 2, Fribourg
1954, S. 1728-1735, hier: S. 1729, Nr. 3386.

%% Radiobotschaft an die Welt, 4.April 1946, in: Arthur-Fridolin Utz OP und Joseph-Fulko Gro-
ner OP (Hrsg.), Aufbau und Entfaltung des gesellschaftlichen Lebens, Soziale Summe
Pius’ XII., Bd. 2, Fribourg 1954, S. 1741-1747, hier: S. 1746, Nr. 3419f.

¥0gl. Ansprache an die "Christliche Arbeiterjugend" (JOC) Belgiens, 3. September 1950,
a.a.0., S. 1488-1492.

1 vgl. ebd., S. 1490f., Nr. 2962.

%2 ebd., S. 1491, Nr. 2962.

3 ebd.
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wie eine "Epidemie"*** . Der Papst bezeichnet die "Gier nach Vergniigen und

Luxus® als einen "reiRenden Strom".>* Die auf die Menschen einwirkenden Ver-
anderungen vergleicht Pius mit einem "Strudel"*, in den sie hineingerissen
werden.

Eine solche Ausdrucksweise legt eine gewisse Ausweglosigkeit nahe. Es ent-
steht das Bild einer Situation, der der einzelne mehr oder weniger hilflos ausge-
liefert ist. An anderer Stelle spricht der Papst von einem "neuen, durch den
Fortschritt geschaffenen Menschen"**’. Der Mensch ist einem neuen System
des Denkens, Produzierens und des Lebens unter veranderten sozialen Bedin-
gungen ausgesetzt; in seiner Freiheit beeintrachtigt und in die Passivitat getrie-
ben; den ihn bestimmenden Machten gegenuber ohnmachtig, ohne dies jedoch
selbst zu empfinden, weil er bereits durch seine Lebensbedingungen entspre-
chend gepragt ist. An anderer Stelle heildt es, der Mensch sei - mehr als in der
Antike - in Gefahr, zum "Sklaven"*® einer von der Technik beherrschten Natur
zu werden. Auch in seiner Freizeit droht der Mensch seine Freiheit zu verlieren
in einer Zivilisation, die ihm bereits im Arbeitsleben das Gesetz der Maschine
auferlegt — denn sie schaffe zu leicht das ,klnstliche®, ,gebrauchsfertige Ver-
gniigen“**, das keine eigene Aktivitit erfordert und das keine gemeinschaftli-
che Bedeutung hat, sondern eher zur Isolierung der Menschen fuhrt. Wenn der
Papst auch vor Resignation und Hoffnungslosigkeit warnt, da sie dem christli-
chen Glauben widersprechen, implizieren doch die genannten Formulierungen,
dass es einer fast schon heroischen Anstrengung bedarf, um sich den reien-
den Veranderungen entgegenzustemmen.

2.1.2.3. Struktur- und Zeitgeistkritik

Nicht nur das Leben des Einzelnen, sondern auch die Gesellschaft und ihre
Ordnung sieht Pius Xll. vom materialistischen Zeitgeist beeinflusst. In der Politik
macht er sich als "zlugellos zunehmender Drang nach Ausdehnung und politi-

¥ ebd.

%5 Ansprache an das Kardinalskollegium, 2. November 1950, in: Arthur-Fridolin Utz OP und
Joseph-Fulko Groner OP (Hrsg.), Aufbau und Entfaltung des gesellschaftlichen Lebens, Soziale
Summe Pius* XIlI., Bd. 1, Fribourg 1954, S. 242-254, hier: S. 247, Nr. 558.

%6 Ansprache an die Leserinnen der Zeitschrift ALBA, 17. Mai 1942, a.a.0., S.729, Nr. 1460.

7 Weihnachtsbotschaft, 22. Dezember 1957, a.a.0., S. 2535, Nr. 4430.

* ebd., S. 2536, Nr. 4431.

9 Ansprache an folkloristische Gruppen aus verschiedenen Landern, 19. Juli 1953, in: Arthur-
Fridolin Utz OP und Joseph-Fulko Groner OP (Hrsg.), Aufbau und Entfaltung des gesellschaftli-
chen Lebens, Soziale Summe Pius’ XII., Bd. 1, Fribourg 1954, S. 209-213, hier: S. 211, Nr. 489.
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scher Geltung"**® bemerkbar. In der Wirtschaft filhrt das Streben nach materiel-
lem Aufstieg und Fortschritt zu einem Vorherrschen grof3er Konzerne, im sozi-
alen Leben zur geographischen und geistigen Entwurzelung.®®' An die Stelle
verloren gegangener Ordnungsstrukturen treten keine neuen. Die geistige Ent-
wurzelung, die durch die Industrialisierung hervorgerufen wird, hinterlasst ein
Vakuum, das mit einem verkurzten, materialistischen Menschenbild angefullt
wird.>*?

Hohe Prioritat raumt der Papst der Gestaltung einer Produktion ein, die den
anthropologischen Bedingungen und der Wirde des Menschen entsprechen
soll.**® Im Dienst einer stabilen wirtschaftlichen Entwicklung warnt er auch vor
einem materialistischen Denken, das den kurzfristigen Gewinn, die Profitgier,
liber eine langfristige gedeihliche Entwicklung des Unternehmens stellt.*** Mit
Verweis auf seinen Vorganger Pius Xl. (Enzyklika Quadragesimo anno, 1931),
warnt der Papst, dass

“nicht die menschlichen Bedurfnisse gemal ihrer natirlichen und objektiven Bedeutung das
wirtschaftliche Leben und den Einsatz des Kapitals regeln, sondern dass im Gegenteil das Ka-
pital und sein Interesse am Gewinn bestimmen, welche Bedirfnisse befriedigt werden durfen
und in welchem Ausmald dies geschieht. So zieht nicht die auf das Gemeinwohl gerichtete

menschliche Arbeit das Kapital an sich und nimmt es in ihren Dienst, sondern setzt hier und
dort das Kapital die Arbeit und die Menschen wie einen Spielball in Bewegung.“**®

Der Bauer, die agrarische Wirtschaftsform, steht demgegenuber fur die naturli-
che Ordnung, in der der Mensch die materiellen Dinge beherrscht, nicht die
Dinge die Menschen.**® In diesem Sinn werden auch die Kaufleute aufgefor-
dert, einen ,wirklichen Dienst” an einem ,wirklichen Kunden® zu leisten, der eine

%9 Rundfunkbotschaft zu Weihnachten, 24. Dezember 1941, in: Arthur-Fridolin Utz OP und
Joseph-Fulko Groner OP (Hrsg.), Aufbau und Entfaltung des gesellschaftlichen Lebens, Soziale
Summe Pius* XllI., Bd. 2, Fribourg 1954, S. 1944-1959, hier: S. 1949, Nr. 3781.

%Tygl. ebd.

352 vgl. Ansprache an Lehrer und Schiiler italienischer Volksbildungsschulen, 19. Marz 1953, in:
Arthur-Fridolin Utz OP und Joseph-Fulko Groner OP (Hrsg.), Aufbau und Entfaltung des gesell-
schaftlichen Lebens, Soziale Summe Pius’ XII., Bd. 1, Fribourg 1954, S. 889-897, hier: S. 896,
Nr. 1783.

353 vgl. Ansprache an die Teilnehmer des internationalen Kongresses fiir Sozialwissenschaft, 3.
Juni 1950, a.a.0., S. 1672, Nr. 3271.

%% Pius XI. stellte die traditionelle Agrarstruktur als den Prototyp einer gesunden und verninfti-
gen Wirtschaft dar, die der Befriedigung wirklicher Bedurfnisse diente (vgl. Enzyklika Quadra-
gesimo anno (1931), in: Texte zur Katholischen Soziallehre. Die sozialen Rundschreiben der
Papste und andere Dokumente, hrsg. vom Bundesverband der katholischen Arbeitnehmerbe-
wegung Deutschlands, Kevelaer 61985, S. 91-150).

355 Ansprache an die Teilnehmer des Kongresses des ,Nationalen Bauernbundes Italiens®, 15.
November 1946, in: Arthur-Fridolin Utz OP und Joseph-Fulko Groner OP (Hrsg.), Aufbau und
Entfaltung des gesellschaftlichen Lebens, Soziale Summe Pius‘ XIl., Bd. 1, Fribourg 1954, S.
1197-1205, hier: S. 1202, Nr. 2424.

%8 ygl. ebd.
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wirkliche Kaufkraft* besitzt, die er fiir ,wirkliche Bediirfnisse“ einsetzt“.>*’ Die
Echtheit und Wirklichkeit des Menschen und seiner Bedlirfnisse werden hier zu
Kernbegriffen.

Weiter warnt der Papst vor einer sich abzeichnenden Bedurfnisspirale ange-
sichts der steigenden Freizeit und auf diese Weise neuen, "kunstlich geweck-
ten“**® Beduirfnissen. Die Freizeit kénnte bei der abzusehenden wirtschaftlichen
Entwicklung das Vorherrschende werden und das Verhaltnis von Bedarf und
kiinstlich geweckten Bediirfnissen auf den Kopf stellen.®*® Je mehr sich die
Tendenz zum Verbrauch verstarkt, umso weniger hat die Wirtschaft den "wirkli-
chen und normalen Menschen"*®® zum Gegenstand, der die Bediirfnisse des
irdischen Lebens auf sein letztes Ziel hinordnet. Der Malistab fur die Echtheit
der Bedurfnisse ist ihre Hinordnung auf ein letztes Ziel, das heil3t die Vollen-
dung des menschlichen Lebens in Gott.

Der hohere Lebensstandard bedeutet nicht automatisch eine héhere Lebens-
qualitat, da diese durch die fehlende frihere Harmonie und Ordnung des wirt-
schaftlichen Lebens beeintrachtigt wird, einer Ordnung, in der die Wirtschaft der
Befriedigung immer schon vorhandener und nicht erst geweckter Bedurfnisse
diente. Die Unsicherheit, die der Papst im wirtschaftlichen Leben feststellt,
scheint er zum einen auf die personliche Lebenssituation des einzelnen zu be-
ziehen, der eine breitere Wahlmaoglichkeit hat, welche auch Verunsicherung und
ein Enttauschungsrisiko mit sich bringt.*®' Zum anderen bezieht sich die Kritik
auf die Instabilitat eines wirtschaftlichen Gefluges, das auf der Basis kunstlich
genahrter Bediirfnisse beruht.?%?

Im Hinblick auf die wirtschaftlichen Strukturen liegt die Hauptsorge des Papstes
darin, das primare Ziel der Wirtschaft, namlich die Befriedigung der wahren
menschlichen Bedurfnisse, scheine diese nicht mehr zu bestimmen. Vielmehr

37 Ansprache an die Teilnehmer des 27. Wirtschaftskurses der Internationalen Gesellschaft der

Handelsschulen, 10. September 1953, in: Arthur-Fridolin Utz OP und Joseph-Fulko Groner OP
(Hrsg.), Aufbau und Entfaltung des gesellschaftlichen Lebens, Soziale Summe Pius‘ XlI, Bd. 1,
Fribourg 1954, S. 1251-1253, hier: S. 1252, Nr. 2529.

358 Ansprache an Arbeiter aus Anlal} der jahrlichen Gedenkfeier von Rerum Novarum, 14. Mai
1953, a.a.0, S. 1660, Nr. 3247.

359 vgl. ebd.

%% ebd., S. 1660, Nr. 3246.

%1 ygl. dazu auch: Gerhard Schulze, Die Erlebnis-Gesellschaft. Kultursoziologie der Gegenwart,
Frankfurt-New York 1992, S. 432.

%2 ygl. Ansprache an die Teilnehmer des 27. Wirtschaftskurses der Internationalen Gesellschaft
der Handelsschulen, 10. September 1953, a.a.0., S. 1252, Nr. 2529.
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sei sie zu einem Instrumentarium geworden, das die Realitat des Menschen
und seiner tatsachlichen Bedurfnisse nicht mehr zum Gegenstand habe. Die
Hauptkritik liegt in dem Vorwurf, die Wirtschaft kreise somit um sich selbst, statt
dem umfassenden menschlichen Wohl zu dienen, in dem die materiellen Be-
durfnisse Teil eines Ganzen sind, das auf ein transzendentes Ziel ausgerichtet
ist. Wenn dagegen neue Bedurfnisse geschaffen werden, deren Sinn darin liegt,
die Wirtschaft in Gang zu halten bzw. anzukurbeln, verliert die Wirtschaft ihren
objektiven Sinn in diesem Ganzen des Heilsgefliges.

2.1.2.4. Materialismus ist gemeinschaftszerstorend

In der Uberbewertung des Materiellen verliert der Mensch seinen absoluten
Malstab, sein Lebensziel und damit den Sinn seines Lebens. Der Materialis-
mus erstickt sein geistiges Leben und behindert die Entwicklung seiner Person-
lichkeit.>*®

Der Materialismus flhrt ebenfalls zur Zerstérung menschlicher Gemeinschaft
und zum Individualismus, denn fir die menschliche Gemeinschaft fehlen die
verbindenden Werte, da diese nicht materieller Natur sind. Der Materialismus
ruft so eine individualistische Menschheit hervor, er bedroht nicht nur Ehe, Fa-

milie und Jugend®®*, sondern tiberhaupt die Einheit der menschlichen Gesell-

schaft. 3%°

Die Konzentration der Glieder der Gesellschaft auf sich selbst, die zunehmende
Individualisierung, steht fur Pius XII. in einem engen Zusammenhang mit der
materialistischen Orientierung. Im "egoistischen Materialismus"*®® steht einer
gegen den anderen. Das soziale Leben wird nicht durch Ubergeordnete Ziele
zusammengehalten, sondern nur noch durch das Spiel individueller Interessen
regiert; auch der Zusammenhalt der Familie ist davon betroffen.*®’

%3 \gl. Weihnachtsbotschaft (Radio), am 24. Dezember 1953, a.a.0., S. 306 ff.

364 vgl. Ansprache an Frauen der Katholischen Aktion ltaliens, 24. Juli 1949, in: Arthur-Fridolin
Utz OP und Joseph-Fulko Groner OP (Hrsg.), Aufbau und Entfaltung des gesellschaftlichen
Lebens, Soziale Summe Pius’ XII., Bd. 1, Fribourg 1954, S. 491-499, hier: S. 494, Nr. 1003.

365 vgl. Ansprache an die Delegierten der ,Internationalen Union katholischer Frauenbinde®: 14.
April 1939, in: Arthur-Fridolin Utz OP und Joseph-Fulko Groner OP (Hrsg.), Aufbau und Entfal-
tung des gesellschaftlichen Lebens, Soziale Summe Pius’ XIl., Bd. 1, Fribourg 1954, S. 652-
657, hier: S. 655.

%% ebd.

%7 vgl. Ansprache an Vertreter des Internationalen Verbandes der Familienorganisationen, 20.
September 1949, in: Arthur-Fridolin Utz OP und Joseph-Fulko Groner OP (Hrsg.), Aufbau und
Entfaltung des gesellschaftlichen Lebens, Soziale Summe Pius‘ XIl., Bd. 1, Fribourg 1954, S.
1332-1337, hier: S. 1334, Nr. 2685.

79



80

Zudem tragt die Passivitat in der Freizeitgestaltung zur Individualisierung bei:

,Doch die Zivilisation, die dem Menschen die Gesetze der Maschine auferlegt, droht auch den
normalen Lauf seiner Freizeit zu vergewaltigen; sie schafft zu leicht das kiinstliche, egoistische,
banale Vergniigen, das gebrauchsfertige Vergniigen, das keine Anstrengung, keinen Unter-
nehmungsgeist erfordert, und bei dem sich der einzelne in sich selbst zurlickzieht, anstatt sich
der Gemeinschaft hinzugeben.“**®

2.1.3. Ursachenanalyse

Eine wesentliche Ursache materialistischer Lebenspraxis und zunehmender
Gottesferne des modernen Menschen sieht der Papst im technischen Fort-
schritt. Der Mensch, der in der Lage ist, mit Hilfe der Technik sein Schicksal
selbst in die Hand zu nehmen und die ihn umgebende Welt weitgehend seiner
Kontrolle zu unterwerfen, empfindet nicht mehr wie friher die Abhangigkeit von
einem Schopfergott. Wer sich in dieser Weise als unabhangig empfindet, ist in
Gefahr, zu vergessen, dass er sich nicht sich selbst verdankt. Er verdrangt die-
jenige Dimension seiner Existenz, die seinem eigenen Einflussbereich entzogen
ist. Indem er vergisst, fur das Empfangene zu danken, wird er gott-los und da-
mit fiir eine materialistische Lebenspraxis pra-motiviert.>*

Die Wurzel der materialistischen Tendenzen seiner Zeit sieht Pius XII. in einer
geistigen und moralischen Leere. Als Grundubel des Materialismus betrachtet
der Papst die Entchristlichung, verbunden mit moralischem Versagen.* In der
entstandenen sittlichen Leere der Gottentfremdung "musste" das Denken und
Tun eine einseitige Tendenz in das rein Stoffliche erhalten, mit der Folge bei-
spielsweise eines "hemmungslose(n) Steigern(s) des Guter- und Machter-
werbs" und des Strebens nach Produktionssteigerung und wirtschaftlichem
Wachstum.>' Das "materialistische Wohlergehen" wiederum kann die
Wahrnehmungsfahigkeit fiir das Transzendente behindern.*”? Die entstehende
geistige Leere wird mit "alltdglichen Vorfuhrungen und Schaustellungen irdi-

%8 ygl. Ansprache an folkloristische Gruppen aus verschiedenen Landern: 19. Juli 1953, a.a.0.,
S. 211, Nr. 489.

369 vgl. Ansprache an Jungmadchen der Katholischen Aktion ltaliens, 6. Oktober 1940, in: Ar-
thur-Fridolin Utz OP und Joseph-Fulko Groner OP (Hrsg.), Aufbau und Entfaltung des gesell-
schaftlichen Lebens, Soziale Summe Pius’ XIl., Bd. 1, Fribourg 1954, S. 693-703; hier: S. 696,
Nr. 1410.

370 ygl. Rundfunkbotschaft zu Weihnachten 1941, 24. Dezember 1941, a.a.0., S. 1948, Nr.
3780.

*"ebd., S. 1949, Nr. 3781.

%72 ygl. Ansprache an die ,Weibliche Jugend der katholischen Aktion Italiens®, 24. April 1943, in:
Arthur-Fridolin Utz OP und Joseph-Fulko Groner OP (Hrsg.), Aufbau und Entfaltung des gesell-
schaftlichen Lebens, Soziale Summe Pius’ XII., Bd. 1, Fribourg 1954, S. 735-747; hier: S. 741f.,
Nr. 1479.
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scher Kultur und einer ertrdumten Philosophie™”® gefiillt. Entchristlichung und

Glaubensverlust auf der einen Seite und materialistische Lebensweise auf der
anderen Seite haben also eine einander verstarkende Wirkung.>"

Die Schuld an dieser Entwicklung gibt Pius XII. nicht einfach dem Individuum
und seinem moralischen Versagen. Vielmehr ist er sich der gesellschaftlichen
Komplexitat der kritisierten Zeiterscheinung bewusst. Die Verstadterung mit den
Tendenzen zur Anonymitat und Uniformitat in Folge der neuen Produktionswei-
sen bedeuten fur den Einzelnen einen Verlust an Freiheit und Selbststandigkeit.
Pius XII. Ubt scharfe Kritik an einer industriellen und gesellschaftlichen Ent-
wicklung, die den Einzelnen in einer dessen moralische Kraft Uberfordernden
Weise Einflussen aussetzt, die ihn zum ,Spielball“ von Institutionen und Mach-
ten werden lasst.*”®

So wird der Einzelne zum Radchen im Getriebe, er wird wie ein "vom Winde
bewegtes Schilfrohr"’®. Bis in die Strukturen seines Denkens hinein wird er von
den Methoden der Technik gepragt. Seine Wahrnehmungsfahigkeit verschiebt
sich immer mehr zugunsten der auf3eren Sinneserfahrungen, der Intellekt da-
gegen verkiimmert.*”” Die

"fortschrittliche', d.h. einseitig materialistische(n) Zivilisation ... raubt ... dem Menschen die
echte Form des Denkens, Urteilens und Handelns ... Wo ... der technische Fortschritt den Men-
schen in seine Zange nimmt und ihn vom Rest des Universums, besonders vom Geistigen und
Innerlichen trennt, da formt er ihn nach seinen eigenen Merkmalen, deren hervorstechendste
Oberflachlichkeit und Unbestandigkeit sind."*"®

Pointiert fasst der Papst die Auslieferung des Menschen an ihn bestimmende
aulere Faktoren zusammen, indem er von dem "neuen, vom Fortschritt ge-
schaffenen Menschen™® spricht. Diese Formulierung iberbietet andere, mit
denen der Papst die Unfreiheit der Menschen angesichts der neuen Entwick-

lungen zum Ausdruck bringt.

°7 ebd.

% Der Papst mochte dies jedoch nicht als innere Notwendigkeit verstanden wissen. Als ,ge-
schichtliche Begleiterscheinung” des allgemeinen Wohlstands habe sich eine Schwachung des
religiésen Sinns bemerkbar gemacht (vgl. ebd.).

375 vgl. Ansprache an die Teilnehmer des Kongresses des ,Nationalen Bauernbunds ltaliens®,
a.a.0., S. 1202, Nr. 2424.

%7® Weihnachtsbotschaft, 22. Dezember 1957, a.a.0., Bd.3, S. 2534, Nr. 4429.

7 vgl. ebd., S. 2534, Nr. 4429.

°’% ebd.

%" ebd., S. 2535, Nr. 4430.
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Fremdbestimmte Arbeitsbedingungen beeinflussen auch die Freizeit, indem sie
den Menschen zu einem passiven Verhalten und insofern zu dem, was heute
als "Konsumhaltung" im Bereich der Freizeitgestaltung bezeichnet wird, erzie-

hen 380

Ursache fur eine an Vergniugen und Luxus orientierte Lebensflhrung ist der
Verlust des Bewusstseins der eigenen Wuirde durch die Vernachlassigung der
geistigen und Ubernatiirlichen Dimension,*®' die mit einer materialistischen
Denkweise einhergeht und die den Menschen des Mal3stabs seines Lebens
und Handelns beraubt. Ein derartiger Verlust des absoluten Mal3stabs und des
Bewusstseins der eigenen Wurde hat ein Anwachsen von Habsucht und zigel-

loser Gier nach irdischen Giitern zur Folge.*?

Den kritisierten Grundsatz des Lebensgenusses sieht der Papst auch in einem
immer eiligeren Lebenstempo begriindet, das den Menschen an die materiellen
Interessen des Augenblicks bindet, fur religiose oder Sinnfragen dagegen keine

Zeit mehr lasst.>®®

2.1.4. Wege der Veranderung

Wahrend die Darstellung und Ursachenanalyse des komplexen Phanomens
Materialismus durch Pius XII. strukturelle Gegebenheiten und soziale Bedin-
gungen nicht nur berucksichtigt, sondern durchaus akzentuiert, verbleiben die
Losungsvorschlage auf einer individuellen Ebene. Dabei verkennt der Papst
nicht die Zumutung an die sittliche Kraft des Einzelnen, der sich durch personli-
che Anstrengung gegen den Zeitgeist und die durch ihn gepragten gesellschaft-
lichen Verhaltnisse stemmen soll:

380 vgl. Ansprache an folkloristische Gruppen aus verschiedenen Landern, a.a.O., 211, Nr. 489;
vgl. auch Weihnachtsbotschaft, 22. Dezember 1957, a.a.O., S.2534f., Nr. 4429: "... die vielfa-
chen Anwendungen der bewundernswert vermehrten duReren Energie (fihren) taglich mehr
dazu, das menschliche Leben in ein mechanisches System einzuschlielen, das alles aus sich
selbst und auf eigene Kosten vollbringt, und auf diese Weise die Reize zu verringern, die vorher
den Menschen zwangen, seine personliche Energie zu entfalten.”

%81 vgl. Ansprache an das Kardinalskollegium, 2. November 1950, in: Arthur-Fridolin Utz OP und
Joseph-Fulko Groner OP (Hrsg.), Aufbau und Entfaltung des gesellschaftlichen Lebens, Soziale
Summe Pius* XIlI., Bd. 1, Fribourg 1954, S. 242-245, hier: S. 247, Nr. 558.

%8241. ebd.

%83 vgl. Radioansprache an die Teilnehmer des 4. Interamerikanischen Kongresses fir katholi-
sche Erziehung in Rio de Janeiro, 5. August 1951, in: Arthur-Fridolin Utz OP und Joseph-Fulko
Groner OP (Hrsg.), Aufbau und Entfaltung des gesellschaftlichen Lebens, Soziale Summe
Pius’ XII., Bd. 1, Fribourg 1954, S. 813-819, hier: S. 817, Nr. 1628.
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,Christ sein verlangt also gebieterisch Tugend und Opfer. Es hat sie immer verlangt, es verlangt
sie aber heute ganz besonders und nicht selten heroische Tugend und heroisches Opfer. Wer
den Kampf gegen den Materialismus aufnehmen will, darf vor dieser Tatsache, dieser Folge-
rung nicht einen Moment zuriickschrecken.“*®*

Da die Analyse Pius’ Xll. den Materialismus sowohl auf der theoretischen
Ebene der Weltanschauung als auch auf derjenigen der Praxis wahrnimmt, for-
dert er auch den Einsatz der Christen im Kampf gegen den Materialismus auf
den beiden Ebenen des Glaubens und der ethischen Praxis.*® Festigung und
Bildung im Glauben als Voraussetzungen, einem materialistischen Denken
standzuhalten, sind ebenso gefordert wie die Uberwindung des Materialismus in
der Lebensfiihrung.*®® Besonders in der Gestaltung der Freizeit fordert er einen
einfachen christlichen Lebensstil und das Opfer des Glaubigen.®®” Dabei ist
dem Papst bewusst, dass die Auseinandersetzung mit dem Zeitgeist sowohl
einen langen Atem als auch Standfestigkeit erfordert.3®

Einzelne Besuchergruppen werden bei Audienzen traditionell auf besondere
Erfordernisse ihres Berufs- und Lebensstandes hingewiesen. In verschiedenen
Ansprachen an Besuchergruppen scharft der Papst die Notwendigkeit einer
Lebensflihrung ein, die sich den angebotenen Zerstreuungen und Vergnligun-
gen nicht ausliefert. Beispielsweise richtet er an die Katholischen Arbeiterver-
eine ltaliens den Appell, zu unterscheiden zwischen Bedlrfnissen, die dringend
befriedigt werden mussen und anderen, die Ausdruck eines widerchristlichen,
mallosen Verlangens nach Vergnigen und Zerstreuung sind, das in die Ar-
beitswelt einzudringen beginne.*®® Die Kiinstler ruft der Papst bei einer dieser
Gelegenheiten auf, die zum Materialismus hinneigenden Menschen zur Vor-
nehmheit und zum Geschmack am Geistigen zu erziehen.**® Ahnliche Mahnun-
gen ergehen an Lehrer, an Gynakologen und Arbeiter.

%84 Brief an den Deutschen Katholikentag in Passau, 16. August 1950, a.a.0., S. 91, letzter Pas-

Sus.
%5 ygl. ebd., S. 89f.

% Der Papst nennt die Uberwindung des Materialismus bei Vergniigen und Sport, beim Griff
zur Presse, zur lllustrierten, zum Buch, beim Besuch von Kino und Theater: vgl. ebd.

%87 vgl. Radioansprache (Erster Teil) an den 10. Schweizerischen Katholikentag in Fribourg, 16.
Mai 1954, a.a.0., S. 2437-2439.

388 vgl. Ansprache an romische Akademiker, 24. Mai 1953, in: Arthur-Fridolin Utz OP und Jo-
seph-Fulko Groner OP (Hrsg.), Aufbau und Entfaltung des gesellschaftlichen Lebens, Soziale
Summe Pius* Xll., Bd. 1, Fribourg 1954, S. 931-938, hier: S. 935, Nr. 1859.

%89 ygl. Ansprache an die "Katholischen Arbeitervereine Italiens”, 29. Juni 1948, in: Arthur-Frido-
lin Utz OP und Joseph-Fulko Groner OP (Hrsg.), Aufbau und Entfaltung des gesellschaftlichen
Lebens, Soziale Summe Pius’ XII., Fribourg 1954, Bd. 2, S. 1470-1479, hier: S. 1475, Nr. 2935.
%0 ygl. Ansprache an bildende Kinstler Italiens, in: Arthur-Fridolin Utz OP und Joseph-Fulko
Groner OP (Hrsg.), Aufbau und Entfaltung des gesellschaftlichen Lebens, Soziale Summe
Pius* XII., Fribourg 1954, Bd. 1, S. 976-979, hier: S. 979, Nr. 1946.
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Das Heilmittel, mahnt der Papst in der Weihnachtsbotschaft des Jahres 1953,
besteht in vermehrter Anstrengung, den Blick Uber das Materielle hinaus auf
das Ubernatirliche zu lenken.*®" Voraussetzung dafiir sind Ruhe und Besin-
nung, die aber "von Anfang an" von einem technischen Geist unwirksam ge-
macht werden, der den Menschen des kritischen Sinnes gegenuber Ruhelosig-
keit und Oberfl&chlichkeit beraubt.*

Die ,individualistische und materialistische Menschheit* werde nie geheilt wer-
den kénnen mit einem ,System, welches es auch immer sei, das selbst materi-
alistisch im Prinzip und mechanisch in der Anwendung**®® bleibe. Abhilfe ist nur
von einer Bekehrung des Herzens zu erwarten, von einer Erziehung zu ,Echt-
heit* und ,Einfachheit* ***. Dies, so hofft der Papst, ist die Grundlage zum Auf-

bau einer besseren wirtschaftlichen und gesellschaftlichen Ordnung.>®

Gegenuber einer materialistischen Lebensweise, gegen Luxus und Vergnu-
gungssucht, gegen Habsucht und Gier nach irdischen Gutern sollen die Chris-
ten sich durch Einfachheit in der Lebensfuhrung auszeichnen und ihrer Pflicht
nachkommen, fremder Not abzuhelfen. Gefordert sind Entsagung, Opfer und
Bulde in einem hoéheren Mal}, als das Sittengesetz vorschreibt. Vorbild sind die
Glaubigen der Urkirche, die sich auch von "Erlaubtem" enthalten haben, um
wohltatig sein zu kénnen.>%

2.1.5. Resiimee Pius XII.

Eine Uberbewertung von Fortschritt und Technik und eine Ubertragung ihrer
Prinzipien auf das Denken bewirken charakteristische Veranderungen in der
Handlungsdisposition des Einzelnen, die dazu fuhren, dass dieser das eigentli-
che Ziel seines Lebens aus dem Auge verliert und sich von einer oberflachli-
chen Suche nach Zerstreuung leiten lasst. Der Einfluss des ,Geistes” von Fort-

%7 vgl. auch Ansprache an die weibliche Jugend der katholischen Aktion Italiens, 24. April 1943,
a.a.O.

%92y 91. Weihnachtsbotschaft (Radio), 24. Dezember 1953, a.a.0., S. 307, Nr. 663.

%9 Ansprache an die Delegierten der ,Internationalen Union katholischer Frauenverbande®, 14.
April 1939, in: Arthur-Fridolin Utz OP und Joseph-Fulko Groner OP (Hrsg.), Aufbau und Entfal-
tung des gesellschaftlichen Lebens, Soziale Summe Pius’ XIl., Bd. 1, Fribourg 1954, S. 652-
657; hier: Nr. 1338, S. 655.

% Ansprache an Frauen der Katholischen Aktion ltaliens, a.a.0., S. 498, Nr. 1024.

%% ygl. Radioansprache an die Welt, 4. April 1946, a.a.0., S. 1746, Nr. 3419f.

396 vgl. Ansprache an das Kardinalskollegium, 2. November 1950, a.a.0., S. 247-248; Nr. 558-
559.
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schritt und Technik bezieht sich auf die Art und Weise der Wahrnehmung des
Menschen, den Grad seines Aktivseins (Passivierung) und auf die allgemeine
Lebensgeschwindigkeit und Bestandigkeit. Diese Veranderungen beeintrachti-
gen die Fahigkeit des Menschen, sich fur die transzendente Dimension zu 6ff-
nen.

Die Ursache des beklagten Wandels sieht der Papst also in einer Mentalitats-
verschiebung, in einem moralischen Wandel, der seinerseits letztlich durch
Glaubensschwache verursacht ist.

Die Analyse des Phanomens Materialismus bei Pius XlI. akzentuiert seinen so-
zialen Charakter. Unter dem Stichwort ,Materialismus® beschreibt er unter an-
derem die Fremdbestimmung des Menschen durch Erfordernisse einer sich
verselbststandigenden Wirtschaft. Es geht dem Papst um die ,Echtheit”, ,Wirk-
lichkeit” und ,Wahrheit“ des Menschen und seiner Bedurfnisse im Unterschied
zum kunstlichen Menschen, dessen Bedurfnisse im Dienst des Wirtschafts-
wachstums erzeugt wurden. Charakteristisch ist die Ausdrucksweise vom
,neuen, vom Fortschritt geschaffenen Menschen.“**” Kern der Materialismus-
Kritik Pius® XII. ist die Sorge, der Mensch kénne durch duflere Bedingungen
sozusagen auf einen Pfad ,neben® der Wirklichkeit, auf ein Nebengleis geraten
und das wahre Leben, das die transzendente Dimension einschliet und von
dieser Offnung her erst einen echten Zugang zur Wirklichkeit erlaubt, verfehlen.
Gestiegene Bedurfnisse und gestiegener Verbrauch werden nicht einseitig der
Verschwendungssucht des Einzelnen angelastet, sondern auch geistige, ge-
sellschaftliche und dkonomische Bedingungen bericksichtigt. Der materialisti-
sche Zeitgeist pragt eine ganze Zivilisation und Kultur mit ihren gesellschaftli-
chen und wirtschaftlichen Einrichtungen und bestimmt auf diese Weise das
Denken und Handeln der Menschen.

Gegenstand der Kiritik ist eine Zivilisation, die den Menschen von aul3en in sei-
ner Arbeit festlegt durch den maschinell bestimmten Arbeitsablauf auf der einen
Seite und das diesem entsprechende passive, isolierende Freizeitverhalten auf
der anderen Seite.**® Uber weite Strecken ist Materialismus-Kritik hier auch Kri-
tik an geistigen Stromungen und Uberindividuellen Strukturen, die ihren Einfluss
ausuben und denen der Einzelne nur mit beinahe heroischer Anstrengung ge-

%7 Weihnachtsbotschaft, 22. Dezember 1957, a.a.0, S. 2535, Nr. 4430.
%%ygl. Ansprache an folkloristische Gruppen aus verschiedenen Landern, 19. Juli 1953, a.a.0.,
S. 209-213. hier: S. 211, Nr. 489.
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gensteuern kann. Diese allerdings wird nicht als unmaglich erachtet, sondern,
mit Verweis auf den Opferwillen der frihen Christen, eingefordert.

Nach Pius XIl. stehen Materialismus, Gottlosigkeit und Verfall der Sitten in ur-
sachlicher Beziehung, und zwar als einander verstarkende Faktoren; nicht al-
lerdings notwendigerweise — wohl aber als ,geschichtliche Begleiterscheinung®
— allgemeiner Wohlstand und das Nachlassen des religidsen Sinns.

2.2. Papst Johannes XXIII. (1958-1963)

Anders als Pius XIllI. hat Papst Johannes XXIIl. mit Mater et magistra (1961)
und Pacem in terris (1963)*°° zwei Sozialenzykliken verfasst. Vor allem in Mater
et magistra werden auch Fragen des Umgangs mit dem in den funfziger und
sechziger Jahren in den Industrielandern weiterhin angestiegenen Wohlstand
angesprochen. Thema des 70 Jahre nach Rerum novarum verfassten Rund-
schreibens sind die Anforderungen an eine christliche Sozialethik unter veran-
derten Bedingungen, insbesondere unter der Rucksicht des sich vergro3ernden
Wohlstandsgefalles zwischen armen und reichen Landern.

399

2.2.1. Wohlstand als Chance - Gerechtigkeit als Aufgabe

Die Materialismus-Kritik seines Vorgangers nimmt bei Johannes XXIII. weder
dem Begriff noch der Sache nach einen herausgehobenen Platz ein. Die Gefah-
ren eines falschen Umgangs mit den neuen technischen und dkonomischen
Maglichkeiten finden bei Johannes XXIII. zwar Erwahnung; deutlich liegt der
Akzent jedoch auf den Chancen, die sie fur eine menschenwurdige Entwick-
lung, nicht nur in den Industrielandern, sondern auch fur die unterentwickelten
Lander, bieten. Die Materialismus-Kritik Pius' XII. tritt bei Johannes zurtck hin-
ter die drangende Gerechtigkeitsproblematik.

Der Papst warnt ausdrucklich davor, Entwicklungshilfe so anzulegen, dass die
moralischen Probleme, die in den fortgeschrittenen Landern in der Folge der

%9 Enzyklika Mater et Magistra (1961), in: Texte zur katholischen Soziallehre. Die sozialen

Rundschreiben der Papste und andere kirchliche Dokumente, hrsg. vom Bundesverband der
Katholischen Arbeitnehmer-Bewegung, Kevelaer 1985, S. 201-270

% Enzyklika Pacem in terris, in: Texte zur katholischen Soziallehre. Die sozialen Rundschrei-
ben der Papste und andere kirchliche Dokumente, hrsg. vom Bundesverband der Katholischen
Arbeitnehmer-Bewegung, Kevelaer ®1985, S. 271-320.
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wirtschaftlichen Entwicklung eingetreten sind, in die Entwicklungslander "expor-
tiert"*®' werden. Falsch angewandt,

"verwandeln sich die wissenschaftlichen und technischen Fortschritte sowie der wirtschaftliche
Wohlistand in Werkzeuge, die das Menschengeschlecht an den Rand einer Katastrophe eines
schrecklichen Todes treiben."*%?

Die Warnungen verdrangen jedoch nicht die grundsatzlich optimistische Sicht:

"Wo immer Wissenschaft und Technik blihen und zugleich wirtschaftlicher Wohlistand herrscht,
bedeutet dies einen grofien zivilisatorischen und kulturellen Fortschritt."*%

"Fortschritt" wird zu einem Begriff, bei dem die positive Bedeutung bei weitem
uberwiegt, so dass der Papst zu weiteren Bemihungen um wirtschaftlichen und
sozialen Fortschritt aufruft.*** Die Sorge um Wohistand und Wohlergehen und
damit um einen richtig verstandenen Fortschritt (auch wirtschaftlicher Art) wird
geradezu zur kirchlichen Aufgabe.*®® Daher verweist Johannes auch auf den
bereits geleisteten Beitrag von Katholiken und die fortschrittsfordernde Dimen-
sion kirchlichen Wirkens.*%® GroRe Hoffnungen, bisweilen sogar enthusiastische
Tdne, klingen an. So fordert der Papst, nicht innezuhalten in den Bemuhungen,
denn

"das alles verlangt unsere Zeit des Atoms und des Einbruchs in den Weltenraum, ein Zeitalter,
in dem die Menschheit ihren neuen Weg in grenzenlose Weite schon begonnen hat."*”’

T Enzyklika Mater et Magistra, a.a.0., S. 248, Nr. 176f.

“2 ebd., S. 253, Nr. 199.

% ebd., S. 247, Nr. 175.

404 vgl. Enzyklika Pacem in Terris, a.a.0., S. 314, Nr. 156: "Alle Menschen sollen vielmehr be-
denken, dal, was sie bisher getan haben, nicht genigt, dal® sie vielmehr noch gréfkere und
zweckmafigere Anstrengungen machen missen auf den Gebieten der wirtschaftlichen Produk-
tion, in den Bereichen der Arbeitgeber- und Arbeitnehmerorganisationen, der Berufsverbande,
des offentlichen Versicherungswesens, der Férderung der Kultur, auf dem Gebiet der Rechts-
pflege, der Politik, des Gesundheitswesens, des Sports und dergleichen." Enzyklika Mater et
Magistra, Nr. 179, a.a.0O, S. 248: "Bei allen Volkern, die sie zu Christus fuhrt, tragt die Kirche
unausbleiblich auch zum Fortschritt des wirtschaftlichen und gesellschaftlichen Lebens bei; das
zeigt die geschichtliche Erfahrung der Vergangenheit wie auch der Gegenwart."

%5 "(Die Kirche) kiimmert sich auch um der Menschen Wohlistand und Wohlergehen in den
verschiedensten Kulturbereichen, so wie es jeweils die Zeit erfordert" (Enzyklika Mater et Ma-
%iéstra, a.a.0., S. 202, Nr. 3).

Enzyklika Mater et Magistra, a.a.0., S. 249, Nr. 182: "Mit grofder Freude im Herzen stellen
Wir fest, dal die Katholiken als Biirger unterentwickelter Lander aufs Ganze gesehen im Be-
mihen um den wirtschaftlichen Fortschritt ihnren Mitbirgern nicht nachstehen." Johannes XXIII.
verweist auch auf die Kontinuitat der kirchlichen Lehre, fir die der Fortschritt in Wissenschaft
und Technik und der daraus entstandene Wohlstand "wirklich einen Wert darstellen; daf} der-
selbe als ein Anzeichen fortschreitender menschlicher Kultur anzusehen ist" (ebd., Nr. 246, S.
265).

7 Enzyklika Pacem in Terris, a.a.0., S. 314, Nr. 156; auch: Enzyklika Mater et Magistra,
a.a.0., S. 251, Nr. 189: "Vielmehr soll das menschliche Bemuhen sich darauf richten, durch
umfassenden Einsatz von Technik und Wissenschaft sich eine immer bessere Kenntnis der
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Der Materialismus-Begriff findet bei Johannes XXIIl. zwar gelegentlich Verwen-
dung, aber eher beilaufig. So heil3t es in der Enzyklika Mater et Magistra, der
Umsetzung der katholischen Soziallehre stehe neben der "ungezlgelten
Selbstsucht des Menschen, die materialistische Weltanschauung, die sich
heute in der Gesellschaft breitmacht"*®® im Weg. Auch ist im Zusammenhang
mit bestimmten Methoden der Geburtenregelung die Rede von denen, die vom
Menschen und seinem Leben "rein materialistisch" denken.*®® Der Begriff be-
stimmt jedoch nicht die Behandlung der Thematik.*'

Bei aller positiven Grundeinstellung gilt es jedoch, auf ethische Grenzen und
Voraussetzungen hinzuweisen:*'" Grundsétzlich ist der instrumentelle Charak-
ter der materiellen Giiter mit Blick auf héhere Werte zu beachten.*'? Wie sein
Vorganger warnt auch Johannes vor einer Absolutsetzung der Technik und des
materiellen Wohlstands, die deren Dienstwert im Blick auf hdhere Werte ver-
kennt:

"Darum gewahren Wir mit groBem Bedauern in wirtschaftlich fortgeschrittenen Landern die
groRe Zahl von Menschen, denen an einer gerechten Guterordnung nichts liegt, die geistige
Werte allzusehr vernachlassigen, vollig Ubersehen oder sie Uberhaupt leugnen. Wahrenddes-
sen verlegen sie sich mit aulerster Anspannung der Krafte darauf, Wissenschaft, Technik,
Wirtschaft voranzutreiben, und Uberschatzen den materiellen Wohlistand derart, da® sie ihn
vielfach als den hochsten Wert des Lebens ansehen."*"

Im Unterschied zu Pius XIl. wird diese Aussage jedoch auf Einzelne (wenn
auch auf eine ,grof3e Zahl“) bezogen, so dass nicht der Eindruck einer mehr
oder weniger zwangslaufigen Entwicklung entsteht. Wissenschaft und Technik
sind nicht das hochste Ziel, sondern Mittel. Geistige und sittliche Werte missen
stets Vorrang vor allen anderen haben, wenn der wissenschaftliche und techni-
sche Fortschritt nicht zur Vernichtung, sondern zum kulturellen Aufstieg fuhren

Kréfte der Natur zu erwerben. Im Ubrigen berechtigt der bis zum heutigen Tage auf dem Ge-
biete der Wissenschaft und Technik erzielte Fortschritt in dieser Hinsicht zu fast unbegrenzten
Hoffnungen fiir die Zukunft."

9% Enzyklika Mater et Magistra, a.a.0., S. 260f., Nr. 229.

9 ygl. ebd., S. 251, Nr. 191.

*19Eher noch wird das Motiv der Vergnigungssucht verwendet: vgl. ebd., S. 261, Nr. 235.

*1" An dieser Stelle werden solche ethischen Bedingungen vernachlassigt, die sich auf die Wirt-
schafts- und Produktionsorganisation beziehen (z.B. Kartelle, Handelsbeschrankungen, Beteili-
gung am Produktivvermdgen, Arbeitsbedingungen, gerechter Lohn, Unternehmensverfassung
und Arbeitnehmer-Mitbestimmung). Thema dieser Arbeit ist lediglich die grundsatzliche Bewer-
tung des Wohlstands und des Umgangs mit ihm, und zwar im engeren Sinn des Umgangs mit
Konsumgiitern.

2 ygl. ebd., S. 247, Nr. 175.

“® ebd., S. 248, Nr. 176.
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soll.*™ Als Mittel jedoch hat er eine positive Funktion und kann dem Streben
nach héheren Werten dienlich sein.

Fir einen vertretbaren Umgang mit den Frichten des Fortschritts ist auRerdem
die Beachtung weiterer Grundsatze erforderlich:

Das primare Ziel der materiellen Guter liegt darin, fur den menschlichen Le-
bensunterhalt nutzbar gemacht zu werden.*'®> Daher muss der Wohlstand welt-
weit zur Beseitigung der existenziellen Not aller Menschen eingesetzt wer-
den.*'® Die Vernichtung und Vergeudung von Lebensmitteln ist angesichts der
Not vieler ein Skandal.*'” Wohlistand wird positiv gewertet, solange er mit
Gerechtigkeit im Hinblick auf die Allgemeinheit im eigenen Land (6ffentliche
Dienste, Dienstleistungen) wie auch die internationale menschliche Gemein-
schaft in Einklang gebracht wird und nicht auf Kosten kunftiger Generationen
geht. 418

Scharfe Kritik Ubt Johannes XXIII. an der Hochrustung, die zur Folge hat, dass
"viel menschliche Arbeitskraft und ungeheure materielle Mittel mehr zum Scha-
den als zum Nutzen der menschlichen Gesellschaft eingesetzt werden mus-
sen."*'® Auf diese Weise verwandeln sich Fortschritt und Wohlstand in Vernich-
tungswerkzeuge.*?

Die positive Bewertung von Fortschritt und Wohlistand stellt gegentber Pius XII.
eine deutliche Akzentverschiebung dar.**' Bei Pius XII. waren Wissenschaft
und Technik vor allem in ihren Auswirkungen einer einseitig nutzenbezogenen
Denkweise im Blick, die die transzendente Dimension ausklammert. Dagegen
erhalten Fortschritt und Wohlstand in ihrer Ziel-Mittel-Relation einen positiven
Wert.*#

4 vgl. ebd., S. 256, Nr. 210.
“°vgl. ebd., S. 253, Nr. 198.
“®vgl. ebd., S. 253, Nr. 196-199.
*vgl. ebd., S. 245, Nr. 161.
8 ygl. ebd., S. 222, Nr. 79.
“9ebd., S. 254f., Nr. 203f.
20 ygl. ebd.
21 Sje deutet sich bereits an in einem Brief des Substituts des Staatssekretariates, Msgr.
Dell'Acqua an den Prasidenten der Sozialen Wochen Frankreichs, Charles Flory, 10. 7. 1956,
in: Arthur-Fridolin Utz OP und Joseph-Fulko Groner OP (Hrsg.), Aufbau und Entfaltung des
Zc(;zgsellschaftlichen Lebens, Soziale Summe Pius’ XIlI., Bd. 3, Fribourg 1961, S. 3667-3672.

Die grundsatzlich positive Sicht fehlt auch bei Pius XII. nicht, wird jedoch von der Warnung
vor einer diesseitsbezogenen Weltanschauung Uberlagert.
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Die Akzentverschiebung gegenuber seinem Vorganger bedeutet keine naive
Fortschrittsglaubigkeit. Die Ambivalenz technischer Errungenschaften wie auch
die Gefahr einer Vereinnahmung der Menschen in ihrer Denk- und Lebens-
weise durch den Fortschritt verliert auch Johannes XXIII. nicht aus den Augen
und scheut auch vor scharfer Kritik nicht zurtick. Er 1asst zwar keinen Zweifel
daran, dass "Wissenschaft und Technik und der daraus entstandene Wohlstand
wirklich einen Wert darstellen."** Die Fehlhaltung der Menschen allerdings zu
ihren eigenen Werken wird als Gotzendienst gebrandmarkt:

"Es trifft deshalb in unseren Tagen in weitestem Umfang zu, was der Psalmist von den Gotzen-
dienern bezeugt: dal sich die Menschen bei ihrem Handeln selbst sehr oft vernachlassigen,
ihre Leistungen aber derart bewundern, daR sie sie als Gotzen verehren"*?*.

In den reichen Landern konstatiert Johannes XXIII. erste Enttduschungserfah-
rungen mit dem Uberfluss.**® Er stellt fest, dass die Menschen dort bereits
beginnen, dem "Trugbild eines unbegrenzt anhaltenden gllicklichen und sorglo-
sen Lebens auf Erden zu entsagen."**® Gleichzeitig wachse auch das Bewusst-
sein der menschlichen Personwirde, der Rechte der Person und das Streben
nach Gerechtigkeit. **’

Der Papst wiurdigt diese Erkenntnis eigener Begrenztheit, da sie geeignet sei,
zu einem starkeren Bemuhen um geistige Werte zu fihren. Das Heilmittel sieht
er weiterhin in der Tugend des Mal3haltens, im Bemuhen um eine ausgegli-
chene Beherrschung des Kérpers durch den Geist.*?®

Die Praxisnahe Johannes XXIIl. zeigt sich auch darin, dass er fordert, die Kir-
che durfe nicht nur christliche Grundsatze lehren. Sie solle auch Wege zeigen,
wie sie gelebt werden konne,*?® das heilt, die Kirche muss sich auch um
praxisnahe Konkretisierungen, nach Moglichkeit um eine Eintibung in die Praxis
bemuhen.

“2% ebd., S. 265, Nr. 246.

2% ebd. S. 264, Nr. 244.

% ygl. ebd., S. 256, Nr. 211.

% ebd.

*" Die Hoffnung auf eine Umkehrung der Entwicklung, hin zu einem verstarkten Bemihen um
eistige Werte, war bereits bei Pius XIl. angeklungen.

28 vgl. Enzyklika Mater et Magistra, a.a.O., S. 262, Nr. 235.

*29ygl. ebd., S. 261, Nr. 230.
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2.2.2. Resiimee Johannes XXIII.

Der Papst konstatiert den gestiegenen Wohlstand, den er nicht in erster Linie
als Gefahr wertet fur Glauben und Religiositat. Seine positive Beurteilung, die
bei Pius XII. hinter Skepsis gegenuber negativen Begleiterscheinungen zuruck-
bleibt, ist Ausgangspunkt der Uberlegungen (iber den rechten Umgang mit dem
Wohlstand.

Das Leitmotiv Pius‘ Xll. des Materialismus als Form der Sakularisierung aller
Lebensbereiche wird von Johannes XXIII. nicht aufgegriffen. Wohl wird teil-
weise auf die Begriffe des Vorgangers zurickgegriffen und deren Verstandnis
vorausgesetzt, ohne Zusammenhange naher zu erlautern.

Johannes XXIII. greift einen Aspekt der Materialismuskritik seines Vorgangers
heraus, der zum Zentrum seines gesellschaftspolitischen Engagements wird:
Gerechtigkeit als Ausdruck christlicher Liebe und als Uberlebensformel der Ge-
genwart. Sein Ansatz liegt bei der fehlenden gerechten Verteilung des an sich
positiv und nicht vorrangig als Gefahr bewerteten Wohlstands. Das Thema Un-
terhaltungs- und Medienkonsum, Suche nach Vergnugen und Zerstreuung und
die damit verbundene innere Leere der Menschen, die wiederum zur vermehr-
ten Suche nach Vergnugen fuhrt, tritt angesichts der Behandlung der drangen-
den Weltprobleme des Mangels eher in den Hintergrund. Vor den Gefahren der
Technik wird einerseits sehr deutlich gewarnt, auf der anderen Seite verbindet
Johannes XXIII. groRe Hoffnungen mit dem wirtschaftlich-technischen Fort-
schritt und ruft sogar zu noch gréReren Anstrengungen auf diesem Gebiet auf.

Wie sein Vorganger warnt er allerdings vor einer einseitigen Fixierung auf diese
Art des Fortschritts. Wie bei Pius XlI. besteht seine Forderung in einer dem
Mal des technischen Fortschritts entsprechenden Entwicklung im Bereich der
geistigen Werte. Allerdings stellt er auch hier bereits positive Entwicklungen
fest: das Bewusstsein der Personwirde des Menschen und seiner Rechte ist
gewachsen wie auch das Bemiuhen um Gerechtigkeit. Allerdings wird hier ein
Zusammenhang mit Enttduschungserfahrungen des materiellen Wohistands
hergestellt, der eine kausale Beziehung nahe legt und im Umkehrschluss die
Vermutung, dass das Streben nach materiellem Wohlstand geistigen Werten
und dem Streben nach Gerechtigkeit eher abtraglich sind.

Dem Grundanliegen Johannes’ XXIII. der Gerechtigkeit und des Friedens unter
den Volkern wie auch der grundsatzlich positiven Bewertung des Wohlstands
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entspricht es jedoch, dass weniger die negativen Auswirkungen des gestiege-
nen Wohistands im individuell-psychologischen Bereich untersucht werden.
Seine Perspektive ist die der gerechten Teilhabe aller.**

2.3. Die Pastoralkonstitution des Zweiten Vatikanischen Kon-
zils Uber die Kirche in der Welt von heute "Gaudium et Spes”
(1965)

Weder bei Johannes XXIII. noch in den Texten des von ihm einberufenen
Zweiten Vatikanischen Konzils (1962-1965) wird das Thema "praktischer Mate-
rialismus" in systematischer Form zum Gegenstand der Erorterung. Es finden
sich jedoch an verschiedenen Stellen Aussagen zum Umgang mit materiellen
Gutern, v.a. unter den traditionellen Stichworten Gerechtigkeit und Hilfe fur
Notleidende.

Der Ort flr Fragen des Umgangs mit materiellen Gutern innerhalb der Konzils-
texte ist vor allem die Pastoralkonstitution Uber die Kirche in der Welt von heute
Gaudium et Spes*' und hier neben dem Einfilhrungsteil und seiner Schilderung
der Zeitsituation (Art. 1-10) das 3. Kapitel des ersten Hauptteils (Art. 33-39: Das
menschliche Schaffen in der Welt) und das 3. Kapitel des zweiten Hauptteils
(Art. 63-72: Das Wirtschaftsleben).

Dass die Pastoralkonstitution kein streng systematischer Text ist, liegt an ihrer Entstehungsge-
schichte. Ein eigenes Dokument Uber das Verhaltnis der Kirche zur Welt war zunachst nicht
vorgesehen; es existierte kein Entwurf. Erst gegen Ende des Jahres 1962 schalte sich ein ei-
genstandiges Dokument heraus.**? Méglicherweise beglinstigte jedoch gerade dies, wie ein
Autor bemerkt, das Bestreben des Konzils, den Dialog mit der Welt zu suchen und die Men-
schen in ihrer alltaglichen Erfahrungswelt anzusprechen.433 In der letzten Sitzungsperiode wur-
den als Richtlinien fiir die Bearbeitung unter anderem festgelegt: die Vorordnung des Persona-

430 Auffallig ist jedoch auch, dass in der Friedensenzyklika die Warnung seines Vorgéangers vor
einer gemeinschaftszerstérenden Dimension des Materialismus nicht erwdhnt ist, in der
Pius XIlI. eine grole Gefahr fur den Frieden gesehen hatte. Auch die negativen Auswirkungen
auf das Gemeinschaftsleben unterhalb der internationalen und gesellschaftlichen Ebene, die
Gefahr der Individualisierung, die Pius XII. mit der Fixierung auf den materiellen Bereich ver-
bunden schien, werden im Rahmen der Friedensenzyklika nicht aufgegriffen.

1 Zweites Vatikanisches Konzil, Pastoralkonstitution Gaudium et Spes, in: Karl Rahner, Her-
bert Vorgrimler (Hrsg.), Kleines Konzilskompendium. Samtliche Textes des Zweiten Vatikanums
mit Einflhrungen und ausfiihrlichem Sachregister, Freiburg/Brsg. 71984, S. 449-552. Im Fol-
genden wird in der Regel nach diesem Text zitiert. Wird auf den lateinisch-deutschen Text oder
einen Kommentar aus LThK, Bd. 14, zurlickgegriffen, ist dies jeweils angegeben.

492 vgl. Josef Oelinger, Christliche Weltverantwortung. Die Kirche in der Welt von heute = Kom-
mentare zur Pastoralkonstitution, Bd.1, KéIn 1968, S.24.

3 yvgl. ebd., S. 23.
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len vor der sozialen ZweckmaRigkeit und an Stelle eines abstrakten Naturbegriffs die Besin-
nung auf die konkrete Wirklichkeit des Menschen und seiner Geschichte.***

Wenn es das Anliegen des Konzils Uberhaupt gewesen ist, das Verstandnis der Kirche als Zei-
chen und Wirklichkeit des Heils in der Welt zu vertiefen, so versucht die Pastoralkonstitution,
das Verhaltnis der Kirche zu ihrer eigenen Zeit naher zu bestimmen. Der Konstitution fehlt zwar
nicht der lehrhafte Charakter; in ihrer pastoralen Ausrichtung und in ihrem Bemihen, ihre Bot-
schaft in die Welt von heute zu sprechen, lasst sie sich jedoch auf die Darstellung geschichtli-
cher Prozesse und wandelbarer Phanomene ein.*** Ihr seelsorglicher Grundzug, die Ricksicht
auf die konkreten Verhaltnisse und die gesellschaftliche Entwicklung, war bereits durch den Stil
der beiden Enzykliken von Johannes XXIII. vorgezeichnet.**

Die pastorale Zielsetzung impliziert im Unterschied zu einem institutionellen Ansatz eine starker
vom Individuum ausgehende Betrachtungsweise und berlcksichtigt die Lebensbedingungen
der Gegenwart. Dies zeigt sich auch in den Aussagen zur ethischen Verantwortbarkeit des wirt-
schaftlichen Fortschritts, des Wohlstands und des Umgangs mit materiellen Gitern.

Eine abstrahierende Materialismuskritik, wie sie noch bei Pius XIl. vorherrschte,
weicht einer segmentierten und geschichtlichen Betrachtungsweise. Zwar fehlt
auch im Konzilstext nicht die anthropologische und theologische Ruckfuhrung
der soziologischen Analyse. Der Begriff "(praktischer) Materialismus" dagegen
fallt nur selten (Art. 10). Philosophische Deutungen dieser Art passen weniger
zur Struktur eines Schreibens, das mdglichst nah an der Wirklichkeit bleiben

will #7

2.3.1. Die Beurteilung des Wohlstands und der ihn ermdglichenden Mittel

lhrer relativierenden Einordnung menschlichen Schaffens*® stellt die
Pastoralkonstitution die grundsatzlich positive Bewertung des Bemuihens der
Menschheit um die Verbesserung ihrer Lebensbedingungen voran. Diese ent-
spreche an sich der Absicht Gottes.**® Die verbesserten Méglichkeiten der Be-
durfnisbefriedigung werden positiv gewiirdigt.**°

3 vgl. Joseph Ratzinger, Die letzte Sitzungsperiode des Konzils, KoIn 1966, S. 27.

435 vgl. Josef Oelinger, Christliche Weltverantwortung, a.a.O., S. 21.

*®ygl. ebd., S. 29.

*3 Der Begriff "praktischer Materialismus" legt nahe, dass es sich um ein geistiges Phdnomen,
eine Ideologie, einen Fehler zunachst in der Theorie handelt, der sich im Handeln des Men-
schen auswirkt. In diesem Sinn verwendete Pius Xll. den Materialismusbegriff: Er sah den Kern
des Problems in einer geistigen Haltung, in der Verneinung der Transzendenz, die ihren Aus-
druck auf verschiedenen Ebenen findet: in der expliziten Verneinung Gottes (Atheismus), in der
methodischen Verneinung Gottes durch den Sensualismus und Empirismus und schlief3lich im
praktischen Materialismus, wenn sich der Mensch durch die materiellen Giiter so sehr fesseln
I8sst, dass er Gott vergisst (vgl. Kapitel 2.1.1.).

#38 ygl. Pastoralkonstitution Gaudium et Spes, a.a.O., Art. 35.

39 vgl. ebd., S. 480f., Art. 34.

*0ygl. ebd., S. 517, Art. 63.
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Angesichts sich standig steigernder technischer und wirtschaftlicher Maglich-
keiten**' formuliert die Pastoralkonstitution jedoch ebenfalls die Frage nach
dem Sinn und dem Ziel des Bemuhens um wirtschaftlichen Fortschritt, sowohl
mit Blick auf den Einzelnen als auch auf ganze Vélker.**

Kritik auf’ert das Konzil an einem "zusammengeraffte(n) aullere(n) Reich-
tum".**® Mit dieser Formulierung wird nicht der Wohlstand an sich kritisiert, son-
dern das ziellose Jagen nach vermehrtem Besitz, der als "aulierer" klassifiziert
wird. Damit sind wohl die aus reiner Besitzgier angeeigneten materiellen Guter
oder finanzielle Mittel gemeint, die nicht einem Ubergeordneten Ziel dienen.
Diese Formulierung wird bekraftigt durch die Wiedergabe eines Zitats aus einer
zu Anfang des Jahres 1965 gehaltenen Ansprache Pauls VI. an das Diplomati-
sche Korps: "Der Wert des Menschen liegt mehr in ihm selbst als in seinem Be-
sitz". 44

Zu fragen bleibt nach der konkreten Bedeutung des kritisierten "duf3eren
Reichtums" bzw. des Besitzes und seiner Beziehung zu der Selbstvervoll-
kommnung des Menschen. Das Konzil nimmt lediglich eine grundsatzliche Ver-
haltnisbestimmung vor: Menschliches Schaffen bestimmt sich von seinem Ziel
her, namlich dem "echten Wohl der Menschheit" und der umfassenden Beru-

fung sowohl des Einzelnen wie der Gesellschaft.**®

2.3.2. Beurteilung des wirtschaftlichen Fortschritts

Wie Pius XII. und vor ihm die Papste seit der Mitte des 19. Jahrhunderts**® setzt
sich das Konzil mit dem Ungenugen eines rein wirtschaftlich-technischen Fort-
schrittsverstandnisses auseinander.

Wie das menschliche Schaffen Uberhaupt, ist der technische Fortschritt auf das
"echte Wohl der Menschheit"**” hinzuordnen. In diesem Sinn kann er "die Basis

*Tvgl. ebd., S. 479f., Art. 33.

*2ygl. ebd., S. 480, Art. 33.

*3 "Durch sein Werk formt der Mensch namlich nicht nur die Dinge und die Gesellschaft um,
sondern vervollkommnet er auch sich selbst. Er lernt vieles, entwickelt seine Fahigkeiten,
Uberschreitet sich und wachst tber sich empor. Ein Wachstum dieser Art ist, richtig verstanden,
mehr wert als zusammengeraffter duflerer Reichtum" (ebd., S.481, Art. 35).

44 ebd.; vgl. Paul VI., Ansprache an das Diplomatische Korps, 7. Januar 1965: AAS 57 (1965),
S. 232.

*5ygl. Pastoralkonstitution Gaudium et Spes, a.a.0., S. 481f., Art. 35.

8 vgl. Pius Karpf, Fortschritt und Kirche, a.a.O.

47 pastoralkonstitution Gaudium et Spes, a.a.0., S.481, Art. 35.
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fir den menschlichen Aufstieg bieten"**®

ken.

, ihn jedoch von sich aus nicht bewir-

Das Konzil wurdigt jedoch den Fortschritt in Produktion und Handel und die da-
durch ermdglichte verbesserte Bedurfnisbefriedigung. Dass es sich dabei um
"gestiegene Bediirfnisse" handelt, wird hier nur festgestellt, nicht kritisiert.**
Uberhaupt ist von einer skeptischen Haltung gegeniiber der Wirtschaft, die den
Menschen von Hoherem abhalte, nichts zu spiiren.**°

2.3.3. Lebensbedingungen und gesellschaftliche Partizipation. Subjekte
und Objekte des Fortschritts

Der einfihrende Teil der Pastoralkonstitution beschreibt die Gegenwart in ihrem
Umbruchcharakter, die geistesgeschichtlichen und soziologischen Veranderun-
gen, die andere Lebensbedingungen bedeuten und die mit ihnen verbundenen
Desiderata beziiglich einer humanen Entwicklung.*’

Offensichtlich hatte das Konzil vor, im Zusammenhang der psychologischen
Veranderungen als Folge der gesellschaftlichen Wandlungsprozesse auch die
Ohnmachtsgefuhle und die daraus entstehende Passivitat vieler angesichts der
uber sie hinweggehenden einschneidenden sozialokonomischen Veranderun-
gen zu beschreiben. Charles Moeller**? geht davon aus, dass lediglich durch
ein Versehen ein Passus in Artikel 7 des Einfuhrungsteils, der die psychologi-
schen, moralischen und religidsen Umbrlche beschreibt, verloren gegangen ist,
und zwar in der Bearbeitungsphase zwischen den Textentwirfen 4 und 5. In
Text 4 hatte der Paragraph 2 folgenden Wortlaut:

"Ein groferer Teil (sc. der Menschen) verhalt sich teilnahmslos gegeniber dem Wandel, dem
gegeniber er ohnmachtig ist, ja, den er noch nicht einmal versucht, zu verstehen, um statt des-
sen in den Bequemlichkeiten und Zerstreuungen des Lebens oder in wie auch immer gearteten
Auswegen Zuflucht zu suchen. Einige jedoch ziehen sich nicht aus dem Wettbewerb zuriick und
gehen daran, den Fortschritt unseres Zeitalters mit fester Hand zu lenken." 493

“? ebd., S. 481, Art. 35.

“9 ebd., S. 517, Art. 63.

%0 ygl. Oswald von Nell-Breuning, Kommentar zu Gaudium et Spes, Art. 63-72, in: LThK, Bd.
14, Freiburg-Basel-Wien 1986, S. 487-515, hier: S. 488.

451 vgl. Charles Moeller, Kommentar zum Prooemium der Pastoralkonstitution Gaudium et Spes,
in: Lexikon fiir Theologie und Kirche, Bd. 14, hrsg. von Heinrich Suso Brechter u.a., Freiburg -
Basel - Wien 21986, S. 280-312, hier: S. 312.

452ng. Charles Moeller, Kommentar zum Prooemium der Pastoralkonstitution Gaudium et Spes,
a.a.0., S. 302.

453 (Eigene Ubersetzung) "Plures passive se gerunt erga transformationem quam dominari non
valent, immo quam ne intelligere quidem conantur, praesidium quaerendo in vitae commodis et
oblectamentis aut in cuiuscumque generis effungiis. Pauciores tamen certamini non renuntiant
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Der Abschnitt kontrastierte also das Lebensgefihl und die Reaktion einer
Mehrheit und einer Minderheit. Wahrend sich nur eine kleine Gruppe in der
Lage sieht, den Fortschritt aktiv zu gestalten, fuhlen sich viele als Objekt einer
Entwicklung, die von ihnen selbst weder auf dem Weg des aktiven Tuns noch
der nachtraglichen Aneignung mitvollzogen wird. In diesem verloren gegange-
nen Textabschnitt wurde also die Suche nach Unterhaltung und Bequemlichkeit
als eine Flucht aufgrund der mangelnden Beteiligung vieler am Fortschrittsge-
schehen gedeutet.

Die Ambivalenz der moglichen Folgen des Fortschritts wird als Krisis, als Ent-
scheidungssituation, gedeutet, vor die die Menschheit sich gestellt sieht:

"Unter diesen Umstanden zeigt sich die moderne Welt zugleich stark und schwach, in der Lage,
das Beste oder das Schlimmste zu tun; fir sie ist der Weg offen zu Freiheit oder Knechtschaft,
Fortschritt oder Ruckschritt, Briiderlichkeit oder HalR. Zudem wird nun der Mensch sich dessen

bewul3t, dal} es seine eigene Aufgabe ist, jene Krafte, die er selbst geweckt hat und die ihn
zermalmen oder ihm dienen kdnnen, richtig zu lenken."***

Der Fortschritt wird auch im 1. Hauptteil grundsatzlich positiv gewertet, wobei
sein Wert fur die Menschheit vom angemessenen Umgang mit ihm abhangig
gemacht wird. Unter dieser Voraussetzung ist er sogar

"von groRer Bedeutung fiir das Reich Gottes, insofern er zu einer besseren Ordnung der
menschlichen Gesellschaft beitragen kann."**®

Die im EinfGhrungsteil beschriebenen Stérungen des Gleichgewichts fuhrt das
Konzil auf die Widerspruchlichkeit des menschlichen Herzens selbst zurlick, in
dem einerseits seine geschopfliche Begrenzung und andererseits ein unbe-
grenztes Verlangen miteinander zu versdhnen sind.**® Dass die Dramatik dieser
Spannungen nicht in ihrer ganzen Scharfe wahrgenommen wird, liegt an einer
materialistischen Lebensfiihrung.**’

Doch nicht nur vom Uberfluss werden die Menschen davon abgehalten, sich mit
der gesellschaftlichen Problematik auseinanderzusetzen, sondern auch von der

et nostrae aetatis progressionem valida manu dirigere aggrediuntur.” (Charles Moeller, Kom-
mentar zum Prooemium der Pastoralkonstituion Gaudium et Spes, a.a.O., S. 302).

*5 pastoralkonstitution Gaudium et Spes, a.a.0., S. 309, Art. 10.

%5 ebd., S. 486, Art. 39 mit Verweis auf Papst Pius Xl., Enzyklika Quadragesimo anno, in: AAS
23, S. 207.

% pastoralkonstitution Gaudium et Spes, S. 457, Art. 10.

*7 vgl. ebd. Hier ist eine seltene Stelle, an der die Pastoralkonstitution von praktischem Materia-
lismus spricht, jedoch auch hier nicht als Substantiv wie bei Pius XIl., sondern adjektivisch
("praktisch materialistische Lebensfuhrung").
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Armut.**® Den gleichen Gedanken bringt das Konzil im 2. Kapitel des 1. Haupt-
teils zur Sprache. Auch hier, im Artikel 31 Uber "Die Verantwortung und die Be-
teiligung" wird auf den Zusammenhang von materiellen Lebensbedingungen
und politischer Partizipation bzw. Wahrnehmungsfahigkeit verwiesen. Wieder
wird die Bedeutung eines Mindestmalles an materiellen Voraussetzungen flr
die Entwicklung von Verantwortungsbewusstsein hervorgehoben. Die menschli-
che Freiheit ist sowohl durch ein Zuviel als auch durch ein Zuwenig an mate-
riellen Mitteln bedroht: Sie kann sich weder entfalten, wenn der Mensch "in
aulerster Armut" lebt, noch, wenn er es sich im Leben zu bequem macht und
sich in einer "einsamen Selbstherrlichkeit"**® verschanzt.

Der Mangel an auReren Gutern kann also der Berufung des Menschen zu ho-
heren Zielen ebenso im Wege stehen wie der Uberfluss. Dennoch macht das
Konzil nicht den Uberfluss an sich verantwortlich dafir, dass der Mensch seiner
Freiheit und Verantwortung nicht gerecht wird. Zum Problem wird materieller
Uberfluss durch die Art und Weise, wie man mit ihm umgeht. Das Kriterium ist,
ob man sich "selbstherrlich" den Bedurfnissen der Gemeinschaft verschlief3t
oder die eigenen Mittel in den Dienst der Gemeinschaft stellt. Der Begriff der
Selbstherrlichkeit*®® verweist auf den fehlenden Riickbezug zu Gott und zur
menschlichen Gemeinschaft.

In Artikel 63 ist die Rede von der "Versklavung" nicht weniger Menschen, vor
allem in den wirtschaftlich fortgeschrittenen Landern, durch die Wirtschaft,
durch die Bestimmung ihres Lebens im persénlichen wie im gesellschaftlichen
Bereich von einem ausschlieRlich an wirtschaftlichen Kategorien orientierten
Denken.*®! Die Begrifflichkeit der Konzilstexte legt an dieser Stelle den Schluss
nahe, dass es sich um von auf3en kommende, unfrei machende Einflisse han-
delt, denen der Einzelne ausgeliefert ist.*®?> Auch hier stellt das Konzil die Kritik

*8ygl. ebd.

*9ebd., S.478, Art. 31; vgl. auch Art. 71 (iber die soziale Seite des Eigentums.

0" ebd. (,nimiis vitae facilitatibus indulgens, in aurea veluti solitudine seipsum includit
Pastoralkonstitution Gaudium et Spes, lateinisch-deutsch, in: LThK, Bd. 14, Freiburg-Basel-
Wien 1968, S.241-592, hier: S. 374)

1 ebd., S. 487-489, Art. 63: "Nicht wenige Menschen, namentlich in den wirtschaftlich fortge-
schrittenen Landern, sind von der Wirtschaft geradezu versklavt (re oeconomica quasi regi vi-
dentur), so daf fast ihr ganzes personliches und gesellschaftliches Leben von ausschliellich
wirtschaftlichem Denken bestimmt ist, und dies ebenso in Landern, die einer kollektivistischen
Wirtschaftsweise zugetan sind, wie in anderen." (S. 487f.)

2 Sje greifen die Sorge Pius' XII. einer Versklavung der Menschen durch materialistisches
Denken auf.
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an einseitig wirtschaftlich ausgerichtetem Denken in den Zusammenhang ge-
sellschaftlicher Partizipation:

,Einige wenige erfreuen sich weitestgehender Entscheidungsfreiheit, wahrend viele fast jeder
Moglichkeit ermangeln, initiativ und eigenverantwortlich zu handeln, und sich oft in Lebens- und
Arbeitsbedingungen befinden, die des Menschen unwiirdig sind."*®

2.3.4. Die Widmung der Erdenguter an alle Menschen (Art. 69)

In scharfer Form verurteilt das Konzil das Nebeneinander von Luxus und Elend,
den krassen Gegensatz zwischen "Uppigkeit und Verschwendung", die sich
"einige wenige" leisten kdonnen, und dem Mangel am absolut Notwendigen
einer "ungeheuren Masse" von Menschen.*®*

Zwischen den wirtschaftlich fortgeschrittenen und den unterentwickelten Vél-
kern konstatiert das Konzil einen sich standig verscharfenden Gegensatz als
Gefahr fiir den Weltfrieden.*®® Als Auffassung und Uberzeugung "unserer
Zeitgenossen" zitiert das Konzil die "Pflicht, diesen unseligen Zustand zu Uber-
"¢ und die Forderung sowohl institutioneller Reformen in der Wirtschaft

wie auch "eine allgemeine Umstellung der Gesinnung und Verhaltensweise".*®’

winden

Oswald von Nell-Breuning konstatiert die Unscharfe des Begriffs der "Gleichgewichtsstérung"
und fragt, was eigentlich genau das Konzil als Ubelstand oder Ungerechtigkeit ansehe, die ab-
zuschaffen seien*®. Er verweist auf die Lehre Leos XIII., der zufolge Ungleichheiten der
wirtschaftlichen und gesellschaftlichen Lage unvermeidbar seien und Uber- und Unterordnung
Bestandteil der géttlichen Ordnung.*®® Oswald von Nell-Breuning fragt daher nach der Norm,
nach der Unterschiede als gut oder schlecht zu beurteilen seien,*”® da man davon ausgehen
kdnne, dass ein Egalitarismus nicht intendiert sei. Einen Anhaltspunkt gibt das Konzil: Verwerf-
lich ist auf jeden Fall, dass die einen das Lebensnotwendige entbehren, wahrend andere im
Uberfluss leben und Verschwendung treiben. Das Verwerfliche daran ist nicht die Ungleichheit
an sich, sondern "einmal, daR die einen absolut (nicht relativ!) zuwenig haben, zum andernmal,
dal} diejenigen, die mehr haben, als sie bendtigen, davon nicht den rechten Gebrauch ma-
chen.""”" Aus der Diktion des Konzils (Ausdriicke wie "discrimen") schlieRt Nell-Breuning, dass

*63 pastoralkonstitution Gaudium et Spes, S. 518, Art. 63.

“** ebd.

%5 vgl. ebd.

4% ebd.

*" ebd. Die Charakterisierung der heutigen Wirtschaft bleibt fragmentarisch. (vgl. Oswald von
Nell-Breuning, Kommentar zu Gaudium et Spes, Art. 63-72, in: LThK, Bd. 14, a.a.O., S. 487-
515, hier: S. 491.) Die beiden herausgegriffenen Merkmale dienen offensichtlich dem Konzil nur
als "Aufhanger”, um die ihm wichtigen Aussagen und Forderungen daran anzuschlieBen (vgl.
ebd.).

8 ygl. ebd., S. 489.

9 ygl. ebd.

0 ygl. ebd.

4" Oswald von Nell-Breuning stellt die Frage, ob es méglich ist, - vorausgesetzt, dass jeder mit
dem Notwendigen versorgt ist - eine Grenze fir das Mal legitimer Ungleichheit festzulegen.
Dies wirde bedeuten, dass die Ungleichheit auf jeden Fall eines Rechtfertigungsgrundes be-
durfe, auch wenn sie nicht immer und unter allen Umstanden schlecht (intrinsice malum) ist. In
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es das Moment der Willkiir, der nicht gerechtfertigten Unterschiede ist, die das Konzil kritisiert.
Gerechte Behandlung bedeute, Gleiches gleich, und Ungleiches entsprechend seiner Ungleich-
heit ungleich zu behandeln.*’

Sowohl den sozialen wie auch den 6konomischen Ungleichheiten steht das Konzil ausgespro-
chen kritisch gegeniiber. Zumindest stellt es, so formuliert es Oswald von Nell-Breuning, eine
"(widerlegbare) Rechtsvermutung" gegen sie auf. Wodurch sie widerlegt werden kdnne, bleibt
nach den Ausfiihrungen des Konzils unklar. Dennoch geht das Konzil nicht von der Annahme
aus, jedem Menschen sei vom Schopfer die gleiche Menge an Erdengiitern zugedacht. Inner-
halb dieses Spielraums jedoch bleiben die Aussagen des Konzils, was die ethische Zulassigkeit
von Unterschieden betrifft, vage. Auf jeden Fall gehen manche der Forderungen des Konzils
Uber das Prinzip der blof3en Nichtdiskriminierung hinaus.*”® Zwischen den Forderungen der
Gerechtigkeit, Verpflichtungen der allgemeinen Menschenliebe oder christlichen Nachstenliebe
und (empfohlenen) Werken der Ubergebuhr wird nicht eindeutig unterschieden.*”*

Mit dem Eigentum befassen sich die Artikel 69-71. Artikel 69 akzentuiert die
Bestimmung der Guter der Erde zum Nutzen aller Menschen (mit Verweis auf
zahlreiche Zitate der letzten Papste). Die konkrete Ausgestaltung der Eigen-
tumsregelung, so unterstreicht das Konzil ausdricklich, hat sich an diesem
Grundsatz zu orientieren.*”® Nach der Hervorhebung dieser moralischen Grund-
lage fur die institutionelle Regelung des Umgangs mit den "geschaffenen Gu-
tern" (bona creata) - die ihrerseits nicht expliziert wird, sondern der Ausgestal-
tung einen weiten Spielraum lasst,*’® folgt die Bedeutung der Aussage fiir die
individuelle Ebene. Sie wird formuliert als ethische Anforderung an die Geistes-
haltung, mit der diese Guter zu besitzen und zu verwenden sind: Auch das
Eigentum ist stets als "Gemeingut" anzusehen, als "gemeinsame Guter".

Die Begriffe "Recht" und "Pflicht" scharfen in der Tradition der Kirchenvater ein,
dass es sich hier um eine strenge Forderung des Naturrechts handelt. Die Ar-
men haben das Recht, einen Anteil an den Erdengttern zu erhalten, der fir sie
selbst und ihre Familien zur Sicherung eines Lebens in Wirde ausreicht. Das
heillt, dass die Reichen wiederum verpflichtet sind, ihnen diesen Anteil zuzu-

diesem Fall ware zu fragen, welcher Grund welchen Unterschied rechtfertigen kénnte. Naturbe-
dingte Ungleichheiten, die sich nicht beseitigen lassen, bedrfen sicher keiner Rechtfertigung.
Andere Ungleichheiten, referiert Nell-Breuning die allgemeine Auffassung, seien dann zu
rechtfertigen, wenn sie auf Leistung beruhten oder zu Leistung anspornten. Abzulehnen seien
dagegen Unterschiede, sofern sie auf Willkiir beruhten, geeignet seien, provozierend zu wirken
oder sozial unzutragliche Spannungen zu erzeugen (vgl. ebd.).

2 ygl. ebd., S. 490.

3 ygl. ebd.

7 ygl. ebd.

#75 ygl. Pastoralkonstitution Gaudium et Spes, a.a.0., S. 524, Art. 69.

“oWie immer das Eigentum und seine nahere Ausgestaltung entsprechend den
verschiedenartigen und wandelbaren Umstanden in die rechtlichen Institutionen der Vélker
eingebaut sein mag" (ebd.).
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gestehen. Sie sind verpflichtet, "die Armen zu unterstutzen, und zwar nicht nur

vom Uberfluss".*"’

Oswald von Nell-Breuning weist darauf hin, dass diese Formulierung tberrascht. Die Vaterlehre
lautet, "das Uberfliissige" sei abzugeben.478 Das Konzil formuliert demgegeniiber einen weiter
gesteckten Anspruch. Wenn der offizielle Kommentar mit Johannes XXIIl. darauf verweist, der
Uberfluss sei an der Not anderer zu messen, wird damit die Aufgabe der Bestimmung dessen,
was unter abzugebendem Uberfluss zu verstehen ist, an den Einzelnen verwiesen. Es wird
auch nicht mit Beispielen versucht, zu einer Konkretisierung zu kommen, wie sie beispielsweise
die Kirchenvater versucht haben.*”® In Anmerkung 10 wird zur Bestimmung des Uberflusses fiir
unsere Zeit auf Johannes XXIII. verwiesen: ,Pflicht eines jeden Menschen, drangende Pflicht
des Christen ist es, den Uberfluss am Malstab der Not anderer zu betrachten und gut dariiber
zu wez%:pen, dass die Verwaltung und Verteilung der geschaffenen Giiter zum Vorteil aller er-
folgt.”

2.3.5. Die anthropologische Funktion des Eigentums

Der Artikel 71 der Pastoralkonstitution scharft erneut die soziale Verpflichtung
des Eigentums ein, die in der Widmung der Erdenguter an alle Menschen liegt.
Eigentum steht im Dienst der Entfaltung der menschlichen Person. Es bedeutet
Handlungsspielraum und Mitwirkungsmadglichkeiten des Einzelnen in Wirtschaft
und Gesellschaft. In diesem Sinn wird die Verfugungsmacht Uber auldere Guter
sogar als "Verlangerung der menschlichen Freiheit" *®" bezeichnet.

Daruber hinaus enthalt der Abschnitt eine Darstellung der (sozial-) anthropolo-
gischen Funktion von Gutern. Unabhangig von der juristischen Form der Verfu-
gungsgewalt Uber aulere Guter verweist das Konzil auf deren expressive
Funktion und damit auf eine ihnen zukommende sozial-kommunikative Bedeu-
tung.*%?

Daneben nennt das Konzil spirituelle Grundlagen des Umgangs mit den Gutern:
Dazu gehdrt ihre Anerkennung als Gaben des Schopfers, also als empfangene
Gaben, fur die Dankbarkeit geschuldet wird. Ihr Gebrauch und Genuss soll sich
in Armut und Souveranitat vollziehen. Auf diese Weise kommt der Mensch in
den "wahren Besitz" der Welt als einer, der nichts hat und doch alles besitzt
(vgl. 2 Kor 6,10).%%3

“" ebd., S. 525, Art. 69.

*8 Oswald von Nell-Breuning, Kommentar zu Gaudium et Spes, a.a.0O., S. 507.

79 ygl. Pastoralkonstitution Gaudium et Spes, Anm. 10 zu Art. 69, a.a.0., S. 525.
% ebd., S. 525, Art. 69.

“®1 ebd., S. 527, Art. 71.

82 ygl. ebd. ("ad expressionem personae conferant": LThK, Bd. 14, a.a.O., S. 510).
“ebd., S. 484, Art. 37; vgl. auch Art. 69.
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2.3.6. Resimee , Gaudium et Spes*

Die sehr allgemein gehaltene Situationsanalyse des einflUhrenden Abschnitts
der Pastoralkonstitution befasst sich mit einer Kritik des Reichtums aus der
Perspektive der Gerechtigkeit. Im ersten Hauptteil wird auch der Umgang mit
dem Wohlstand in den fortgeschrittenen Landern als Problem angesprochen,
auch mit Blick auf die Wahrnehmung gesellschaftlicher Verantwortung, die
durch zu viel und zu wenig materiellen Besitz beeintrachtigt werden kann. Auch
ist die Rede von "ersten Enttauschungserfahrungen" mit dem Wohlistand. Hier
werden die selbstschadigenden Wirkungen zum Thema, die ein falscher
Gebrauch des Wohlstands auch unabhangig von Verteilungsfragen nach sich
zieht.

Entsprechend dem Bemuhen der Pastoralkonstitution, die Wirklichkeiten dieser
Welt in ihrer Eigenstandigkeit anzuerkennen und in einen Dialog mit ihr einzu-
treten, wird auch die Bewertung von wirtschaftlichem Fortschritt und Wohlstand
weniger als pauschale Kritik oder ausschliel3liche Darstellung negativer Aspekte
vorgenommen, sondern in Form einer differenzierenden Betrachtung. Die ethi-
sche Perspektive ist durchaus gegeben, insofern diese Wirklichkeiten in den
Zusammenhang des umfassenden menschlichen Wohls eingeordnet werden.
Weil es um die grundlegenden Ziele menschlichen Handelns geht, werden je-
doch weniger einzelne Verhaltensweisen wie Vergnugungssucht, Materialismus
oder Hedonismus kritisiert.

Wie Johannes XXIIl. geht auch das Konzil von einer positiven Wertung von
Fortschritt und Wohlstand aus, die es unter Bedingungen des sozialethischen
und individualethischen Umgangs stellt. Kritik an "praktischem Materialismus"
steht in den Konzilstexten nicht im Vordergrund. Die Transzendenz behin-
dernde Wirkung einer verfehlten Einstellung gegenuber Technik und Wohlstand
klingt an, nimmt jedoch keinen zentralen Platz ein. Der Einzelne erscheint, wie
bereits bei Pius Xll., weniger als Schuldiger, dem hedonistisches oder materia-
listisches Verhalten anzulasten ist. Stattdessen werden die Lebensbedingun-
gen, die der Fortschritt mit sich bringt, fur eine ,Versklavung“ und Passivierung
verantwortlich gemacht. Sie fihren dazu, dass sich viele in ihrer Freiheit einge-
schrankt fuhlen, ihr Leben selbst zu gestalten und aus diesem Grund in Be-
quemlichkeit und Vergnigungssuche verfallen.
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2.4. Papst Paul VI. (1963-1978)

Vor allem in der Enzyklika Populorum progressio®®*, der Ansprache vor der
Internationalen Arbeitsorganisation*®® sowie in dem Apostolischen Schreiben
Octogesima adveniens*® setzt sich Papst Paul VI. mit Fragen des fortgesetzten
Wirtschaftswachstums, des steigenden Wohlistands und ihrer ethischen
Gestaltung auseinander. Dabei liegen die Ausfuhrungen mit gewissen Akzent-
verschiebungen auf der Linie seiner Vorganger, die den Fortschritt und die ihn
ermdglichenden Mittel grundsatzlich gutgehei3en, aber den verantworteten
Umgang mit ihnen und ihre Hinordnung auf geistige Werte gefordert hatten. Der
Schwerpunkt der folgenden Ausfuhrungen liegt nicht auf den von Paul VI. auf-
gegriffenen Motiven der bisherigen Tradition, sondern auf den Akzenten, die er
neu setzt.

2.4.1. Analyse der Gegenwartssituation

2.4.1.1. Wirtschaftliches Wachstum und umfassende menschliche
Entwicklung

Paul VI. widmet eine ganze Enzyklika den drangenden Fragen eines gerechten
und menschwurdigen Fortschritts. Populorum progressio wurde im Deutschen
mit "Entwicklung der VOlker" wiedergegeben, da das zentrale Anliegen in der
Bewaltigung der himmelschreienden Ungleichheit der Lebensverhaltnisse der
fortgeschrittenen Industrielander und ihres Uberflusses auf der einen Seite und
der Entwicklungslander auf der anderen Seite besteht.

In diesem Zusammenhang wird erneut der Begriff des Fortschritts kritisch be-
leuchtet und vor einem einseitig 6konomisch-technischen Verstandnis des Fort-
schritts unter Vernachlassigung geistiger und kultureller Werte gewarnt.

Dabei wertet Paul VI. in der Tradition des Konzils das materielle Wohl aus-
drucklich positiv. Keineswegs steht es bereits an sich dem Geist und seiner
Entfaltung entgegen. Insofern es den Menschen von den Zwangen der Sach-

8 Papst Paul VI., Enzyklika Populorum progressio {ber die Entwicklung der Vélker, in: Texte
zur katholischen Soziallehre, hrsg. vom Bundesverband der Katholischen Arbeithnehmer-Bewe-
%Léng Deutschlands, Kevelaer 1985, S. 435-470.

ders., Ansprache vor der Internationalen Arbeitsorganisation in Genf am 10. Juni 1969, in:
Texte zur katholischen Soziallehre, hrsg. vom Bundesverband der Katholischen Arbeitnehmer-
Bewegung Deutschlands, Kevelaer ©1985, S.471-486.
% ders., Apostolisches Schreiben Octogesima adveniens, in: Texte zur katholischen Sozial-
lehre, hrsg. vom Bundesverband der Katholischen Arbeithehmer-Bewegung Deutschlands,
Kevelaer 61985, S. 487-523.

102



103

welt befreit, ist es sogar geeignet, die Mdglichkeit zu Kontemplation und Anbe-
tung zu férdern.*®” Aber durch einseitige Zuwendung zu den irdischen Wirklich-
keiten kann die gegenwartige Zivilisation den Zugang zu Gott erschweren.*?®

Als Sehnsucht und Verlangen des Einzelnen nennt er:

"Freisein von Elend, Sicherung des Lebensunterhalts, Gesundheit, feste Beschaftigung, Schutz
vor Situationen, die seine Wirde als Mensch verletzen, standig wachsende Leistungsfahigkeit,
bessere Bildung, mit einem Wort: mehr arbeiten, mehr lernen, mehr besitzen, um mehr zu gel-
ten (ut ideo pluris valeant). Das ist die Sehnsucht des Menschen von heute, und doch ist eine
grofRe Zahl von ihnen dazu verurteilt, unter Bedingungen zu leben, die dieses Verlangen illuso-
risch machen ..."*°

Diese Wilnsche werden nicht verurteilt, was aus dem Beginn des folgenden
Abschnitts hervorgeht, in dem sie als Aufgabe und Herausforderung dargestellt
werden.*%°

Allerdings wird das Erwerbsstreben nicht uneingeschrankt gutgeheil’en, son-
dern an Bedingungen geknupft. Grundsatzlich darf "mehr haben" nicht zum
hdchsten Ziel werden, dem alle anderen Lebenswerte untergeordnet werden,
weder fur den Einzelnen, noch fur ganze Volker.

"Die Entfaltung des einzelnen und der ganzen Menschheit ware in Frage gestellt, wenn die
wahre Hierarchie der Werte abgebaut wirde (...) Aber der Erwerb zeitlicher Giter kann zu
malloser Gier fihren, zum Verlangen nach immer mehr Besitz und zum Streben nach immer
gréRerer Macht. Die Habsucht des einzelnen, der Familien, der Volker kann die Armen und die
Reichen packen und bei den einen wie den andern einen erstickenden Materialismus hervorru-
fen. Mehr haben ist also weder fiir die Vélker noch fiir den einzelnen das héchste Ziel."*’

Der Papst unterscheidet zwischen einem kontrollierten Erwerbswillen, bei dem
es darum geht, sich durch Leistung wohlhabender zu machen und der "Gier,
mehr zu haben"**?. Diese Gier ist unkultiviert, ein Trieb, der nicht durch die Ver-
nunft sein Objekt auf das Ganze der menschlichen Lebenserflllung hinordnet,
sondern zu einer ziellosen Anhaufung von Besitz fuhrt. Dies gilt nicht nur fur
den Einzelnen. Unordnung im Streben nach Mehr-Haben ist auch auf nationaler
und internationaler Ebene festzustellen, wenn ,die heute blihenden Kulturen®
sich in ihrem Egoismus gegenuber der Not der armen Lander verschliel3en.

7 vgl. Enzyklika Populorum Progressio, a.a.0., S. 450, Nr. 41, mit Verweis auf das Zweite
Vatikanische Konzil, Pastoralkonstitution Gaudium et Spes, Art. 57, Abschnitt 4 (a.a.0).

88 vgl. Enzyklika Populorum Progressio, S. 450, Nr. 41; Pastoralkonstitution Gaudium et Spes,
Art. 19, Abschnitt 2.

9 ebd., S. 437, Nr. 6.

*0ygl. ebd., S. 437, Nr. 7.

“Tebd., S. 442, Nr. 18f.

2 ebd., S. 453f., Nr. 49.
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Solcher Geiz und solche Habgier ziehen das Gericht Gottes auf sich. Auf solche
egoistischen Kulturen trafe das Bibelwort zu: ,Du Tor, in dieser Nacht wird man
dein Leben von dir fordern.“*®®> Wenn die wohlhabenden Industriestaaten sich
der Not der Entwicklungslander verweigern, ist dies kein sittlich geordneter Um-
gang mit dem Wohlstand, sondern ein gieriges Mehr-Haben-Wollen, das die
Not um sich herum in straflicher Weise vernachlassigt.

,Der UberfluR der reichen Lander mull den &rmeren zustatten kommen. Die Regel, die einmal

zugunsten der nachsten Angehdrigen galt, mu heute auf die Gesamtheit der Weltnéte ange-
wandt werden.“ ***

Die Analysen Pauls VI. zeichnen sich durch eine existenzielle Perspektive aus.
Mit Blick auf die Problematik der ungerechten Verteilung der Guter bzw. deren
Nutzungschancen, wird die Sprache des Papstes eindringlicher als die seiner
Vorganger: Er spricht vom "Schrei der Angst" und vom Skandal "schreiender
Ungerechtigkeit".*%°

Die Ungerechtigkeit zwischen Arm und Reich ist auflerdem eine Bedrohung des
Friedens:

" ... die reichen Volker erfreuen sich eines raschen Wachstums, bei den armen geht es nur
langsam voran. Die Storung des Gleichgewichts wird bedrohlicher: Die einen erzeugen Nah-
rungsmittel im UberfluR, wahrend andere daran jammerlichen Mangel leiden oder fir ihren ge-
ringflgigen UberschuB keine gesicherten Absatzmdglichkeiten haben."**

Neben harter Kritik an denen, die Besitz und Macht missbrauchen*®’, wird das
Besitzstreben auch als moralisches bzw. seelsorgliches Problem der Haben-
den, der Besitzenden selbst, dargestellt. Ihr Fehlverhalten wird nicht nur in der
Form der Anklage beschrieben, sondern gewissermalien als ansteckende

Krankheit (,von der Habsucht infiziert“*%®

) und als ,sittliche Not derer, die vom
Egoismus zerfressen sind“.*®® Wenn das berechtigte Streben nach materiellen
Gutern in Habgier umschlagt, sei es auf der Ebene der Vdlker oder der Einzel-
nen, fuhrt dies zu spiritueller und mitmenschlicher Verkimmerung, zu Streit und

Unfrieden, weil jeder nur noch seine eigenen Interessen verfolgt:

9 ebd.

9 ebd.

49 abd., S. 438, Nr. 9; Paul VI. unterstreicht, der Skandal beziehe sich nicht in erster Linie auf
die Ungerechtigkeit der Besitzverhaltnisse, sondern vor allem auf deren Gebrauch.

% abd., S. 438, Nr. 8.

*7ygl. ebd., S. 443, Nr. 21.

498 ebd., S. 442, Nr. 19; “qui avaritiae labe inficiantur“: Enzyklika Populorum Progressio, Latei-
nisch-deutsch. Revidierte Ubersetzung = Nachkonziliare Dokumentation, Bd. 4, Trier 1967, S.
34, Nr. 19.

*9ebd., S. 442f., Nr. 21.
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.,Mehr haben ist also weder fiir die Volker noch fiir den einzelnen das héchste Ziel. Jedes
Wachstum hat seine zwei Seiten. Es ist unentbehrlich, damit der Mensch mehr Mensch werde,
aber es sperrt ihn wie in ein Gefangnis ein, wenn es zum héchsten Wert wird, der dem Men-
schen den Blick nach oben versperrt. Dann verhartet sich das Herz, der Geist verschlief3t sich,
die Menschen kennen keine Freundschaft mehr, sondern nur noch das eigene Interesse, das
sie gegeneinander aufbringt und entzweit. Das ausschlielliche Streben nach materiellen Gutern
verhindert das innere Wachstum und steht seiner wahren menschlichen Grofie entgegen. So-
wohl die Volker als auch die einzelnen, die von der Habsucht infiziert sind, offenbaren deutlich
eine moralische Unterentwicklung.“500

Zu den neuen Problemen zahlt der Papst in der Einleitung des Apostolischen
Schreibens Octogesima adveniens (80 Jahre nach Rerum novarum) auch "Be-
deutung und Gewicht des gesteigerten Verbrauchs", also der gestiegenen An-
spriiche an die Lebenshaltung.*®" Damit kommt das Stichwort des Konsums ins
Blickfeld.

Neben scharfe Kritik an Luxus und an der Vergeudung von Giitern®% tritt die
Kritik an einem Wirtschaftssystem, das Bedurfnisse nach Uberfliissigen Dingen
weckt, bevor die grundlegenden Bedurfnisse anderer befriedigt sind. Auf diese
Weise steht der industrielle Fortschritt nicht im Dienst am wahren menschlichen
Wohl. Auf der einen Seite wird der Mensch als Konsument zum Objekt eines
,maflosen, modernster Werbemittel sich bedienenden Wettbewerbs*“, der Be-
dirfnisse nach Uberflissigem hervorruft, auf der anderen Seite — als arbeiten-
der Mensch — ist er der Stéranfalligkeit eines solchen Wirtschaftssystems aus-
geliefert. Pointiert stellt der Papst die Frage: Wird der Mensch auf diese Weise
nicht zum ,Sklaven“ seiner eigenen Erzeugnisse?°%

%% ebd., S. 442, Nr. 19.

% Apostolisches Schreiben Octogesima adveniens, a.a.0., S. 491, Nr.7. Im Original heilt es
"Bedeutung und Gewicht des gesteigerten Verbrauchs lebensnotwendiger Bedarfdeckungsmit-
tel" ("significatio et momentum auctarum rerum, quae necessitatis causa consumuntur": Apos-
tolisches Schreiben Octogesima adveniens, Lateinisch-deutsch. Von den deutschen Bischofen
approbierte Ubersetzung, eingeleitet von Oswald von Nell-Breuning SJ, Nachkonziliare Doku-
mentation, Bd. 35, Trier 1971, S. 26). Da die Menge der lebensnotwendigen Guter eine relativ
stabile Grofe ist, ergibt dieser Satz keinen Sinn, es sei denn, es ware hier an ein soziokulturel-
les Existenzminimum gedacht. Die von der Vatikanischen Druckerei herausgegebenen Uber-
setzungen verbessern daher auch dahingehend, dass vom gestiegenen Verbrauch der nicht-
lebensnotwendigen Guter die Rede ist. (vgl. Anm. auf S. 491 in der von der Katholischen Ar-
beitnehmerbewegung herausgegebenen Ausgabe, a.a.0.).

%92 yql. Apostolisches Schreiben Octogesima adveniens, S. 493, Nr. 10.

%% ebd., S. 492, Nr. 9: "Gestiitzt auf die Errungenschaften technischen und naturwissenschaftli-
chen Fortschritts geht das Wachstum der Industrie unaufhaltsam seinen Weg und erweist seine
schopferische Kraft. Wahrend einzelne Unternehmungen durch Steigerung ihrer Produktion
oder durch Zusammenschluf3 mit anderen wachsen, gehen andere zugrunde oder wandern ab.
Das hat wiederum neue soziale Kalamitaten im Gefolge: berufliche oder gebietliche Arbeitslo-
sigkeit, Zurtckstufung, Wechsel des Wohnsitzes oder standige Umschulung der Arbeiter im
Wechsel zwischen Wachstums- und Schrumpfungsbranchen. Der mafilose, modernster Wer-
bemittel sich bedienende Wettbewerb wirft immer neue Erzeugnisse auf den Markt und wirbt
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Die Massenmedien spielen bei diesem Prozess eine wichtige Rolle, da sie das
Bedurfnis nach mehr Konsum und auf diese Weise das ungesunde Wachstum
steigern. Auf dem Weg der Medien wird das einseitige Fortschrittsverstandnis
zu einer ,allgemeing(iltigen Ideologie*.>*

24.1.2. Konsumkritik - Herrschaftskritik - Technikkritik

Nicht philosophisch-abstrakte Materialismuskritik, sondern die verschiedenen
Formen der Bedrickung von Menschen und die Einschrankung ihrer freien
Entfaltung - in diesem Sinn Herrschaftskritik - steht im Zentrum der Gesell-
schaftsanalyse Pauls VI.

Der Ansatz Pauls VI. — besonders deutlich in Octogesima adveniens - , ist der-
jenige der menschlichen Freiheit, die es zu verteidigen gilt, und zwar nicht nur
gegenuber einem ,burokratischen Sozialismus®, sondern auch im Hinblick auf
einen ,technokratischen Kapitalismus“ und eine ,autokratische Demokratie“*®,
die den Menschen in einer Weise bestimmen, die der Entfaltung seiner eigenen
Gestaltungskrafte keinen Raum lasst. Diese drei ,Herrschaften” sieht Paul VI.
untrennbar verbunden mit Materialismus, Egoismus und ,grausamer Zwangs-
gewalt*.>%®

Zu dieser Analyse passt das Zitat eines Autors der systemkritischen Frankfurter
Schule, Herbert Marcuse, das in einem papstlichen Lehrschreiben zunachst
uberrascht. Die ,Eindimensionalitat® des Menschen, von der die Rede ist, ein-
mal mit explizitem Verweis auf Marcuse®”’, einmal ohne®®, und seine Fremdbe-
stimmung und fehlende Gestaltungsmdglichkeit im wirtschaftlichen und politi-
schen Raum auf der Basis seiner Vereinnahmung durch gesteigerte Bedurf-
nisse und fortgesetzter Vereinnahmung durch die Arbeitswelt (wo doch die ma-

schinelle Unterstutzung, wirklich in Dienst genommen, eigentlich mehr Freiraum

dafir um die Gunst der Verbraucher; dariber kommen noch voll betriebsfahige altere Produkti-
onsanlagen zum Erliegen. Wahrend ein Grolteil der Bevdlkerung seine elementaren Lebens-
bedirfnisse nicht befriedigen kann, verlegt man sich darauf, Bedirfnisse nach Uberflissigen
Dingen zu wecken. Mit gutem Recht kann man daher die Frage stellen, ob der Mensch nicht
trotz aller Errungenschaften den Erfolg seiner Arbeit nicht gegen sich selbst kehrt. Wird er nicht
- nachdem er sich, wie nur recht und billig, die Naturschatze dienstbar gemacht hat, zum Skla-
ven seiner eigenen Erzeugnisse?*.

% ebd., S. 511, Nr. 41.

%% ebd. S. 508, Nr. 37.

%% ebd.

7 papst Paul VI., Ansprache vor der Internationalen Arbeitsorganisation (1969), a.a.0., S. 481,
Nr. 20, Anm. 23.

508 Apostolisches Schreiben Octogesima adveniens, a.a.0., S. 504, Nr. 30.
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bewirken sollte), sind Ubereinstimmende Merkmale der Gesellschaftskritik, auch
wenn unterschiedliche Schlussfolgerungen gezogen werden (s.u.).

Mit dem Begriff der Herrschaft der Technik, der "Technokratie"®, nimmt

Paul VI. das Motiv der fehlenden Balance zwischen geistiger und materieller
Entwicklung wieder auf. Neben der Kritik an der ungerechten Verteilung der
Guter und Uber die Beflirchtung der Fixierung auf materielle Glter hinaus, rich-
tet Paul VI. sein Augenmerk verstarkt auf die Bedingungen der Produktion. Das
eigentliche Ubel sieht er weniger in der physischen Harte der Arbeitsbedingun-
gen51°, sondern im Fremdbestimmtsein, darin, dass die Menschen den Arbeits-
prozess nicht als Subjekte gestalten, sondern der Monotonie der Maschinen

«511

ausgeliefert sind und zu deren ,Sklaven*"" werden:

» --- Worum es geht, ist ... den Menschen vor sich selbst zu schiitzen, gegen ihn, der auf dem
Weg ist, nichts anderes mehr zu sein als nur ein mechanisierter Bediener einer gefihllosen
Maschine, die den besseren Teil seines Ich in sich hineinschlingt, oder eines Staates, der es
darauf ablegt, alle seine Krafte ausschlieBlich fir seinen Dienst in Anspruch zu nehmen. Der
Mensch ist es, den es zu schitzen gilt, er, der sich von den ungeheuerlichen Kréaften, die er in
Bewegung setzt, fortreillen lasst und von der riesenhaften Steigerung seiner Arbeitsleistung
geradezu verschlungen wird; der Mensch, den der unwiderstehliche Drang seiner Erfindungs-
gabe Uberwaltigt, der aber nicht fertig wird mit dem wachsenden Widerspruch zwischen der ans
Wunder grenzenden Vermehrung der verfigbar gewordenen Giter und deren allzu oft un-
gerechten Verteilung zwischen den einzelnen und ganzen Vélkern.“"

Der Begriff der ,Herrschaft der Technik® impliziert, dass sich die Technik in
einer Form verselbststandigt hat, die das urspringliche Verhaltnis ihrer In-
Dienst-Nahme durch den Menschen auf den Kopf stellt. Mit "Technokratie" ist
die Umkehrung des Dienstverhaltnisses gemeint, in dem Mensch und Technik
zueinander stehen sollen. Sie ist die Verneinung der Frage, die die Papste an-
gesichts des technischen Fortschritts immer wieder gestellt haben: ob er tat-
sachlich im wahren Dienst des Menschen stehe. Statt lediglich Instrument zu
sein, fuhrt sie im Gegenteil dazu, dass der Mensch zum Bediener der Maschine
wird; statt dass er von der Last der Arbeit ein Stlick weit befreit wirde, wird er
"verschlungen von der Arbeitsleistung".’’® Zeichen fiir die Beherrschung des

% ehd., S. 517, Nr. 47.

%10 ygl. die Sozialkritik seit Leo XIIL.

o1 Ansprache vor der Internationalen Arbeitsorganisation, a.a.O., S. 477, Nr. 12: ,, ... der Ar-
beitsprozely lauft Gefahr, den Arbeiter zu entpersonlichen, bis er schliellich Sklave der Arbeit
geworden ist, ihr seine geistigen Fahigkeiten und seine Freiheit opfert, um dann ganz seine
Wirde einzublf3en.*

2 abd., S. 481f., Nr. 20 und Anmerkung 23.

"% ebd. S. 482, Nr. 20.

107



108

Menschen durch die Technik nimmt Papst Paul VI. bis hinein in den sprachli-

chen Ausdruck wahr.®™

2.4.2. Ursachenanalyse: Strukturelle Akzentsetzung

Das Denken Pauls VI. ist nicht bestimmt von einem Gegensatz Individuum-Ge-
sellschaft, sondern der Zusammenschau der sozialen Ebenen von der Familie
bis zum Staat. Individueller Egoismus wird ebenso gegeildelt wie die Ignorierung
des Ungleichgewichts der Entwicklung auf der Ebene der Vélker. Bei Paul VI.
hat jedoch gegenuber der Zeitgeistkritik Pius’ Xll. eine deutliche Verschiebung
stattgefunden hin zu einer verstarkten Bericksichtigung der sozialen Zusam-
menhange und gesellschaftlichen Strukturen. Gleichzeitig ist seine Beschrei-
bung der Probleme existenziell, ausgehend von den Noten des Einzelnen. Der
Papst nimmt das Individuum wahr als von den gesellschaftlichen Produktions-
bedingungen in seiner Freiheit eingeschrankt. Nicht vorrangig das Thema einer
Konkurrenz von materiellen und religiosen Werten pragt die Konsumkritik bei
Paul VI., sondern vielmehr die Sorge, dass die Strukturen von Produktion und
Konsum den Menschen seiner Freiheit berauben konnten. Materialismus,
Egoismus und "grausame Zwangsgewalt" sieht Papst Paul VI. als notwendige
Begleiterscheinungen verfehlter soziodkonomischer Strukturen.®'

Darum liegen auch die Losungen der aufgezeigten Probleme - wie gleich zu
zeigen ist - bei ihm nicht allein in einer individuellen Bekehrung des Herzens,
sondern auch in strukturellen Erfordernissen. Eine herausgehobene Verant-
wortung bei der Beeinflussung von Bedurfnissen sieht der Papst aullerdem bei
den Medien.®'®

514 n . beherrscht doch die Technik heimlich bereits seit langem das Tun und Treiben der Men-

schen und ihre menschliche Lebensweise, ja sogar die Form des sprachlichen Ausdrucks. Was
aber ihr eigentlicher Sinn ist, danach wird kaum gefragt." (Apostolisches Schreiben Octogesima
adveniens, a.a.0., S. 504, Nr. 29).

%5 "Der biirokratische Sozialismus, der technokratische Kapitalismus und die autokratische
Demokratie zeigen zur Genuge die Schwierigkeit der groen Aufgabe, menschliches Zusam-
menleben in Gerechtigkeit und Gleichheit zu gestalten. Wie kdnnten sie dem Materialismus, der
nur auf eigenen Nutzen bedachten Ichsucht und grausamer Zwangsgewalt entgehen, die not-
wendig zu ihnen gehdren? Woher der Protest, der sich mehr oder weniger Uberall als Ausdruck
inneren MiBbehagens erhebt, wahrend zugleich ein Wiederaufleben dessen zu beobachten ist,
was man als Utopien zu bezeichnen pflegt, die bessere Lésungen der heute anstehenden ge-
sellschaftspolitische Probleme versprechen als die Ideologien?" (ebd., S. 508, Nr. 37). Diesem
Prozess gewinnt der Papst durchaus positive Seiten ab, wenn er auch vor der Gefahr warnt,
sich in eine erdichtete, unwirkliche Traumwelt zu fliichten (vgl. ebd.)

%16 "Wer Uber diese Machtmittel gebietet, tragt eine schwere sittliche Verantwortung: daR die
verbreiteten Nachrichten der Wahrheit entsprechen, aber auch in Bezug auf die durch sie her-
vorgerufenen Bedurfnisse und sonstigen Wirkungen, schlieflich in Bezug auf die von ihnen
angepriesenen Werte des Lebens" (ebd., S. 499, Nr. 20).
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2.4.3. Heilmittel: Innere Freiheit und Partizipation in Wirtschaft und Gesell-
schaft

Das Ziel eines ganzheitlichen, allen Menschen dienenden Fortschritts sind Le-
bensbedingungen fur alle, die der menschlichen Wurde entsprechen. Zu Uber-
winden sind die materielle Not der Armen und die sittliche Not derjenigen, die
nichts abzugeben bereit sind, die Besitz und Macht missbrauchen. *'’ Dies be-
deutet: der Besitz des Lebensnotwendigen fiir alle; die Uberwindung sozialer
Missstande; Bildung und Bewusstwerdung der menschlichen Wurde; die Aus-
richtung auf den Geist der Armut; die Zusammenarbeit zum Wohl aller und der
Wille zum Frieden; die Anerkennung letzter Werte und die Anerkennung Gottes.

In der inneren Freiheit gegeniber Besitz und Macht sieht Paul VI. den einzigen
Weg zu wirklicher, auch duBerer, Befreiung von Not und Abhangigkeit. °'® Dies
ist nur moglich durch die Uberwindung des Egoismus, zu dem die Kraft des
Glaubens befahigt.'® Ein revolutiondrer Umsturz wiirde nur zu einem Wechsel
der Machthaber, nicht aber der Abhangigkeiten fiihren.>*

Der Papst konstatiert aufkommende Zweifel der Menschen in den wohlhaben-
den Landern, ob der Fortschritt wirklich zu wahrer Zufriedenheit flihren
kdnne.*?" Verstarkt mache sich der Anspruch auf Mehr-Sein geltend und Zwei-
fel am Ziel des Fortschritts, denn dieses scheine immer wieder zu entgleiten.’??

» ... welchen Wert hat er (sc. der Fortschritt) denn eigentlich und worauf lauft er hinaus? Was
bedeutet letztendlich dieses unersattliche Streben nach einem Fortschritt, der jedes Mal wieder
entschlipft, wenn man ihn erreicht zu haben glaubt?* 523

,Hat der Mensch erst einmal die einseitige Sucht Uberwunden, alles nach dem Erfolg in der
Gutererzeugung und im Gulteraustausch, nach Macht- und Nutzenbeziehungen zu beurteilen
und zu messen, dann will er diese quantifizierbaren Giter ersetzen durch vertiefte zwischen-
menschliche Beziehungen, Verbreitung des Wissens, Entfaltung vielfaltiger Formen menschli-
chen 5(ieisteslebens, Austausch wechselseitiger Dienste, Einsatz aller fur gemeinsame Aufga-
ben."

vgl. Enzyklika Populorum Progressio, a.a.O., S. 442, Nr. 20f.
vgl. Apostolisches Schreiben Octogesima adveniens, a.a.O., S. 514, Nr. 45.
19 ygl. ebd., S. 508f., Nr. 37.
520 ygl. ebd., S. 514, Nr. 45.
21 ygl. ebd., S. 511, Nr. 41.
vgl. ebd.
%23 ebd.; vgl. auch ebd., S. 508, Nr. 37: ,Woher der Protest, der sich mehr oder weniger tiberall
5azlj; Ausdruck inneren Missbehagens erhebt ...“
ebd., S.511f., Nr. 41.
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Dreilig Jahre nach dem Erscheinen von Octogesima adveniens ist diese Hoff-
nung der Erndchterung gewichen, denn es hat sich gezeigt, dass es weniger
der Nutzenaspekt und der quantifizierbare Aspekt der Guter ist, die sie begeh-
renswert erscheinen lassen, als vielmehr ihr Imaginationspotential (s.u.).

Strukturelle Alternativen zu einem allein an materiellen Kategorien gemessenen
Fortschritt finden bei Paul VI. starkere Beachtung. Das Individuum wird von
Paul VI. in einem Ausmal in wirtschaftliche Zwange eingebunden gesehen, die
ihn von einer "Herrschaft der Technik" im Kapitalismus sprechen lassen und
den Einzelnen wiederum als Opfer einer Entwicklung darstellen, fir die er als
Individuum nicht verantwortlich ist.

Gegen die um sich greifende Technokratie missen daher nach Auffassung des
Papstes neue Formen einer echten Demokratie gefunden werden.*® Allgemein
gilt es, die aktive Partizipation der Menschen an der Gestaltung von Wirtschaft
und Gesellschaft, ihre Mitbestimmung und Mitverantwortung zu fordern:

. ... Beschaffenheit und Echtheit der menschlichen Beziehungen, der Grad der Mitbestimmung
und Mitverantwortung sind fir die kiinftige Gesellschaft nicht weniger bedeutsam und wichtig
als die Menge und Vielfalt der produzierten und dem Verbrauch zugefihrten Giiter ..o

Das Ziel besteht in einem qualitativen Wachstum, in dem der Echtheit der
menschlichen Beziehungen, der Mitbestimmung und Mitverantwortung ent-
scheidende Bedeutung zukommen.*?’

Die Losung liegt fur Paul VI. in der Forderung nach politischer und wirtschaftli-
cher Partizipation, die die Menschen in Wirtschaft und Gesellschaft von Objek-
ten zu Subjekten des Handelns machen. Die Losungswege, die er vorschlagt,
sind bestimmt von dem Anliegen, die menschlichen Beziehungen so zu gestal-
ten, dass ein grolRtmogliches Mal® an personlicher Verantwortung, Entfaltung
und Eigenstandigkeit ermoglicht wird.

2.4.4. Resuimee Paul VI.

Wie seine Vorganger nimmt Paul VI. das Individuum wahr als in vielfaltiger
Weise durch soziodkonomische Bedingungen in seiner Freiheit eingeschrankt.

525 vgl. ebd., S. 516f., Nr. 47; Paul VI. verweist auch auf die Enzyklika Johannes‘ XXIll., Mater et
Magistra, in der dieser schon Partizipation und Mitbestimmung im Bereich des Wirtschaftsle-
bens gefordert hatte. Paul VI. bezieht diese Forderung zugleich auf den gesamten gesellschaft-
lichen und staatlichen Bereich (vgl. ebd.).

%20 ebd., S. 511, Nr. 41.

%27 vgl. ebd.
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Begriffe wie ,Technokratie“ und ,grausame Zwangsgewalt* unterstreichen dies.
Der Einzelne wird nicht nur als Habsuchtiger verurteilt, sondern in gewisser
Weise als von der Krankheit der Habsucht infiziert angesehen. Die Freiheit des
Menschen ist in Gefahr durch die Strukturen von Produktion und Konsum. Der
Mensch ist ,Sklave® seiner Erzeugnisse: als Konsument Objekt manipulierender
Einflisse, als arbeitender Mensch fremdbestimmt durch den Arbeitsprozess
und Strukturen ausgeliefert, die auf der Produktion von Uberfliissigem beruhen
und auf diese Weise nur ein instabiles Wirtschaftsgeflige schaffen. Neben der
Umorientierung von einem Mehr-Haben zu einem Mehr-Sein soll der Einzelne
durch verstarkte politische, gesellschaftliche und wirtschaftliche Partizipation
aus der Rolle des Objekts herausgefiuhrt werden.

2.5. Bischofssynode "De iustitia in mundo" (1971)

2.5.1. Gegenstand und Begrindung der Konsumkritik

Unter dem leitenden Gesichtspunkt der weltweiten Gerechtigkeit behandelt
auch die Romische Bischofssynode "De iustitia in mundo" die ethische Her-
ausforderung einer Gestaltung des wirtschaftlichen Fortschritts zum Wohl aller
Menschen.

Die Synodenvater bejahen in der Tradition der Papste und des Konzils den
wirtschaftlichen Fortschritt als solchen. Sie stellen jedoch die Mechanismen in
Frage, die ihn bewirken sollen und sie fordern eine Steuerung des Fortschritts
in einer Weise, die alle daran teilhaben lasst. Sie wenden sich gegen ein libera-
listisches Wirtschaftsmodell, das darauf vertraut, die Krafte des Marktes allein
konnten eine ausreichende Versorgung der Armen gewahrleisten und kritisieren
ein ebensolches Fortschrittsverstandnis, das nicht von der Gestaltbarkeit der
wirtschaftlichen Prozesse ausgeht, sondern diese deterministisch und automa-
tistisch missversteht.

Der Ansatzpunkt der Synode ist vorherrschend der Aspekt der Gerechtigkeit,
der ethischen Gestaltbarkeit der Wirtschaftskrafte und der Freiheit zur Partizi-
pation und Mitgestaltung der Gesellschaft.®?® Er richtet sich sowohl gegen eine

528 vgl. Rémische Bischofssynode De iustitia in mundo (1971), Uber die Gerechtigkeit in der
Welt, in: Texte zur katholischen Soziallehre. Die sozialen Rundschreiben der Papste und an-
dere kirchliche Dokumente, hrsg. vom Bundesverband der Katholischen Arbeithehmer-Bewe-
gung, Kevelaer °1985, S.525-557, hier: S.527, Nr. 3: "Ist es auch nicht unseres Amtes, die
Weltlage tiefer auszuloten und zu werten, so gewahren wir doch die schweren Ungerechtigkei-
ten, die sich wie ein Netz von Beherrschung, Bedrickung und Ausbeutung um die Welt
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Konzentration von wirtschaftlicher Macht wie auch gegen die Hinnahme von
Automatismen in der Wirtschaft.’*

Auf der Linie dieses systemkritischen Ansatzes liegt es auch, dass die Synode
den Bildungsfaktor Schule als im Bann des Systems stehend beurteilt. Kritisiert
werden Strukturen, die den Menschen unfrei machen und ihn méglichst nahtlos
an das System wirtschaftlicher und gesellschaftlicher Werte und Verhaltenswei-
sen anpassen wollen.**°

Die Synodenviéter kritisieren eine "maRlose Uberschatzung des Besitzes"?'.
Die HOhe des Verbrauchs in den wohlhabenden Landern wird als Gefahr fur
das Leben auf der Erde kritisiert, die Forderung nach Konsumverzicht also auch
aus 6kologischen Griinden erhoben.**

Entsprechend sieht die Synode auch die Mdglichkeiten der Abhilfe, auf der
einen Seite auf der individuellen Ebene des Konsumverzichts und, dariber

schlingen, die Freiheit ersticken und einem Grof3teil der Menschheit verwehren, eine gerechtere
und bruderlichere Welt zu bauen und sich ihrer zu erfreuen.”

29 7B. ebd., S. 528, Nr. 9: "Werden die Auswirkungen dieser neuen industriellen und
technologischen Welt nicht durch gesellschaftliche und staatliche MaRBnahmen in Grenzen
gehalten oder zuriickgedrangt, dann beglinstigen sie die Zusammenballung von Reichtum,
Macht und Entscheidungsbefugnissen in den Handen einer an Zahl geringen privaten und 6f-
fentlichen Machtelite. Die Ungerechtigkeit im dkonomischen Bereich und der Mangel an sozialer
Partnerschaft sind schuld daran, dall vielen die grundlegenden Menschen- und Birgerrechte
vorenthalten werden" und S.530, Nr.16: " ... dann muf® der Begriff von Entwicklung oder Fort-
schritt von Mystifikationen und anderen Fehlvorstellungen geldutert werden, die einer Geistes-
haltung entsprungen sind, die sich unter "Fortschritt" nur einen deterministisch und automatisch
ablaufenden Prozel® vorstellen kann." Die Beriicksichtigung struktureller Gegebenheiten wird
explizit gefordert: "Diesem Streben (sc. Streben nach Gerechtigkeit fiir alle Menschen) wird es
jedoch nicht gelingen, das zu verwirklichen, was unsere Zeit begehrt, wenn es die sozialstruktu-
rellen Hindernisse aufler acht lalt, die der Bekehrung der Herzen und der idealen Verwirkli-
chung eines Hochstmales an Liebe im Wege stehen" (ebd., S. 529, Nr. 16).

*%ebd., S. 539, Nr. 51.

%1 ebd.

%82 "Neuerdings beginnen die Menschen jedoch, sich auf eine neue und tiefere Dimension ihrer
Einheit zu besinnen, indem ihnen bewult wird, wie Naturschatze, beispielsweise so kostbare
Guter wie Luft und Wasser, ohne die kein Leben mdglich ist, und all die Dinge, die zu der
schmalen und gebrechlichen "Biosphare" all dessen gehdren, was auf dieser Welt lebt, nicht
unerschopflich sind, sondern als einmalige und unersetzliche Ausstattung der gesamten
Menschheit sorgsamer Pflege und des Schutzes bediirfen" (ebd., S. 527, Nr. 8) ... "Uberdies hat
die Nachfrage der wohlhabenderen - gleichviel ob kapitalistischen oder sozialistischen - Lander
nach Rohstoffen und Energie (wie auch die schadliche Wirkung ihrer Abfalle auf Atmosphare
und Ozeane) ein solches Ausmal erreicht, da® die wesentlichen Voraussetzungen des Lebens
auf dieser Erde wie Luft und Wasser unwiederherstellbar geschadigt wirden, wenn die Héhe
des Verbrauchs, dieser Grad der Verschmutzung und diese Schnelligkeit des Wachstums bei
der gesamten Menschheit Platz greifen wurde” (ebd., S. 528, Nr. 11). Die 6kologische Begrin-
dung seiner Argumentation gegen eine materialistische Lebensfiihrung hatte bereits Pius XII.
vereinzelt angeflhrt, sie war allerdings in der Folge eher in den Hintergrund getreten.

112



113

hinaus, im Erziehungssystem und auf der Ebene der gesellschaftlichen Werte-
vermittlung. Von hier aus soll die Kritik am Wirtschaftssystem wachsen und eine
gerechtere Wirtschaftsordnung geférdert werden.

2.5.2. Heilmittel: Bewusstseinsbildung, politischer Einsatz und alternati-
ver Lebensstil

"Fertige Losungen" hat die Kirche auf dem Weg zu mehr Gerechtigkeit nicht
anzubieten®®®, stellen die Synodenvater fest, werden dann jedoch in ihren Vor-
schlagen teilweise sehr konkret.

Sie nennen allgemein zunachst den Weg der 6ffentlichen Meinungsbildung und
den Weg der "sozialen und politischen Auseinandersetzungen", wobei sie eine
Praferenz fur die erste Variante erkennen lassen, ohne den anderen Weg zu
verurteilen.>®*

2.5.2.1. Konsumverzicht

Den Weg zu mehr Gerechtigkeit sehen die Synodenvater in der Gestaltung der
Krafte des Marktes im Sinn sozialer Gerechtigkeit, in Zusammenhang mit einem
Konsumverzicht der Reichen. In prophetischer Weise ist das Lebenszeugnis
der einzelnen Christen und der Kirche gefragt, die einen alternativen Lebensstil
pflegen sollen.

"Unerfindlich ist, wie die reichen Volker es rechtfertigen wollen, ihren Zugriff auf die Guter der
Erde noch weiter zu steigern, wenn das zur Folge hat, dass entweder die anderen Vdlker nie-
mals Uber ihre elende Notlage hinauskommen oder gar die physischen Grundlagen des Lebens
auf der Erde Gefahr laufen, zerstort zu werden. Die jetzt schon Reichen missen sich mit einer
materiell weniger anspruchsvollen Lebenshaltung bescheiden und weniger verschwenderisch
mit den Dingen der Umwelt umgehen, um nicht jenes Erbgut zu zerstdren, in das sie sich mit
der ganzen lbrigen Menschheit nach strenger Gerechtigkeit zu teilen haben." 5%

2.5.2.2. Das Vorbild der Kirche

Die Forderung nach einem Konsumverzicht der Reichen wird mit der Anmah-
nung eines vorbildhaften Verhaltens der Kirche selbst verbunden. Die Kirche
soll sich priufen, ob sie den Malistaben, die sie an andere richtet, selbst gerecht
wird und ein Beispiel des Konsumverzichts geben.**® Die Synodenvater stellen
schlicht fest: " ... unser Glaube verlangt ein gewisses Mal} von Enthaltsamkeit

% ygl. ebd., S. 536, Nr. 38.
% vgl. ebd., S. 537, Nr. 40.
%% abd., S. 546, Nr. 64.

% vgl. ebd., S. 537f., Nr. 41.
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im  Gebrauch der irdischen Dinge." Sie warnen vor einem
Glaubwdurdigkeitsverlust der Kirche, wenn es so scheine, als hielte sie es mit
den Reichen und Machtigen.>*® Die Synodenviter fordern daher, der Lebensstil
aller in der Kirche miisse erforscht werden®*® und verlangen von ihr ein

"prophetisches Zeugnis".>*

Sie geben allerdings zu, dass es

"schwierig ist, eine scharfe Grenze zu ziehen zwischen dem, was zum rechten Gebrauch bendé-
tigt wird, und dem, was das prophetische Zeugnis uns abverlangt“.541

2.5.2.3. Erziehung und Bildung
Die Synode fordert aul3erdem, in der Erziehung einen systemkonformen "eng-
stirnigen Individualismus" aufzubrechen:

"Offenbar stehen dem Fortschritt, den wir fir uns selbst und fiir alle wiinschen, schwere Hin-
dernisse entgegen. Die heute noch vorwiegende Art der Erziehung begunstigt einen engstirni-
gen Individualismus. Ein GroRteil der Menschen versinkt geradezu in maRloser Uberschatzung
des Besitzes. Schule und Massenmedien stehen nun einmal im Bann des etablierten 'Systems'
und kénnen daher nur einen Menschen formen, wie dieses 'System' ihn braucht, einen Men-
schen nach dessen Bild, keinen neuen Menschen, sondern nur eine Reproduktion des her-
kémmlichen Typs."542

Stattdessen sollen sich Erziehung und Bildung ausrichten an einer "ganz und
gar menschlichen Lebensweise in Gerechtigkeit, Liebe und Einfachheit".>*®
Erziehung muss die Fahigkeit wecken, kritisch Uber die in der Gesellschaft
geltenden Werte nachzudenken, wenn sie nicht mehr dazu beitragen, allen
Menschen zu ihrem Recht zu verhelfen.’** Diese Art von Erziehung "immuni-
siert" den Menschen gegen Manipulation (durch Massenmedien, durch politi-
sche Parteien) und setzt ihn in den Stand, sein Geschick in die eigene Hand zu
nehmen.’*

3 ebd., S. 538, Nr. 48.

%8 ygl. ebd., S. 538, Nr. 48.
%% ygl. ebd.

%40 epd.

1 ebd.

2 ebd., S.539, Nr. 51.

>3 ebd., S. 539, Nr. 52.

%4 ebd.

5 vgl. ebd., S. 540, Nr. 53.
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2.6. Papst Johannes Paul Il. (1978-)

Bei Johannes Paul Il. nimmt die Konsumkritik spezifischere Zuge an. Er nimmt
auf der einen Seite die traditionellen Elemente der Fortschritts- und Materialis-
muskritik seiner Vorganger auf, findet jedoch mit einer eigenen Begrifflichkeit
(s.u.), einer erganzenden theologischen und anthropologischen Grundlegung
sowie einer verstarkten Berucksichtigung der 6kologischen Problematik zu einer
vertiefenden Behandlung des Themas, die auch quantitativ in den Vordergrund
tritt.

Die Sozial-Enzykliken Johannes Pauls Il. wie auch die Antrittsenzyklika Re-
demptor hominis®*® und Evangelium vitae®*’ behandeln unter anderem Fragen
des Wohlstands der westlichen Industriegesellschaften. Johannes Paul Il. greift
aulderdem in zahlreichen Ansprachen und Botschaften die Begriffe "Konsumge-
sellschaft" und "Konsumismus"**® auf. Sie sind in Italien vorgepragt durch ihre
gesellschaftskritische Verwendung z.B. durch Pier Paolo Pasolini, in den USA
und Deutschland durch die Frankfurter Schule und ihre Nachfolger sowie ame-
rikanische Gesellschaftskritiker.

Die Verwendung eines neuen Begriffs lasst vermuten, dass der Papst das von
ihm beschriebene und kritisierte Phanomen unterscheidet von dem allgemeine-
ren und vielschichtigeren Begriff "Materialismus". Die folgenden Abschnitte
sollen beleuchten, was in den papstlichen Enzykliken Gegenstand der Kritik ist
und ob mit dem neuen Begriff auch neue Inhalte in die Tradition der praktischen
Materialismuskritik aufgenommen werden. Dass es hier begriffliche Unklarhei-
ten gibt, wird auch daran deutlich, dass die lateinischen Textfassungen den

546 Enzyklika Redemptor hominis (1979) = Verlautbarungen des Apostolische Stuhls, Nr. 6,

hrsg. vom Sekretariat der Deutschen Bischofskonferenz, Bonn 1979.

>4 Enzyklika Evangelium vitae (1995) = Verlautbarungen des Apostolischen Stuhls, Nr. 120,
hrsg. vom Sekretariat der Deutschen Bischofskonferenz, Bonn 1995.

*® S0 auch die deutsche Ubersetzung (wie auch weitere Ubersetzungen) der Enzykliken Sollici-
tudo rei socialis und Centesimus annus (Enzyklika Sollicitudo rei socialis (1987) = Verlautba-
rungen des Apostolischen Stuhls, Nr. 82, hrsg. vom Sekretariat der Deutschen Bischofskonfe-
renz, Bonn 1987, Nr. 28, S.32 und Enzyklika Centesimus annus (1991) = Verlautbarungen des
Apostolischen Stuhls Nr. 101, hrsg. vom Sekretariat der Deutschen Bischofskonferenz, Bonn
1991, S. 42, Nr. 36 und S. 44, Nr. 37). In zahlreichen Ansprachen, Botschaften etc. findet sich
der Begriff ,Konsumismus®, haufig in Verbindung mit ,Materialismus® und ,Sakularismus. In
seiner Botschaft zum 9. Welttag der sozialen Kommunikationsmittel (1975) spricht auch Papst
Paul VI. bereits von einem ,unabldassigen Konsumismus (Uberflissiger Dinge
(www.vatican.va/holy_father/paul_vi messages/communications/ documents/hf p...). Vgl. zur
allgemeinen Begriffsgeschichte: Ulrich Wyrwa, Consumption, Konsum, Konsumgesellschaft. Ein
Beitrag zur Begriffsgeschichte, in : Hannes Siegrist, Hartmut Kaelble, Jirgen Kocka (Hrsg.),
Europaische Konsumgeschichte. Zur Gesellschafts- und Kulturgeschichte des Konsums (18. bis
20. Jahrhundert), Frankfurt - New York 1997, S. 747-762.
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Terminus ,Konsumismus® nicht Ubernehmen, obwohl der vatikanische Spach-
gebrauch moderne Begriffe haufig latinisiert.>*°

Der areligiose Charakter des Materialismus bzw. Konsumismus steht bei
Johannes Paul Il. (zunachst) nicht im Vordergrund. Man wird darin keinen in-
haltlichen Unterschied gegenlber seinen Vorgangern, wohl aber eine Akzent-
verschiebung in der Diktion und einen Wechsel der Perspektive erkennen dur-
fen. Wenn Johannes Paul Il. das Kriterium der "Menschlichkeit" in den Mittel-
punkt stellt, ist dies Ausdruck seines anthropologischen Ansatzpunktes. Die
menschliche Freiheit und die Entfaltungsmaoglichkeiten der Person sind der lei-
tende Gesichtspunkt der Antritts-Enzyklika Redemptor hominis. Sollicitudo rei
socialis geht aus von der Entwicklungsproblematik und der Gerechtigkeit fir die
Entwicklungslander. Im Kontext des Bemuhens, den Entwicklungsbegriff zu kla-
ren, wird neben der Unterentwicklung auch ,Uberentwicklung" als Fehlform, die
der wahren menschlichen Entwicklung abtraglich ist, dargestellt. Centesimus
annus (1991) geht in der Tradition von Rerum novarum vom Eigentumsbegriff
und der urspringlichen gemeinschaftlichen Bestimmung der materiellen Guter
aus.

Der Ansatzpunkt der internationalen Solidaritat, der Skandal weltweiter Unge-
rechtigkeit, wird wie von seinen Vorgangern von Johannes Paul Il. in eindringli-
cher Form aufgegriffen.>*® Die folgenden Kapitel befassen sich wiederum weni-
ger mit diesen durchgangigen Motiven als mit neuen Akzentsetzungen der
papstlichen Konsumkritik.

2.6.1. Gegenstand und Begrindung der Kritik

2.6.1.1. Unkontrollierter Fortschritt und Entfremdung von der Natur

Wie bei seinen Vorgangern steht auch bei Johannes Paul Il. die Konsumkritik
im Rahmen einer allgemeineren Fortschritts- und Entwicklungskritik, die sich
inzwischen, vor allem auf dem Hintergrund einer breiten 6kologischen Debatte,
bestatigt sieht durch ahnlich lautende Mahnungen der Wissenschaft und breiter
gesellschaftlicher Gruppen. Die Themen Fortschritt und Entwicklung, so stellt

549 vgl. Enzyklika Centesimus annus, Nr. 36, 2. Absatz, a.a.0., S. 42: ,Hier entsteht das Phano-
men des Konsumismus®, ebenso in der italienischen, spanischen, englischen und portugiesi-
schen Fassung. Im lateinischen Text dagegen heifdt es erstaunlicherweise: ,Hinc oritur nimium
rerum consumendarum studium® (Litterae Encyclicae Centesimus annus (1991), Libreria
editrice Vaticana MCMXCI, S. 53).

%% ygl. Enzyklika Redemptor hominis, S. 29-32, Nr. 15 und S. 34, Nr. 16 (Gleichnis vom reichen
Prasser und armen Lazarus; vgl. Lk.16,19-31).
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der Papst daher in seiner Antrittsenzyklika Redemptor hominis fest, sind inzwi-
schen nicht mehr nur Gegenstand der Erorterung durch einige wenige Spezia-

listen, sondern sie sind zu Fragen der ganzen Menschheit geworden®’.

Die Auseinandersetzung mit destruktiven Formen des Produzierens und Kon-
sumierens nimmt in Redemptor hominis ihren Ausgang bei einem Gefuhl der
Bedrohung und Angst, das die Menschen angesichts des angehauften Zersto-
rungspotentials (der in der Zeit des Kalten Krieges in Ost und West angehauf-
ten Waffen, daneben jedoch auch z.B. die zivile Atomenergie) empfinden. Der
Papst stellt die grundsatzliche Frage, wie es sein kann, dass sich die menschli-
che Kreativitat gegen den Menschen selbst richtet:

"Der Mensch von heute scheint immer wieder von dem bedroht zu sein, was er selbst produ-
ziert, das heifdt vom Ergebnis der Arbeit seiner Hande und noch mehr vom Ergebnis der Arbeit
seines Verstandes und seiner Willensentscheidung ... allzu oft und nicht selten unvorhersehbar
wenden sich diese Friichte, wenigstens teilweise, in einer konsequenten Folge von Wirkungen
indirekt gegen den Menschen selbst. So sind sie tatsachlich gegen ihn gerichtet oder kénnen es
jederzeit sein. Hieraus scheint das wichtigste Kapitel des Dramas der heutigen menschlichen
Existenz in seiner breitesten und universellen Dimension zu bestehen. Der Mensch lebt darum
immer mehr in Angst. Er befiirchtet, dal seine Produkte, natirlich nicht alle und auch nicht die
Mehrzahl, aber doch einige und gerade jene, die ein betrachtliches Mall an Genialitat und
schopferischer Kraft enthalten, sich in radikaler Weise gegen ihn selbst kehren koénnten; er
furchtet, sie kdnnten Mittel und Instrumente einer unvorstellbaren Selbstzerstérung werden, vor
der alle Katastrophen der Geschichte, die wir kennen, zu verblassen scheinen. Hieraus muf}
sich also die Frage ergeben: Wieso wendet sich diese Macht, die von Anfang an dem Men-
schen gegeben war, um damit die Erde zu beherrschen, gegen ihn selbst und ruft diesen ver-
standlichen Zustand der Unruhe, der bewuf3ten und unbewuften Angst und der Bedrohung
hervor, der sich in verschiedener Weise der gesamten Menschheitsfamilie mitteilt und vielfaltige
Erscheinungsformen kennt?"*%

Johannes Paul Il. ist, anders als seine Vorganger, in einer Position, in der er
weniger vor potentiellen Langzeitfolgen einer einseitigen technischen Entwick-
lung zu warnen braucht, sondern auf die eingetretene Entwicklung Bezug neh-
men kann.

Angesichts der Angste und der Bedrohung der Menschheit®®® durch die
Madglichkeit ihrer Selbstzerstorung unterstreicht der Papst die Notwendigkeit
einer vernunftgemaflen und gerechten Planung der Nutzung der naturlichen
Ressourcen im Unterschied zu einer ziellosen und unkontrollierten technischen
Entwicklung. Angestrebt wird ein "Gesamtplan eines wirklich menschenwurdi-

%1 ygl. Enzyklika Redemptor hominis, a.a.0., S. 31, Nr. 15, Abs. 7.
%2 abd., S. 29f., Nr. 15, Abs. 2.
%3 ygl. ebd., S. 29, Nr. 15.
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gen Fortschrittes."*** Als hoffnungsvolles Zeichen kann Redemptor hominis auf
ein gewachsenes dkologisches Bewusstsein verweisen.*>®

Als Folge einer einseitigen und unkontrollierten wirtschaftlichen, militarischen
und technischen Entwicklung beklagt der Papst andererseits eine "Entfrem-
dung" des Menschen von der Natur, die diese nicht in ihrer Eigenbedeutung,
sondern nur in einer kurzfristigen Nutzungsperspektive wahrnimmt:

"Gleichzeitig aber bewirken diese Nutzung zu wirtschaftlichen und sogar militarischen Zwecken,
diese unkontrollierte Entwicklung der Technik, die nicht eingeordnet ist in einen Gesamtplan
eines wirklich menschenwirdigen Fortschrittes, oft eine Bedrohung der nattirlichen Umgebung
des Menschen, sie entfremden ihn in seiner Beziehung zur Natur, sie trennen ihn von ihr ab.
Der Mensch scheint oft keine andere Bedeutung seiner natirlichen Umwelt wahrzunehmen, als
allein jene, die den Zwecken eines unmittelbaren Gebrauchs und Verbrauchs dient.">*®

2.6.1.2. Materielle Kultur, Uberentwicklung und neue Bediirfnisse

Das Streben nach einem "qualitativ befriedigenderen und reicheren Leben">®’
halt Johannes Paul Il. fir an sich berechtigt und anerkennt den zivilisatorischen
und kulturellen Beitrag materieller Produkte. Seine positive Wertung schlief3t
auch die Entwicklung neuer Guter ein: Uber die Befriedigung von "notwendigen"”
Bedurfnissen hinaus sind diese Errungenschaften in der Lage, "neue Horizonte"

zu eroffnen.®®®

In Sollicitudo rei socialis kritisiert der Papst eine "Art von Uberentwicklung”, die,
wie die Unterentwicklung, dem menschlichen Wohl im Wege steht. In dieser
Darstellung dessen, worin der Papst das Problem der Konsumgesellschaft
sieht, werden sowohl objektive als auch subjektive Implikationen geschildert:>*°

** ebd., S. 30, Nr. 15.

%% ygl. ebd.

% ebd., S. 30, Nr. 15, Abs. 3.

o587 Enzyklika Centesimus annus, a.a.0., S. 42, Nr. 36: "Die Nachfrage nach einem qualitativ
befriedigenderen und reicheren Leben ist an sich berechtigt."

%8 Enzyklika Sollicitudo rei socialis, a.a.0., S. 33, Nr. 29: "Er (sc. der Mensch) braucht ohne
Zweifel die geschaffenen Guter und die Produkte der Industrie, die sich durch den wissen-
schaftlichen und technischen Fortschritt standig entfaltet. Und wahrend die immer neue Verflg-
barkeit von materiellen Gitern auf die notwendigen Bedurfnisse antwortet, erdffnet sie zugleich
neue Horizonte. Die Gefahr des konsumistischen Mibrauchs und das Auftreten von kinstli-
chen Bedirfnissen dirfen keineswegs die Wertschatzung und den Gebrauch der neuen Glter
und Hilfsquellen, die uns zur Verfuigung gestellt werden, verhindern. Wir miissen darin vielmehr
ein Geschenk Gottes und eine Antwort auf die Berufung des Menschen sehen, die sich in
Christus voll verwirklicht."; vgl. auBerdem Enzyklika Centesimus annus, a.a.O., S. 37, Nr. 32:
(Der Verstand des Menschen) "entdeckt die Produktivkraft der Erde und die Vielfalt der Formen,
wie die menschlichen Bedurfnisse befriedigt werden kénnen."

%% ygl. Enzyklika Sollicitudo rei socialis, a.a.0., S. 31-33, Nr. 28.
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Die objektive Seite besteht darin, dass noch brauchbare Artikel weggeworfen
werden. Sie besteht in der Verschwendungsseite des Konsums, anschaulich in
den Abfallbergen, die er verursacht. Die subjektive Seite liegt in der Gefahr
einer reinen Vermehrung oder Auswechslung von Dingen, die Unzufriedenheit
hervorruft und tiefer gehende Wiuinsche erstickt. Es ist eine Haltung, die den
bleibenden Wert von Gutern und den Nutzen, den diese noch flr andere haben
konnten, missachtet. Diejenigen, die viel besitzen, sind haufig nicht imstande,
wirklich zu "sein". Ursache dafur ist die "Umkehrung der Hierarchie der Werte",
die sie vornehmen und sie einen "Kult des Habens"®° ausiiben lasst.

Das Entstehen neuer Bedurfnisse wird nicht an sich verurteilt. Wohl weist der
Papst auf ihre ethische Relevanz hin: "In der Art und Weise, wie die neuen Be-
diurfnisse entstehen und definiert werden, drickt sich immer auch eine mehr
oder weniger zutreffende Auffassung vom Menschen und seinem wahren Wohl
aus."®' Auf einer Uberindividuellen Ebene bringen Entscheidungen fiir "be-
stimmte Formen von Produktion und Konsum ... immer auch eine bestimmte
Kultur als Gesamtauffassung des Lebens zum Ausdruck".*%?

Wenn also Konsum und Produktion sich an einem Menschenbild orientieren,
das "alle Dimensionen seines Seins" berlcksichtigt und die Hierarchie zwischen
geistigen und triebhaften wahrt, kann demnach auch die Weckung neuer Be-
dirfnisse berechtigt sein.’®®> Die Gefahr besteht darin, dass der Mensch sich
seinen Trieben Uberlasst. Nicht nur entspricht dies nicht den Anforderungen an
menschliche Freiheit und Verantwortung, sondern es "kénnen Konsumgewohn-
heiten und Lebensweisen entstehen, ... die nicht selten der kdrperlichen und
geistigen Gesundheit schaden."*®* Auf die krankmachende Wirkung des Reich-
tums fur die Reichen selbst hatte bereits die Enzyklika Redemptor hominis auf-
merksam gemacht.*®® Als Beispiel eines solchen offensichtlich schadlichen
Konsums nennt der Papst die Droge. Ihre Ausbreitung ist "Anzeichen einer
ernsten Funktionsstérung des Gesellschaftssystems® und schliel3t "eine materi-
alistische und in einem gewissen Sinn destruktive 'Lesart’ der menschlichen
Bediirfnisse* ein. °%°

%% ehd., S. 32, Nr. 28.

%1 Enzyklika Centesimus annus a.a.O., Nr. 36, S. 42.

%02 ahd.

%3 30 kann das Bediirfnis nach Sportgeraten eine bessere Gesundheit und in deren Folge mehr
Lebensfreude und mitmenschliche Zuwendung bedeuten.

%64 Enzyklika Centesimus annus, a.a.0., S. 43, Nr. 36.

565 vgl. Enzyklika Redemptor hominis, a.a.0O., S. 35, Nr. 16.

566 Enzyklika Centesimus annus, a.a.O., S. 43, Nr. 36.
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2.6.1.3. Kinstliche Bedirfnisse und schadliche Uberentwicklung

Wie bereits Pius XII. nennt Johannes Paul Il. als Unterscheidungsmerkmal die
"Klinstlichkeit" des Konsums bzw. der Bediirfnisse.’®” Als Beispiel fiir kiinstli-
chen und schadlichen Konsum wird die Droge angefiihrt>®®.

Als Merkmal der "Kunstlichkeit" der Droge wird genannt, dass sie sich gegen
Gesundheit und Wiirde des Menschen richtet®®. Sie schlieRt eine "destruktive
Lesart" der Bedurfnisse des Menschen ein. Das Unterscheidungskriterium hin-
sichtlich der moralischen Qualitat neuer Bedurfnisse ist die Forderlichkeit des
Konsums fir das menschliche korperliche und geistige Wohlbefinden sowie flr
die menschliche Wirde (Pornographie als weiteres Beispiel eines solchen
schadlichen Konsums).>™

Den kunstlichen Bedurfnissen werden dagegen keine "naturlichen BedUrfnisse"
gegenubergestellt. Der Grund durfte sein, dass mit einem solchen Begriff miss-
verstandlicherweise eine Art "Angeborenheit" der Bedurfnisse suggeriert wirde,
ohne die spezifische Eigenart menschlicher Bedurfnisse, die sozial und kulturell

d,°”" zu beriicksichtigen. Der Papst geht im Gegenteil davon aus,

vermittelt sin
dass es neue Formen der Bedurfnisbefriedigung gibt, die gegenlber alteren
Formen hoher stehend sein kdnnen,”? so dass es eine Entfaltung der

Bedurfnisbefriedigung geben kann.

Die Unterscheidung verlauft zwischen den ,neuen, kinstlich erzeugten Bedurf-
nissen“ und "neuen und héheren Formen der Befriedigung der menschlichen
Bedurfnisse". Es gibt Bedurfnisse, die eigentlich keine sind: "klnstlich erzeugte
Bedurfnisse". Sie sind zu unterscheiden von neuen Formen der Befriedigung
von Bedurfnissen.

Daneben tritt die Unterscheidung von ,hauptsachlichen und echten Bedurfnis-

sen“*”® einerseits und ,Sonder- und Sekundarbedirfnissen® andererseits, die

auf immer raffiniertere” Weise befriedigt werden. Sie lassen den Menschen

vgl. Enzyklika Sollicitudo rei socialis, a.a.O., S. 33, Nr. 29 und Enzyklika Centesimus annus,
a.a.0., S. 43, Nr. 36.

vgl. Enzyklika Centesimus annus, a.a.O., S. 43, Nr. 36.

vgl. ebd.

vgl. ebd.

vgl. Kap. 3.2.1.2.

%72 \gl. Enzyklika Sollicitudo rei socialis, a.a.0., S. 33, Nr. 29, 1. Absatz.

573 Enzyklika Centesimus annus, a.a.O., S. 48, Nr. 41.
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taub werden fir die "hauptsachlichen und echten" Bedurfnisse. Der BedUrfnis-
begriff wird hier im Sinn allgemeiner Grundbedurfnisse verwendet. Unter
.kunstlichen®, im Unterschied zu ,echten Bedurfnissen, sind dann solche Kon-
kretisierungen zu verstehen, die nicht der wahren Entfaltung menschlichen
Seins dienen (im Unterschied zu den ebenfalls neuen, hdheren Bedlrfnissen)
und daher keine (wahren) Bedurfnisse sind. Der Begriff der Kinstlichkeit der
Bedurfnisse ist jedoch problematisch (vgl. Kapitel 3.2.2.).

2.6.1.4. Fehlformen des Habens: falsches Verhaltnis zur Natur, zu Perso-
nen, zu Dingen

Gegenstand der papstlichen Konsumkritik ist auch das Verhaltnis von "Haben"
und "Sein". Dieses ist nicht einfach als Gegensatz zu verstehen.’”* Es kommt
vielmehr auf die richtige Art und Weise des Habens an, daruber hinaus aber
auch auf das zutragliche MaR.>”® Ansatzweise findet sich hier eine Analyse des
"Habens" als grundlegender menschlicher Verhaltensweise. Bis auf einige
Stellen, an denen die Terminologie von Haben und Sein eher beilaufig verwen-
det wurde,*”® hatte es zwar in einer langen, bis auf die Schriften des Alten und
Neuen Testaments und die Kirchenvater zurickgehenden Tradition Aussagen
gegeben uber Reichtum und Armut, Gerechtigkeit, die sozialethische Bedeu-
tung des Eigentums und die Habgier. Wenig allerdings wurde bis zu diesem
Zeitpunkt Uber das "Haben" gesagt als einer grundlegenderen Form der
menschlichen Beziehung zu den Dingen, die unter anderem die Form des Pri-
vateigentums annehmen kann. Mit dem Phanomen der Uberflussgesellschaf-
ten, zu einem Zeitpunkt also, als fur einen Teil der Menschheit der Mangel
keine existenzielle Bedeutung mehr hat, kommt erst die ethische Relevanz des
"Habens" in Beziehung zum menschlichen "Sein", d.h. zum Sinn des menschli-
chen Lebens Uberhaupt, in den Blick.

Damit "Haben" im Einklang steht mit dieser Berufung, sollte es bestimmten Kri-
terien entsprechen. Das Haben soll auf die Qualitdt und Rangordnung der be-
sessenen Guter Rucksicht nehmen. Der Malstab ist ihre Hinordnung auf das
"Sein" des Menschen und seine Berufung®’. Falsch wird das Haben dann,

°" ygl. Enzyklika Sollicitudo rei socialis, a.a.0., S. 32, Nr. 28.

75 ygl. ebd.

%78 ygl. z.B. Papst Paul VI., Ansprache vor der Internationalen Arbeitsorganisation, a.a.O., S.
482, Nr. 21.

%77 vgl. Enzyklika Sollicitudo rei socialis, a.a.0., S. 32, Nr. 28.
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wenn es nicht einem Mehr an Sein dient, sondern lediglich der menschlichen
Selbstgefilligkeit.*”®

In der Enzyklika Centesimus annus nennt der Papst weitere Fehlformen des
Habens. Ausgehend vom Okologischen Fehlverhalten als Teilbereich konsu-
mistischer Lebenspraxis, geht der Papst mit der Analyse familiarer Beziehun-
gen auf einen Kernbereich personaler Verhaltnisse ein. Partner und Kinder
werden als Dinge betrachtet, kritisiert der Papst, als Mdglichkeiten, die man
"haben oder nicht haben kann"’°. Die Kritik richtet sich darauf, dass ein
Kernbereich zwischenmenschlicher Beziehungen nicht als existenzieller, von
der Natur (des Menschen) in gewisser Weise vorgegebener Bestandteil des
Lebens aufgefasst wird, sondern als Gegenstand menschlichen Verfiigens.®°
Personen werden somit der eigenen Lebensplanung unterworfen; sie oder die
Beziehungen zu ihnen werden nicht um ihrer selbst willen gesucht. Verantwort-
lich fir eine solche Fehlentwicklung macht der Papst eine Haltung, die das Le-
ben nicht als Anspruch und zu gestaltende Aufgabe versteht.®®’

2.6.1.5. Konsumismus als Uberlebensfrage der Menschheit

Neben den traditionellen Gesichtspunkten der ungerechten Verteilung der Guter
und den Gefahren materialistischen Verhaltens flr eine ganzheitliche menschli-
che Entwicklung sowie fur das religiose und gemeinschaftliche Leben treten bei
Johannes Paul ll. zwei Argumentationslinien starker in den Vordergrund: die
Okologische Dimension in ihrer strukturellen (Raubbau an Ressourcen) und
ihrer individuellen Seite (Verschwendung) und - anknupfend an Paul VI.- das
Verhaltnis von Freiheit und Konsum.

578vgl. Enzyklika Centesimus annus, a.a.0., S. 43, Nr. 36.

° ebd., S. 45, Nr. 39,

580 vgl. dazu auch: Karol Wojtyla, Liebe und Verantwortung, Minchen 1979 (Original: Krakau
1962), S. 27: "Die Liebe ist zunachst ein Prinzip oder ein Gedanke, nach dem die Menschen
sich richten mussen, um ihr Verhalten von jeglichem Zug zu befreien, der die anderen Men-
schen benutzen, ausnutzen mdéchte (lat. consumere - konsumieren)". In diesem Zusammen-
hang steht die augustinische Unterscheidung uti-frui, auf die Karol Wojtyla ebenfalls verweist:
wahrend "uti" einen Gebrauch meint, der das Objekt nicht angemessen beriicksichtigt, wendet
sich der Handelnde im "frui" dem Objekt in einer Weise zu, die den Ansprichen des Objekts
selbst entspricht (vgl. ebd., S. 40).

*%ygl. Enzyklika Centesimus annus, a.a.0., S. 45, Nr. 39, Abs. 1: ,Er laRt sich dazu verleiten,
sich selbst und sein Leben als eine Folge von Sensationen zu betrachten, die es zu erleben gilt,
und nicht als eine Aufgabe, die zu erflllen ist* (vgl. Gerhard Schulzes Ausflihrungen zur Erleb-
nisorientierung, a.a.0O., passim).
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Die Frage der Okologie steht mit dem Ph&nomen "Konsumismus" in einem
engen Zusammenhang.’®* Mit der dkologischen Thematik, die, wenn auch nicht
neu, jetzt verstarkt in das Blickfeld rickt, erreicht die Fortschrittskritik eine neue
Dringlichkeit: Mit ihr lassen sich die zerstoérerischen Konsequenzen verfehlten
Konsumierens unmittelbarer und plastischer vor Augen fuhren als mit dem Hin-
weis auf gestorte zwischenmenschliche und religiose Beziehungen. Es geht um
die Zukunft der Erde und der Menschheit in einem elementaren Sinn, namlich
um ihre physische Existenz.

Kritisiert wird eine verengte Wahrnehmung und Behandlung der Natur, die
diese nicht in ihrem eigenen Wert anerkennt, sondern allein unter dem Blick-
winkel des Gebrauchens und Verbrauchens betrachtet. Demgegeniber hebt
der Papst den Schopfungsauftrag an den Menschen hervor: Er soll nicht Aus-
beuter und Zerstérer der Natur, sondern ihr "Herr" und "Hiter" sein.>®

Die Ursache eines solchen verfehlten Umgangs mit der Schépfung sieht der
Papst darin, dass nicht die Werte "des Seins und der Entfaltung" bestimmend
sind, sondern die Werte Besitz und Genuss. Dies fuhrt zu "undiszipliniertem"
Konsum der Guter der Erde. "Undiszipliniert" meint in diesem Zusammenhang
"ungeordnet" in dem Sinn, dass der Konsum planlos verlauft, ohne dass Ziel
und Folgen in Betracht gezogen werden. Es handelt sich um ein gedankenloses
Tun, das nicht, durch das Abwagen von Ziel und Mitteln, in spezifisch menschli-
cher Weise verlauft.

2.6.1.6. Konsum und Freiheit

Konsumismus wird als Missbrauch der Freiheit kritisiert durch diejenigen, die
andere durch exzessiven Verbrauch in ihren Lebensmdglichkeiten einschran-
ken, da sie die Gemeinwohlbestimmung der Giiter missachten.’® Daneben ist
der Konsumierende selbst in Gefahr, zum Objekt zu werden und seine Freiheit
und anthropologische Vorrangstellung einzubifien; zum einen, wenn er sich
einem ungeordneten und triebhaften Besitz und Genuss ausliefert, zum ande-
ren durch von auflen auf ihn einwirkende gesellschaftliche und wirtschaftliche
Strukturen:

"In der Tat besteht schon eine wirkliche, erkennbare Gefahr, dal} der Mensch bei dem enormen
Fortschritt in der Beherrschung der gegenstandlichen Welt die entscheidenden Faden, durch

582 vgl. Enzyklika Centesimus annus, a.a.O., S. 44, Nr. 37.
°83 Enzyklika Redemptor hominis, a.a.O., S. 30, Nr. 15.
% vgl. ebd., S. 34, Nr. 16.
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die er sie beherrscht, aus der Hand verliert und ihnen auf verschiedene Weise sein Menschsein
unterordnet und selbst Objekt wird von vielfaltigen, wenn auch oft nicht direkt wahrnehmbaren
Manipulationen durch die Organisation des gesellschaftlichen Lebens, durch das Produktions-
system und durch den Druck der sozialen Kommunikationsmittel. Der Mensch kann nicht auf
sich selber verzichten noch auf den Platz, der ihm in der sichtbaren Welt zukommt; er darf nicht
Sklave der Dinge, Sklave der Wirtschaftssysteme, Sklave der Produktion, Sklave der eigenen
Produkte werden. Eine Zivilisation von rein materialistischem Charakter verurteilt den Menschen
zu solcher Sklaverei, wenn dies auch mitunter zweifellos gegen die Absichten und Programme
ihrer maRgeblichen Fiihrer geschieht."*®®

Auch in der Enzyklika Sollicitudo rei socialis erscheint der Einzelne starker als
Opfer denn als Verantwortlicher:

" ... diese Uberentwicklung, die in einer tibertriebenen®®® Verflgbarkeit von jeder Art materieller
Guter zugunsten einiger sozialer Schichten besteht, macht die Menschen leicht zu Sklaven des
'‘Besitzens' und des unmittelbaren GenieRens®’, ohne eine andere Perspektive als die Vermeh-

rung oder den standigen Austausch der Dinge, die man schon besitzt, gegen andere immer
perfektere. Das ist die Konsumgesellschaft oder der Konsumismus."**®

Konkretisiert wird die Kritik an den auleren Einflissen, die das Individuum un-
frei machen, nur mit Blick auf ein ungebandigtes Marktprinzip. Prinzipiell wird
die Leistungsfahigkeit des Marktes als wirtschaftliches Prinzip anerkannt.

"Diese Mechanismen (sc. die Mechanismen des Marktes) schlieRen jedoch die Gefahr einer

\Vergbtzung‘ des Marktes ein, der die Existenz von Gutern ignoriert, die ihrer Natur nach weder

bloRe Waren sind noch sein kénnen".%°

Nicht allein individuelle Habgier fihrt also zu einer falschen Bewertung, der
"Vergotzung", materieller Dinge. Auch das marktwirtschaftliche Organisations-
prinzip selbst tragt dazu bei, wenn die Wirtschaft, der wirtschaftliche Erfolg,
nicht mehr eine Dienstfunktion mit Blick auf andere Dimensionen des gesell-
schaftlichen Lebens einnimmt, sondern sich verselbststandigt, selbst zum
eigentlichen Ziel wird.

Die Verantwortung des Individuums selbst wird allerdings bei aller Berucksichti-
gung gesellschaftlicher Einflusse nicht negiert: Es ist der Einzelne, der sich "nur
oder vorwiegend um das Haben und den Genuss kummert", seine Triebe nicht

°% ebd., S. 33, Nr.16, Abs. 2; vgl. auch Enzyklika Laborem Exercens, (1981), in: Texte zur
katholischen Soziallehre. Die sozialen Rundschreiben der Papste und andere kirchliche Doku-
mente, hrsg. vom Bundesverband der Katholischen Arbeitnehmer-Bewegung, Kevelaer 61985,
S. 559-628, hier: S. 591f., Nr. 13: Hier ist die Rede vom "Irrtum des Okonomismus" als einem
"Irrtum des Materialismus".

%% Hervorhebung im Original.

o87 Hervorhebung von Heike Rumbach-Thome.

%8 Enzyklika Sollicitudo rei socialis, a.a.0., S.31, Nr. 28 (Hervorhebung im Original).

%% Enzyklika Centesimus annus, a.a.0., S. 47, Nr. 40.
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beherrscht und folglich nicht mehr frei ist. Doch wird auch in diesem Zusam-
menhang auf auldere Einfliisse verwiesen, die den Menschen in seiner Freiheit
einschranken: Der Einzelne ist der "Manipulation der Massenmedien" ausge-
setzt, die "mit der Macht einer geradezu organisierten Zahigkeit Moden und
Meinungstrends aufzwingen, ohne dal} es moglich ware, ihre Voraussetzungen
einer kritischen Priifung zu unterziehen".*® In Centesimus annus heilt es, der
Mensch werde in ein Netz falscher Befriedigungen gezogen.*®' Die passivische
Formulierung unterstreicht die Annahme, dass Johannes Paul Il. die Menschen
auch als Opfer aullerer Umstande betrachtet.

Die Art und Weise, wie Produktion und Konsum organisiert sind, kann zur Ent-
fremdung des Menschen von seiner Bestimmung beitragen:>%2

"Die geschichtliche Erfahrung des Westens ihrerseits zeigt, dal® ... die Entfremdung mit dem
Verlust des wahren Lebenssinnes auch in den westlichen Gesellschaften eine reale Gegeben-
heit ist. Denn sie ereignet sich im Konsum, wenn der Mensch in ein Netz falscher und ober-
flachlicher Befriedigungen hineingezogen wird, statt dald man ihm hilft, die echte und konkrete
Erfahrung seiner Personlichkeit zu machen."**

2.6.1.7. Entfremdung als Folge des Konsums

Fur das Missverhaltnis zwischen Mitteln und Zielen, mit dem die Papste tradi-
tionell einen verfehlten Umgang mit materiellen Gutern kennzeichneten, fihrt
Johannes Paul Il. den auch in der marxistischen Terminologie verwendeten
Begriff der "Entfremdung" ein. Die marxistische Analyse und Begrindung von
Entfremdung lehnt der Papst dagegen ab. Entfremdung, verstanden als das
Sich-Entfernen des Menschen von seinem eigentlichen menschlichen Wesen,
seinen Mdglichkeiten der Transzendenz, der Selbstentfaltung und der Selbst-
hingabe, wie sie in zwischenmenschlicher Solidaritdt zum Ausdruck kommen,
sieht der Papst als reale Gegebenheit auch im Westen an,** die sich nicht nur
in der Arbeit,® sondern auch im Konsum ereignet.

%0 abd., a.a.0., S. 49, Nr. 41 (Hervorhebung von Heike Rumbach-Thome).

1 ygl. Enzyklika Centesimus annus, a.a.0., S. 47, Nr. 41 (,Haec in rebus consumendis fit, cum
homo falsis levibusque voluptatibus implicatur ... “: Libreria editrice Vaticana MCMXCI, S.59).
%2yqgl. ebd., S. 42f., Nr. 36.

"% ebd., S. 47, Nr. 41,

%94 "Wir miissen den Begriff der ,Entfremdung’ auf seinen christlichen Sinngehalt zurtickfiihren
und in ihm die Umkehrung von Mitteln und Zielen wieder aufleben lassen. Wenn der Mensch
auf die Anerkennung des Wertes und der Grofie der Person bei sich selbst und im anderen
verzichtet, beraubt er sich in der Tat der Mdglichkeit, sich seines Menschseins zu freuen und in
jene Beziehung der Solidaritdt und Gemeinschaft mit den anderen Menschen einzutreten, fir
die ihn Gott geschaffen hat. Denn durch die freie Selbsthingabe wird der Mensch wahrhaftig er
selbst. Ermdglicht wird diese Hingabe durch die dem Menschen wesenseigene 'Fahigkeit zur
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"Entfremdet" ist der Mensch, wenn er das Gesplur flr die grundlegenden Bedirfnisse verliert,
die ihrerseits den Malistab bilden fiir die Befriedigung der ihnen nachgeordneten Bedurfnisse
("Sonder- und Sekundarbedirfnisse").

Entfremdung liegt vor, insofern der Mensch nicht frei sein kann, wenn er "sich
nur oder vorwiegend um das Haben und den Genuf® kimmert" und nicht fahig
ist, diese hdheren Werten zu- und unterzuordnen. Auch hier geht es wieder um
die Fahigkeit, die Dinge in eine ihnen angemessene Hierarchie zu bringen.
Dann kann der Besitz der Dinge ein Mittel zu personalem Wachstum sein.>®’
Die Akzeptanz einer solchen Rangordnung der Bedurfnisse verlangt die Bereit-
schaft, eine innere, nicht vom Menschen gemachte Wahrheit und Ordnung an-

zuerkennen, die "Wahrheit tiber Gott und tiber den Menschen".%%

2.6.2. Ursachen

Wie Johannes Paul Il. der Darstellung der "Konsumgesellschaft" und ihrer ethi-
schen Problematik im Verhaltnis zu seinen Vorgangern breiten Raum einraumt,
so auch der Frage nach den Hintergrinden und Ursachen der von ihm be-
schriebenen schadlichen Entwicklung. Dabei berlcksichtigt er nicht nur die
Ebene des individuellen Verhaltens, sondern auch der Strukturen in Wirtschaft
und Gesellschaft.

Wahrend Redemptor hominis und Sollicitudo rei socialis sich im Wesentlichen
auf eine Beschreibung des neu eingefuhrten Begriffs der Konsumgesellschaft
beschranken, befasst sich Centesimus annus eingehend mit der Frage nach
den Voraussetzungen fur das veranderte Konsumverhalten.

2.6.2.1. Individuelle Ebene
Neben einem Mangel an sittlicher Kraft>®® fiihrt Johannes Paul II. die Ursachen
fur eine unzulassige Konsum- und Lebensweise auf schdpfungstheologische

Transzendenz'. Der Mensch kann sich nicht an ein blol3 menschliches Projekt der Wirklichkeit,
an ein abstraktes Ideal oder an falsche Utopien verschenken. Der Mensch als Person kann sich
nur an einen anderen oder an andere Menschen und endlich an Gott hingeben, der der Urheber
seines Seins und der Einzige ist, der seine Hingabe ganz anzunehmen vermag" (ebd., S. 48,
Nr. 41).

%y gl. Enzyklika Laborem exercens, a.a.O. (passim).

5% Enzyklika Centesimus annus, S. 48, Nr. 41. Die Anmerkung Nr. 83 verweist auf Gaudium et
SE)es Nr. 26: "die Ordnung der Dinge muf3 der Ordnung der Personen dienstbar werden."

% vgl. Enzyklika Centesimus annus, S. 48f., Nr. 41.

%% abd., S. 48, Nr. 41 (Hervorhebung im Original).

%9 ygl. ebd., S. 44, Nr. 37.
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und anthropologische Fragen zurick. Es geht um das angemessene Verstand-
nis der Stellung des Menschen in der Welt und sein Verhaltnis zur Schopfung.
Eine der Ursachen konsumistischen Verhaltens liegt darin, dass der Mensch
der Natur in einer auf den Nutzenaspekt reduzierten Wahrnehmungsweise ge-
genubertritt. Grundséatzlich fehlt in diesem Verhaltnis das Moment der Asthetik;
der Mensch hat die Fahigkeit des Staunens Uber das Sein und die Schénheit
der Schopfung verloren. Was der Ausbeutung der Natur zugrunde liegt, ist das
Fehlen "jener uneigennutzigen, selbstlosen, asthetischen Haltung, die aus dem
Staunen (iber das Sein und (ber die Schénheit entsteht"®®. Diese auf ihre
Nutzlichkeit und Verwertbarkeit reduzierte Wahrnehmung der Natur ist eine
Selbstbeschrankung und Verarmung im Zugang zur Wirklichkeit®'. Sie beraubt
den Menschen einer offeneren und weiteren Sicht, die das Schéne um seiner
selbst willen genief3en kann.

Im willkGrlichen Verfligen Uber die natirliche Umwelt, in der Verkennung des
Eigenwertes der Natur, sieht der Papst die Folge eines "anthropologischen Irr-
tums". Die Ausbeutung der Natur, die die ihr von Gott gegebene Bestimmung
nicht achtet, grindet im menschlichen Verlangen, "die Dinge zu besitzen, statt
sie an der Wahrheit auszurichten"®*?. Das Ausrichten an der Wahrheit als ange-
messenes menschliches Verhalten gegenuber der natlrlichen Umwelt besteht
in der Akzeptanz ihrer "Ur-Schenkung" durch Gott und in der Entfaltung der ihr
von Gott gegebenen Bestimmung®®.

Zu diesen grundsétzlichen Uberlegungen Jaasst auch der Hinweis auf die ,unmittelbare und
gréRere Anziehungskraft des Materiellen® % die zur Vernachlassigung geistiger Werte fihren
kann (der allerdings nicht weiter ausgefiihrt wird und in Laborem exercens auch nicht im Kon-
text einer Konsumkritik steht, sondern im Rahmen der Kritik an einer lediglich 6konomischen
Sicht der menschlichen Arbeit)**®

2.6.2.2. Soziokulturelle und strukturelle Ebene

Johannes Paul Il. sieht eine der Ursachen der ,Herrschaft der Dinge uUber den
Menschen“®® im menschlichen Defizit des Kapitalismus begriindet, d.h. nicht in
wirtschaftlichen Strukturen selbst, sondern in einer Verabsolutierung der Wirt-
schaft und der wirtschaftlichen Freiheit, die dazu fuhren, dass sich der Mensch

600 ghg.
22; vgl. ebd.
ebd.
603 ygl. ebd.
604 Enzyklika Laborem exercens, a.a.O., S. 592, Nr. 3.
% ygl. ebd.
8% Enzyklika Centesimus annus, a.a.0., S. 39, Nr. 33.
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seinem transzendenten Wesen entfremdet und ihn in erster Linie Produzent
und Konsument, statt Subjekt sein lassen, fur das die wirtschaftlichen Funktio-
nen nur Teilaspekte im Hinblick auf ein Ganzes darstellen.®®” Kiritisiert wird vor
allem ein gesellschaftliches Klima, in dem die Wirtschaft ihren instrumentellen
Charakter verliert und der Mensch nicht zunachst als Person wahrgenommen
wird, sondern als Objekt wirtschaftlicher Erfordernisse. Die eigentliche Ursache
des Ubels sieht der Papst weniger im Wirtschaftssystem, als in der Vernachlas-
sigung der sittlichen und religiosen Dimension durch das ,sozio-kulturelle Sys-
tem“.°®® Darin, dass Produktion und Konsum zum Zentrum der Gesellschaft
werden, um das sich alles dreht, liegt die Ursache flr konsumistische Fehlhal-
tungen®®®:

"In der Art und Weise, wie die neuen Bedurfnisse entstehen und definiert werden, drickt sich
immer auch eine mehr oder weniger zutreffende Auffassung vom Menschen und seinem wah-
ren Wohl aus. Die Entscheidung fiir bestimmte Formen von Produktion und Konsum bringt im-
mer auch eine bestimmte Kultur als Gesamtaufassung des Lebens zum Ausdruck. Hier entsteht
das Phanomen des Konsumismus".®"

Nicht die Tatsache, dass neue Bedurfnisse entstehen, wird hier kritisiert. Ob
dies zum Nutzen oder zum Schaden gereicht, wird vielmehr davon abhangig
gemacht, wie sie entstehen und wie sie ,definiert® werden. Man wird dies im
Sinn der Interpretation, der Deutung der Bedurfnisse verstehen durfen. Von
kulturellen und anthropologischen Vorentscheidungen hangt es ab, auf welche
Weise menschliche Bedurfnisse interpretiert werden und zu welchen Formen
der Produktion und des Konsums sie folglich fuhren.

Centesimus annus bleibt mit Blick auf die Frage nach den Ursachen ein span-
nungsreicher Text. Das Verhaltnis von Entfremdung und wirtschaftszentriertem
soziokulturellem System bleibt offen. Das Individuum scheint der Papst nicht in
erster Linie verantwortlich zu machen. Der Einzelne erscheint vielmehr auch
hier wieder als Objekt von Manipulation und Versklavung, als Opfer von Pro-
zessen, die er nicht selbst in der Hand hat.®"" Die folgenden Vorschlage (iber
mdgliche Wege aus der Krise bewegen sich ebenfalls zwischen den beiden
Ebenen des Individuums und des soziokulturellen Systems. Sie werden erganzt
durch eine theologisch-anthropologische und spirituelle Grundlegung.

€7 ygl. ebd., S. 46, Nr. 39.

%% abd.

899 ygl. ebd.

#%ebd., S. 42, Nr. 36 (Hervorhebung im Original).
1 vgl. Kapitel 2.6.1.6.
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2.6.3. Losungswege

2.6.3.1. Individuelle Ebene

"Gleichzeitig breitet sich in der durch alle Art von Konflikten entzweiten und verworrenen Welt
die Uberzeugung von einer tiefen wechselseitigen Abhangigkeit aus und folglich auch die For-
derung nach einer Solidaritat, die diese aufgreift und auf die moralische Ebene Ubertragt. Mehr
als in der Vergangenheit werden sich die Menschen heute dessen bewusst, durch ein gemein-
sames Schicksal miteinander verbunden zu sein, das man vereint gestalten muf3, wenn die
Katastrophe fur alle vermieden werden soll. Aus der tiefen Erfahrungen von Sorge und Angst
sowie von Fluchtmitteln wie den Drogen, die fir die Welt von heute charakteristisch sind, erhebt
sich allmahlich die Einsicht, dal das Gut, zu dem wir alle berufen sind, und das Glick, nach
dem wir uns sehnen, ohne die Anstrengung und den Einsatz aller, niemanden ausgeschlossen,
und ohne konsequenten Verzicht auf den eigenen Egoismus nicht erreicht werden kénnen."®"?

In der Verkniipfung der hier angesprochenen Schaden der Uber- und Unterent-
wicklung kommt zum Ausdruck, dass Johannes Paul Il. darin einen zusammen-
hangenden Problemkomplex erkennt, der zu gemeinsamem Handeln nétigt. Er
gibt seiner Hoffnung Ausdruck, dass die drohende (Umwelt-)katastrophe und
die globalen Verflechtungen das Bewusstsein der weltweiten Solidaritat verstar-
ken mogen. Im Zusammenhang mit diesem Problemkreis werden die ,Flucht-
mittel“ genannt und exemplarisch Drogen, die, so hofft der Papst, zu der Er-
kenntnis fiihren, dass ohne das Zutun jedes Einzelnen und ohne die Uberwin-
dung des ich-bezogenen Denkens und Handelns Gllck nicht zu erreichen ist.

Auf der Ebene des Individuums bleiben die Empfehlungen recht allgemein. Die
Entscheidungen flir Konsum, Sparen und Investitionen sollen sich an den Krite-
rien des Wahren, Schonen und Guten und an der Verbundenheit mit anderen
fir ein Wachstum, das allen zugute kommt, ausrichten.®’> Wenig konkret ist
auch der Verweis auf die Rangordnung der Kategorien von Sein und Haben.®™
Insbesondere soll die Hierarchie der Guter und Bedulrfnisse beachtet werden,
die von einer Wahllosigkeit zu einer Ordnung fuhrt, in der die personale Ent-

wicklung und die menschliche Berufung den MaRstab darstellen.®'

612 Enzyklika Sollicitudo rei socialis, a.a.0., S. 29, Nr. 26 (Hervorhebungen im Original).
613 vgl. Enzyklika Centesimus annus, a.a.0., S. 43, Nr. 36.

4 vgl. Enzyklika Redemptor hominis, a.a.0., S. 33, Nr. 16; Enzyklika Laborem exercens,
a.a.0., S. 613, Nr. 6, Abschnitt 20; vgl. auch Paul VI., Ansprache vor der Internationalen Ar-
beitsorganisation, S. 482, Nr. 21.
®%ygl. Enzyklika Redemptor hominis, a.a.0., S. 32, Nr. 16; Enzyklika Centesimus annus a.a.O.,
Nr. 41; Enzyklika Sollicitudo rei socialis, a.a.0., S. 31-34, Nr. 28f.
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2.6.3.2. Soziokulturelle Ebene

Wege aus den Problemen der Konsumorientierung der hoch entwickelten Ge-
sellschaften sucht der Papst vor allem beim Einzelnen.t'® Zu ihrer Unter-
stltzung allerdings halt er ein "gro} angelegtes erzieherisches und kulturelles
Bemiihen"®'” fiir notwendig, mit dem Ziel der Unterscheidung der "neuen,
kinstlich erzeugten Bedurfnisse" von den "neuen und hdheren Formen der
Befriedigung der menschlichen Bediirfnisse".®’® Adressaten dieses Bemiihens
sind Konsumenten, Produzenten und Trager sozialer Kommunikationsmittel.
Gegebenenfalls ist auch staatliches Eingreifen gefordert.®'®

Der Papst weist also die Verantwortung fur einen menschlich angemessenen
Konsum nicht allein den Verbrauchern zu. In welchen Grenzen staatliches Ein-
greifen zu geschehen hat und an welchen Kriterien es sich ausrichten sollte,
wird nicht spezifiziert.®%

Auch die Produzenten werden in die moralische Pflicht genommen, wobei an
dieser Stelle wohl alle gemeint sind, in deren Entscheidungsbefugnis die Frage
fallt, welche Guter produziert werden. Dies kdnnen die Eigentimer sein, Gesell-
schafter, Direktoren und manche leitenden Mitarbeiter eines Unternehmens, die
uber die Produktpalette zu bestimmen haben.

Die Trager der sozialen Kommunikationsmittel werden ermahnt, ihren Beitrag
zu leisten mit Blick auf eine angemessene Bedurfnisbefriedigung. Auch an die-
ser Stelle werden keine konkreten MalRgaben gemacht. Zu denken ist bei-
spielsweise daran, dass die Trager der sozialen Kommunikationsmittel Werbe-
spots fur schadliche Produkte oder Werbung mit unmoralischem Charakter ab-
lehnen. Man kann davon ausgehen, dass der Papst an dieser Stelle auch an
die Verantwortung derjenigen appelliert, die Waren nicht nur produzieren, son-
dern sie vertreiben, also auch Handler und Verkaufer im weitesten Sinn (Mar-
ketingleute, Werbefachleute).

616 vgl. Enzyklika Centesimus annus, a.a.O., S. 43, Nr. 36: "Das Wirtschaftssystem besitzt in
sich selber keine Kriterien, die gestatten, die neuen und héheren Formen der Befriedigung der
menschlichen Bedirfnisse einwandfrei von den neuen, kinstlich erzeugten Bedirfnissen zu
gr;terscheiden, die die Heranbildung einer reifen Personlichkeit verhindern."

ebd.
®'® ebd., S. 43, Nr. 36.
19 ygl. ebd.
20 Dass der Papst in diesem Zusammenhang die Beispiele von Drogen und Pornographie an-
fuhrt, stellt die zuvor allgemein formulierten Kriterien in ihrer Reichweite in Frage, da es sich hier
um Guter handelt, die im ersten Fall offensichtlich gesundheitsgefahrdend sind und im zweiten
Fall weitgehend akzeptierte moralische Grenzen Uberschreiten.
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Sie sind aufgerufen, nach dem Menschenbild zu fragen, das hinter dem Kon-
sum des entsprechenden Produktes und der Annahme eines entsprechenden
menschlichen Bedurfnisses steht. Sie sollen ihre unternehmerische Entschei-
dung daran ausrichten, ob der Konsum die Entfaltung des Menschen (nach
dem christlichen Verstandnis vom Menschen) eher fordert oder behindert. Bei
diesen Forderungen an Produzenten und Medienleute handelt es sich um einen
hohen ethischen Anspruch. Er bedeutet, angesichts des ,menschlichen Defizits
des Kapitalismus®“ gegebenenfalls die Bereitschaft zum Verzicht auf wirtschaftli-
chen Erfolg und die Durchbrechung eines liberalistisch verstandenen Marktprin-
zips, nach dem die Nachfrage allein die Art des Angebots rechtfertigt.®’

Mit Blick auf die Beurteilung der wirtschaftlichen Strukturen findet von Re-
demptor hominis zu Centesimus annus eine Entwicklung statt. In Redemptor
hominis hatte der Papst noch auf eine Veranderung der wirtschaftlichen Struk-
turen zur Bekadmpfung von Armut und Elend gedrdngt®??. In Centesimus annus
wird das Marktprinzip hingegen nicht in Frage gestellt, sondern lediglich an
ethische Bedingungen geknupft.

2.6.3.3. Gerechtigkeit fur unterentwickelte Lander

Angesichts der geschilderten Probleme bestimmt vorsichtiger Optimismus bei
gleichzeitiger realistischer Wahrnehmung des Ausmales der Herausforderung
die Passagen des Kapitels 16 in Redemptor hominis, in denen sich Johannes
Paul Il. konkreter als seine Vorganger mit Fragen der Realisierung der ange-
mahnten Veranderungen zugunsten der unterentwickelten Lander beschaftigt.
Dabei wird die Schwere der Aufgabe unterstrichen und in eindringlichster Weise
der Ernst der mit ihr verbundenen Verantwortung vor Augen gefiihrt®®. Der Ver-
such, etwas anzustoRRen, fast schon einen Realisierungsplan zu entwerfen,
zeigt sich an der Forderung, die Verantwortlichkeiten missten "genau festge-

%21 Daneben stellt sich die Frage: Wie sind hier die Verantwortlichkeiten zwischen Verbraucher,

Produzent, Handler, Staat zu verteilen? Gibt es Produkte, die eindeutig, wegen ihrer Gemein-
gefahrlichkeit von Staats wegen zu verbieten sind, andere, gegen die von Staats wegen zu
warnen ist und wieder andere, die - wiewohl problematisch - dem Kaufentscheid des Konsu-
menten Uberlassen werden sollten? (vgl. dazu Stephan Wirz, Vom Mangel zum UberfluR,
a.a.0., 3. Teil).

622yq1. Enzyklika Redemptor hominis, a.a.0., S. 34f., Nr. 16.

#23ygl. ebd., S. 32-37, Nr. 16.
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setzt" werden. Der Papst will mdglichst sicherstellen, dass aus seinen Worten
Taten werden. Er geht davon aus, dass Reformen méglich sind.®%*

Dazu fordert er den Beitrag "aller", die zu einem "konsequenten Verzicht" auf
Egoismus und zu solidarischem Verhalten®®® aufgerufen werden. An die Stelle
von Profitgier und Machtstreben soll die entgegengesetzte Haltung der Hingabe
an andere treten®®. Der Papst erinnert an die Pflicht, vom Uberfluss ab-
zugeben, um Menschen in Not zu helfen und an die dartber hinausgehende
Pflicht, nicht nur den Uberfluss dafiir zu verwenden, sondern auch vom Not-
wendigen abzugeben.®”” Die gleiche Forderung wird an die Kirche selbst
gerichtet. Sie soll auch das "Notwendige" heranziehen, um Not damit zu lindern
und nétigenfalls auch zum Mittel des Verkaufs von Kirchenschmuck und kostba-
ren liturgischen GefaRen greifen.®?®

Die Vorschlage erstrecken sich jedoch auch auf die strukturelle Ebene. Johan-
nes Paul Il. fordert sowohl eine Reform des Welthandels als auch die Umver-
teilung der Reichtiimer und ihrer Kontrolle.®”® Die Verwirklichung dieser Auf-
h"®%° ihre Voraussetzung aber die persénliche Umkehr
und die Abkehr von interessegebundenem und machtorientiertem Verhalten.

gabe sei "nicht unmdglic

Insgesamt musse die Wirtschaft, deren Gesetzmafigkeiten er anerkennt, inner-
halb einer Perspektive stehen, die die ganzheitliche und solidarische Entwick-
lung der Menschen und Vélker einbezieht.®*’

2.6.4. Theologisch-anthropologische Vertiefung

Das Bemuhen Johannes Pauls Il., von einer schlagwortartigen Kritik an materi-
alistischen Verhaltensweisen zu einer differenzierteren und umfassenderen Be-
handlung des Themas zu kommen, zeigt sich auch an den Abschnitten vor
allem in Sollicitudo rei socialis und zum Teil auch Redemptor hominis, die An-

624 Enzyklika Redemptor hominis, S. 36, Nr. 16: "Es ist durchaus mdglich, eine solche Verpflich-
tung zu Ubernehmen; Das bezeugen einige sichere Fakten und all jene Resultate, die hier ge-
nauer aufzuzahlen schwierig ware."

825ygl. Enzyklika Sollicitudo rei socialis, S. 45-47, Nr. 38.

6%ygl. ebd., S. 47, Nr. 38.

627 vgl. Enzyklika Centesimus annus, a.a.0., S. 43, Nr. 36; vgl. Zweites Vatikanisches Konazil,
Pastoralkonstitution Gaudium et Spes, a.a.0., S. 507, Art. 6; vgl. Kap. 2.3.4. dieser Arbeit.

628 ygl. Enzyklika Sollicitudo rei socialis, a.a.0., S. 37, Nr. 31.

629 ygl. Enzyklika Redemptor hominis, a.a.0., S. 34f., Nr. 16.

%% ebd., S. 35, Nr. 16.

87 ygl. ebd., S. 36, Nr. 16.
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satze zu einer schopfungstheologischen und anthropologischen Fundierung
enthalten.

In Redemptor hominis ist zundchst noch philosophisch-abstrakt von der Uber-
ordnung der Ethik Uber die Technik, der Person Uber die Dinge und des Geistes
uber die Materie die Rede. Das Mensch-Welt Verhaltnis wird dann jedoch bib-
lisch grundgelegt. Die Berechtigung zum Besitz und Gebrauch der Dinge leitet
der Papst vom Herrschaftsauftrag der Genesis her.®* Durch den Siindenfall
wird das Besitzen und Gebrauchen materieller Dinge, wie die Ubrigen Lebens-
vollzlige auch, eine schwierige und leidvolle Angelegenheit, was jedoch den
urspriinglichen Auftrag nicht aufhebt. &

Der Schopfungsbericht enthalt zugleich die Grundlage fur die ethischen Gren-
zen, die dem Herrschen des Menschen Uber die geschaffenen Dinge gesetzt
sind. Sie bestehen, allgemein formuliert, in der Unterordnung des Besitzes und
des Gebrauchs unter die Gottebenbildlichkeit des Menschen und seine trans-
zendentale Berufung.®®* Der Herrschaftsauftrag des Menschen bedeutet, dass
er Herr und Hiter, nicht aber Ausbeuter und Zerstérer der Erde sein soll.®*

Die Begrenzung des menschlichen Herrschaftsauftrags liegt weiterhin

- in der Respektierung des Eigenwerts der Natur, die nicht in ihrem Mittelcha-
rakter aufgeht:

"Das erste besteht darin, dal® es angemessen ist, sich zunehmend dessen bewul3t zu werden,
dafl man nicht ungestraft von den verschiedenen lebenden oder leblosen Geschdépfen — Natur-
elemente, Pflanzen, Tiere - rein nach eigenem Gutdiinken und entsprechend den eigenen wirt-
schaftlichen Erfordernissen Gebrauch machen kann. Im Gegenteil, man mul der Natur eines
jeden Wesens und seiner Wechselbeziehung in einem geordneten System wie dem Kosmos
Rechnung tragen."®*®

832 ygl. Enzyklika Sollicitudo rei socialis, a.a.0., S. 34, Nr. 30 und Enzyklika Redemptor hominis,
a.a.0., S. 30, Nr. 15, 3. Abs.

833 ygl. Enzyklika Sollicitudo rei socialis, a.a.0., S. 34, Nr. 30; vgl. Gen. 3,17-19.

834 vgl. Enzyklika Sollicitudo rei socialis, a.a.0., S. 33f., Nr. 29, vgl. auch Enzyklika Redemptor
hominis, S. 32, Nr. 16 unter Verweis auf das Zweite Vatikanische Konzil, Dogmatische Konsti-
tution Uber die Kirche Lumen Gentium, Art. 10; 36: AAS 57 (1965) 14-15; 41-42.

%% vgl. Enzyklika Redemptor hominis, a.a.0., S. 30, Nr. 15, 3. Abs.; vgl. zum Verstandnis und
Missverstandnis dieser Bibelstelle Simone Rappel, "Macht euch die Erde untertan”. Die 6kologi-
sche Krise als Folge des Christentums? Paderborn-Miinchen-Wien-Zirich 1996 und die Ge-
meinsame Erklarung der Deutschen Bischofskonferenz und des Rates der Evangelischen Kir-
che in Deutschland, ,Verantwortung wahrnehmen fiir die Schépfung“ hrsg. vom Sekretariat der
Deutschen Bischofskonferenz und dem Kirchenamt der Evangelischen Kirche in Deutschland,
Koln 1985.

8% Enzyklika Sollicitudo rei socialis, a.a.0., S. 40, Nr. 34.
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- in der Begrenztheit nicht erneuerbarer Ressourcen und
- der méglichen Schadigung der Umwelt und ihrer Zerstorbarkeit.®*’

Das Verbot, "von der Frucht des Baumes zu essen"®*® bezieht der Papst aus-
dricklich auch auf die ethischen Grenzen im Umgang mit der Schépfung. Dem
Menschen ist keine absolute Macht gegeben uber die Schopfung, er darf nicht
beliebig Uber sie verfligen.

Die Uberbewertung materieller Giiter wird mit dem alttestamentlichen Bild des
"Gotzendienstes" bezeichnet,®* das, wie im Folgenden (vgl. 3.3.2.3) zu zeigen
ist, die charakteristischen Eigenschaften heutigen Konsumierens (,lllusionskon-
sum®) beschreibt.

2.6.5. Resimee Papst Johannes Paul Il.

Johannes Paul Il. greift aus der Gesellschaftskritik die Begriffe Konsumis-
mus/Konsumgesellschaft auf. Seine Konsumismus-Kritik erinnert in mancher
Hinsicht an die Materialismuskritik Pius‘ XIl., so dass eine Abgrenzung der
Begriffe schwer fallt. Andererseits zeigt die jeweils doppelte Nennung Materia-
lismus — Konsumismus (oft in Verbindung mit ,Sakularismus®) in zahlreichen
Ansprachen, dass die Begriffe nicht als austauschbar angesehen werden.

Wie Pius XII. kritisiert Johannes Paul Il. die gesellschaftlichen Einflisse, die den
Menschen auf das Haben, auf die materielle Seite seiner Existenz, reduzieren,
die ihn seiner Freiheit und seiner Wirde berauben. Was Johannes Paul Il. mit
dem Begriff der Entfremdung im Arbeitsleben und im Konsum bezeichnet, war
bei Pius XlI. inhaltlich schon vorgezeichnet.

Sowohl die selbstschadigende als auch die gemeinschaftsschadigende Wirkung
der Fixierung auf das Haben, die Johannes Paul Il. beschreibt, hatte Pius
ebenfalls bereits analysiert. Die Sorge von Pius Xll. galt der Verfalschung der
menschlichen Existenz durch wirtschaftliche und materielle Interessen, so dass
der Mensch am Eigentlichen seiner Bestimmung, an Transzendenz und Mit-
menschlichkeit, vorbeigefuhrt wird.

837 vgl. ebd.
838 ygl. Gen. 2,16-17.
839 vgl. Enzyklika Sollicitudo rei socialis, a.a.0., S. 45, Nr. 37.
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Sein Anliegen waren die ,Echtheit* und ,Wirklichkeit* des Menschen gegenuber
allen Verfalschungen durch kinstlich geweckte Bedurfnisse. Auch Johannes
Paul Il. wendet sich gegen Lebensbedingungen, die den Menschen sich selber,
seines wahren Wesens, entfremden.

Johannes Paul Il. behalt die Kritik an kunstlichen Bedurfnissen bei, auch wenn
er sie differenziert, indem er auch héhere, neue Formen der Bedurfnisbefriedi-
gung fur mdglich halt. Trotz scharfer Kritik an den soziobkonomischen Verhalt-
nissen empfiehlt Johannes Paul Il. ebenso wenig wie seine Vorganger radikale
strukturelle Anderungen, sondern hofft auf die sittliche Kraft des Einzelnen, die

durch Bemiihungen auf der soziokulturellen Ebene zu unterstiitzen ist.?*°

2.7. Katechismus der katholischen Kirche

Eine umfassende Synthese zu den Fragen des Glaubens und Lebens der
katholischen Kirche stellt auf Weltebene der ,Katechismus der katholischen Kir-
che* dar.®*' Im Register der deutschen Ausgabe taucht das Stichwort
"Konsumismus" nicht auf. "Materialismus" ist aufgefuhrt, wird allerdings an der
angegebenen Stelle (Nr. 285) im Sinne eines erkenntnistheoretischen Materia-
lismus verwendet. Fragen der Sozialethik sind grundsatzlich im Katechismus
nicht ausgespart. So liegt es nahe, dass das Thema einfach an keiner Stelle
wirklich passte, weil es zu wenig definiert und auf den Begriff zu bringen, weder
mit den traditionellen Prinzipien der Sozialethik noch mit einer Tugendethik
allein zu fassen ist. Zwar finden sich an unterschiedlichen Stellen die Stichworte
Eigentum, Entwicklungshilfe, Bescheidenheit, Gotzendienst, Habsucht, Mafi-
gung, Verschwendung. Auch Umweltthemen haben ihren Platz. Verschiedene
Aspekte der Konsum-Kritik der Papste werden also behandelt, allerdings von je
unterschiedlichen Ansatzpunkten aus. Summarisch wird der unangemessene
Umgang, die Verehrung von geschaffenen Wirklichkeiten, als ob ihnen ein ab-
soluter Wert zukomme, als "Goétzendienst" gebrandmarkt.®*?> An einer anderen
Stelle heil3t es, die Eigentumer von Gebrauchs- und Konsumgutern sollten
diese "mit Mall" verwenden und den "besten Teil" davon Gasten, Kranken und

#0 Dieses Zwischenglied der soziokulturellen Ebene, das zwischen Individuum und Strukturen
liegt, ist mit dem Gesellschaftscharakter bei Dietmar Mieth vergleichbar.

841 Katechismus der katholischen Kirche, deutsch: Miinchen 1993.

®42ygl. ebd., Nr. 2113.
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Armen vorbehalten.®*® Allgemein fordert der Katechismus die Tugenden der
MaRigung, Solidaritat und Gerechtigkeit: Malkigung, um die Anhanglichkeit an
die Guter dieser Welt zu zugeln; Gerechtigkeit, um das Recht des Nachsten zu
wahren und Solidaritat nach der Goldenen Regel und der Freigebigkeit des
Herrn %%

Der Umgang mit materiellen Gutern an sich wird nicht systematisch zum Thema
gemacht. Angesichts des Stellenwerts, den diese Frage offensichtlich gerade
auch in der praktisch-katechetischen Verkindigung der Papste und speziell Jo-
hannes Pauls Il. hat, verwundert dies. Moglicherweise liegt der Grund darin,
dass das Thema zwischen Sozialethik und Individualethik anzusiedeln ist, dass
es sich um ein Kulturphanomen handelt, dessen Beeinflussung durch institutio-
nelle Vorgaben, soziale Strukturen, individuelle Verhaltensweisen und kulturelle
Pragungen nur schwer zu definieren ist, was fur die Literaturform des Kate-
chismus eine entscheidende Voraussetzung darstellt. So ist das Fehlen des
Begriffs im Katechismus vielleicht ein Hinweis darauf, dass die begriffliche
Durchdringung bisher nur ungenigend geleistet wurde. Eine Konkretisierung im
Hinblick auf geforderte Verhaltensweisen war nicht mdglich.

2.8. Pastorale Texte auf weltkirchlicher Ebene

Auch in papstlichen Ansprachen, die eher dem Hirtenamt als dem Lehramt zu-
zuordnen sind, wird das Schlagwort "Konsumismus" sehr haufig genannt, meist
in einer Reihe mit den Begriffen "Sakularismus" und "Materialismus". Die Ver-
bindung mit diesen Termini kann als Zeichen dafur gewertet werden, dass Kon-
sumismus als Zeitgeisterscheinung und nicht als Problem der individuellen
Ethik gewertet wird, weshalb es auch im Weltkatechismus keinen Platz fand.

Wegen ihrer engen Verknupfung mit der Konsumthematik ist schlieRlich noch
kurz auf die Behandlung der Werbung, vor allem in Veroffentlichungen des
Papstlichen Rates fur die Sozialen Kommunikationsmittel, einzugehen.

Die allgemein den Umgang mit modernen Kommunikationsmitteln und ihre
ethische Relevanz betreffenden Texte Communio et progressio®® und Aetatis

643 ygl. ebd., Nr. 2405.
644 vgl. ebd., Nr. 2407.
645 Papstliche Kommission fir die Instrumente der sozialen Kommunikation, Pastoralinstruktion
Communio et Progressio Uber die Instrumente der sozialen Kommunikation, verdffentlicht im
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novae®*® thematisieren das Problem der Werbung nur am Rande. Am ausfiihr-
lichsten ist sie in dem Dokument "Ethik in der Werbung" behandelt.®*’

Hier wird das Thema umfassend und differenziert, allerdings nicht ohne gele-
gentliche innere Briche und Inkonsistenzen behandelt (s.u.). Neben der kom-
merziellen Werbung fur Produkte und Dienstleistungen als Teilbereich der Wer-
bung bericksichtigt der Text auch Formen der politischen, kulturellen und reli-
gids-weltanschaulichen Werbung. Der Text ist deswegen interessant in unse-
rem Kontext, weil er sich ausflhrlicher und konkreter als die bisherigen papstli-
chen Stellungnahmen mit einem Thema beschaftigt, das verschiedene Quer-
verweise und Ruckschlisse auf die Konsumproblematik enthalt.

An dieser Stelle werden nur die entsprechenden Aussagen zur Konsumwer-
bung behandelt, und zwar insofern, als sie ihre Relevanz fur das Konsumver-
halten und Einstellungen zum Konsum betreffen. Darlber hinausgehende
Probleme, etwa die Rluckwirkung der Werbung auf das Weltverstandnis, die
Wertebildung und die wirtschaftliche Macht der Werbewirtschaft kdnnen nur
insoweit behandelt werden, als sie unser Thema berthren.

Der Text grenzt sich ab von einer die Werbung grundsatzlich ablehnenden
Wertung. Stattdessen werden moglicher Nutzen (Kapitel 1) und maoglicher
Schaden (Kapitel Ill) differenziert beurteilt, einige ethische und moralische Prin-
zipien (Kapitel IV) entwickelt und schlie3lich mit Blick auf ihre praktische Um-
setzung konkretisiert (Kapitel V).

Werbung wird definiert als "eine offentliche Anzeige, die Information vermitteln
und Kundschaft gewinnen bzw. zu irgendeiner Reaktion auffordern soll."**® Sie
wird als notwendiges Instrument der modernen Marktwirtschaft beurteilt, die,
wie es in Centesimus annus heilt, das "wirksamste Instrument flr die Anlage
der Ressourcen und fur die beste Befriedigung der Bedurfnisse zu sein"
scheint.®*® Mit Verweis auf eine friihere papstliche Botschaft zum Welttag der
sozialen Kommunikationsmittel heil3t es, Werbung kénne ein Mittel der gegen-

Auftrag des Il. Vatikanischen Konzils, lateinisch-deutsch = Nachkonziliare Dokumentation, Bd.
11, Trier 1971.

646 Papstlicher Rat fiir die Sozialen Kommunikationsmittel, Pastoralinstruktion Aetatis novae
£1992)' hrsg. vom Sekretariat der Deutschen Bischofskonferenz, Bonn 1992.

*" Papstlicher Rat fiir die Sozialen Kommunikationsmittel, Ethik in der Werbung = Arbeitshilfen
Nr. 135, hrsg. vom Sektretariat der Deutschen Bischofskonferenz, Bonn 1997.

*%ebd., S. 6, Nr. 2.

649 Papst Johannes Paul Il., Enzyklika Centesimus annus, a.a.O., S. 40, Nr. 34.
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seitigen Hilfe der Menschen fiireinander werden®®, indem sie auf dem Weg der
Information Uber neue Produkte zur Leistungsfahigkeit der Wirtschaft und zur
Preissenkung beitragt.

Sie soll jedoch keine kinstlichen Bedurfnisse nach Dingen wecken, die nicht
gebraucht werden®' und sie soll Hilfestellung zu verniinftiger Entscheidung
sein. Werbemethoden dirfen nicht manipulativ, ausbeuterisch, korrupt und kor-
rumpierend sein, das heilt, die Menschen mussen sich der Beeinflussung be-
wusst sein. Allgemein haben sich die Grundsatze fir zulassige Werbung an der
Wabhrheit, der menschlichen Wirde und der sozialen Verantwortung auszurich-
ten.%?

Mit Blick auf das Wahrheitskriterium wird zugegeben, dass manche Ubertrei-
bung der Werbung als selbstverstandlich und zu dieser Gattung gehoérend be-
trachtet wird. Dennoch darf Werbung nicht tduschen, weder durch das, was sie
explizit sagt oder nur andeutet und suggeriert, noch durch das, was sie ver-
schweigt.

Abgelehnt werden nicht nur Methoden, die durch Eingriff in das Unterbewusste
die freie Kaufentscheidung aufheben. Die Gefahr des Missbrauchs liegt beson-
ders darin, dass Menschen von der Werbung angeleitet werden, sich irrational
zu verhalten und sich, anstatt nach Gesichtspunkten wie Qualitats- und Preis-
unterschied zu entscheiden, von Motiven wie der Marke, Prestige, Mode, "Sex
appeal" leiten zu lassen. Das heil3t, von der Werbung wird verlangt, dass sie ein
rationales Konsumverhalten nicht behindert. Dazu ist allerdings zu bemerken,
dall die genannten und kritisierten Motive unter Umstanden durchaus rational
sind, etwa wenn Prestige gezielt durch entsprechende Kleidung oder Marken
angestrebt wird. Die genannten Kriterien des Qualitats- und Preisunterschieds
waren mit dem Begriff der Funktionalitat besser bezeichnet. Prestigebewusst-
sein, Mode oder Marke kénnen durchaus Bestandteil einer rationalen, nicht
aber einer auf Funktionalitdt ausgerichteten Kaufentscheidung sein. Anstelle
von Funktionalitat ist in diesen Fallen z.B. der Wechsel, die Neuheit, oder
das mitgelieferte, wenn auch sich schnell verfliichtigende "feeling", das nicht

650 vgl. Papst Paul VI., Botschaft zum Welttag der Sozialen Kommunikationsmittel 1977, in:

I'Osservatore Romano, 13. Mai 1977, S. 1.

651 vgl. Papstlicher Rat fur die Sozialen Kommunikationsmittel, Ethik in der Werbung, a.a.O.,
S.12, Nr. 10.

2 ygl. ebd., S. 17-20, Nr. 15-17.
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unwesentlich durch die Werbung hervorgerufen wird, ausschlaggebend (vgl.
Teil 3).

Durch ihren Inhalt verletzt die Werbung die menschliche Wirde, wenn sie sich
an niedrige menschliche Instinkte wendet. Die Wirde der menschlichen Person
hangt eng mit ihrer Freiheit zu verantwortlicher Wahl zusammen. Aus diesem
Grund verstoRen Werbemethoden, die diese Fahigkeit zur verninftigen Ent-
scheidung beeintrachtigen, gegen die Wurde der Person. Dies ist jedoch auch
dann der Fall, wenn die Werbung menschliche Schwachen anspricht und far
ihre Zwecke ausnutzt oder verstarkt, beispielsweise indem sie zu einer hedo-
nistischen Lebensweise aufruft oder niedrige Instinkte anstachelt wie Neid,
Eitelkeit, Gier. Besondere Berucksichtigung verdient das Verhaltnis von Wer-
bung und Kindern oder alten Menschen, insofern sie leichtglaubiger und eher
beeinflussbar sind. Auch Angste alter Menschen werden nicht selten ausge-
nutzt, um "Guter oder Dienste von zweifelhaftem Wert" zu verkaufen. Gegen
das Grundprinzip der sozialen Verantwortung verstolit die Werbung, wenn sie
einen Ressourcen verschwendenden und die Umwelt verschmutzenden Le-
bensstil fordert oder grundlegender noch die menschliche Entwicklung und
Entfaltung auf materielles Fortkommen, auf den Erwerb materieller Guter und
einen Uppigen Lebensstil reduziert und durch dieses falsche Menschenbild dem
Einzelnen wie der Gesellschaft schadet.®®

Der Papstliche Medienrat schlagt nicht nur eine 6ffentliche Kontrolle der Wer-
bung und eine Erziehung zu kritischem Bewusstsein vor, sondern empfiehlt
auch den Einzelnen, sich in Konsumentengruppen zu organisieren, um sich
gegenuber kommerziellen Interessen zu schitzen. Der Gesetzgeber wird auf-
gerufen, nicht nur im engeren Sinn ligenhafte Werbung zu untersagen, sondern
auch Personengruppen wie Kinder und alte Leute besonders zu schitzen sowie
sich mit Fragen des Umfangs von Werbung, besonders im Privatfunk, zu be-
schéftigen. Zugleich sollte eine kritische Offentlichkeit, sollten die Medien die
Arbeit der Werbebranche und ihren gesellschaftlichen Einfluss einer regelmali-
gen Kritik unterziehen. Die Kirche selbst soll in ihren Pastoral- und Schulkon-
zepten eine Erziehung zu kritischem Medienkonsum unter Berucksichtigung der
Werbung vorsehen.

%3 ygl. ebd., S. 19.
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2.9. Ortskirchliche Verkindigung

Zwei Beispiele ortskirchlicher Befassung mit dem Thema seien an dieser Stelle
herausgegriffen, die fir Deutschland von herausgehobener Bedeutung sind: Die
Synode der Bistumer in der Bundesrepublik Deutschland und der Erwachse-
nenkatechismus Band 2 der Deutschen Bischofskonferenz.

Im Beschluss der Wirzburger Synode der Bistimer ,Unsere Hoffnung® wird
eine das Leiden und die Armut Ubergehende Wohlstandsgesellschaft als der
Botschaft Jesu widerstandig bezeichnet und der ,reichen Kirche“ empfohlen,
um ihrer Glaubwirdigkeit und der Wirksamkeit ihres Zeugnisses willen, den
"Weg in die Armut"®** zu beschreiten. Die Synode bedauert ein Gesellschafts-
system, das Starke und Machtige begunstigt, "Freundliche und Dankbare" da-
gegen an den Rand drangt.®®®

Im Zusammenhang mit einer Umweltethik empfiehlt sie die mit der Tugend der
Dankbarkeit und Freude an der Schépfung zusammenhangenden Verhaltens-
weisen des Betens und Feierns, Lobens und Dankens, des Erlernens von Lei-
den und Freude.®*® Die Synode weist damit in die Richtung einer ,asthetischen®
Haltung, verstanden als dankbares Betrachten und Annehmen der Guter der
Schopfung, im Unterschied zu einem gierigen Ergreifen und Haben-Wollen.

Die Unbestimmtheit der Begriffe Materialismus und Konsumismus erklart viel-
leicht, warum diese in der Verkindigung der Ortskirche eher eine untergeord-
nete Rolle spielen. Einzelne Aspekte werden jeweils fur sich genommen be-
handelt (Umwelt, Gerechtigkeit, Werbung, Askese) - die wissenschaftliche
Theologie verhalt sich dabei, bis auf wenige Ausnahmen, nicht anders.®®” Eine
Bewertung, in welcher Form diese Begriffe und Inhalte an der ,Basis* der Pas-
toral, z.B. in Predigten, aufgegriffen werden, ist naturgemald nur schwer mog-
lich.

% Gemeinsame Synode der Bistiimer der Bundesrepublik Deutschland, ,Unsere Hoffnung®,

Sonderdruck aus der Gesamtausgabe | der Gemeinsamen Synode der Bistiimer in der Bundes-
republik Deutschland, Beschliisse der Vollversammlung = Heftreihe Synodenbeschliisse !8,
hrsg. von Josef Homeyer, Bonn (0.D.), S. 37.

%% ebd., S. 30.

%% ebd.

7 Wenn das Thema aufgegriffen wird, dann mit der Tendenz, die Schuld beim Wirtschafts-
system zu suchen. Ausnahmen stellen in der jingeren Zeit Studien von Stephan Wirz und Karl-
Georg Michel dar, die zwar weiterfiihrende Ansatze liefern, aber mit dem Ansatz des Beduirfnis-
befriedigungskonsums bzw. der Ausrichtung an sehr allgemeinen ethischen Postulaten der
spezifischen Problematik modernen Konsumverhaltens kaum gerecht werden (vgl. Teil Ill).

140



141

Der zweite Band des Erwachsenenkatechismus der Deutschen Bischofskonfe-
renz, zu ethischen Fragen, fordert im Zusammenhang mit einer Umweltethik
eine kritischere Einstellung zu Konsum und Verschwendung®®
Berufung auf Gaudium et Spes, Art. 38, eine "Spiritualitét der Begrenzung", die
auf den Vorrang des Habens vor dem Sein verzichtet. Eine Spiritualitat der Be-
grenzung geht aus von der Liebe zu den von Gott geschaffenen Gultern. Liebe
ist, dies geht aus den Ausflihrungen zum Goétzendienst hervor, sorgfaltig von
"Verehrung" abzugrenzen, die den Gutern unangemessene Zuneigung zuteil
werden lasst. Zudem muss sie mit "Armut und Freiheit des Geistes" zu verein-

sowie unter

baren sein.?®°

Im Kapitel Uber Einzelaufgaben des Wirtschaftens mahnt der Katechismus das
standige Uberpriifen von Konsumgewohnheiten und Lebensstilen an. Der Pas-
sus ist an Centesimus annus, Nr. 36 angelehnt und nennt als Kriterium die
rechte Zuordnung der materiellen und triebhaften zu den inneren und geistigen
Gutern. Eine Verantwortung des Wirtschaftssystems wird ausdrtcklich verneint
und diese stattdessen den Konsumenten, Produzenten und Tragern der sozia-
len Kommunikationsmittel zugewiesen bzw. in Extremfallen eines "selbstzersto-
rerischen Konsumismus" das Eingreifen des Staates gefordert.®®

Ausfuhrlicher befasst sich der Erwachsenenkatechismus mit dem Themenkreis
Werbung. Deren positive Funktion als Instrument der Absatzregulierung und
Marktgestaltung wird anerkannt, gleichzeitig werden jedoch ethische Anforde-
rungen an die Werbung gestellt, die praktisch ihrer Aufhebung als Werbung
gleichkommen, indem sie diese nur als sachliche Information zulassen. Diese
ist definitionsgemaR etwas anderes als Werbung.®®' Die ethische Problematik
der Werbung wird im Erzeugen "kunstlicher Bedurfnisse" und in der Verfuhrung
zu einem "Ubermafigen Konsumieren" und "einseitig materiellen Lebensein-
stellungen” gesehen, die einen humanen Lebensstil behindern.

%8 Deutsche Bischofskonferenz (Hrsg.), Katholischer Erwachsenen-Katechismus, Bd. 2, Leben

aus dem Glauben, Freiburg-Basel-Wien 1995, S. 333.

659 vgl. Zweites Vatikanisches Konzil, Pastoralkonstitution Gaudium et Spes, Nr. 38, Deutsche
Bischofskonferenz, Katholischer Erwachsenen-Katechismus, a.a.O., S. 333.

%0 obd., S. 419 unter Verweis auf die Enzyklika Centesimus annus, Nr. 36.

1 Erlaubt ware dann nur noch eine reine Anzeige, d. h. ein Hinweis auf die Existenz bzw. Be-
schaffenheit eines Produktes, die jedoch dann, wenn sie wahrhaftig sein will, auch seine
Schwache nennen musste. Werbung stellt hingegen ein Produkt mdglichst vorteilhaft dar.
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Kritisiert wird die mangelnde Wirklichkeitstreue der Werbung, die eine Schein-
welt vorgaukelt und Dinge verspricht, die sie nicht einldst. Die Werbung soll
stattdessen wahrhaftig sein. Diese Ruckbindung an die Wirklichkeit soll verhin-
dern, dass Produktion und Konsum zum Selbstwert werden. Sie sollen vielmehr
mit anderen humanen Werten in Einklang gebracht werden kénnen. Hier gibt es
einen - wenn auch nicht weiter ausgefuhrten - Brickenschlag von der Werbung
hin zur grundlegenderen Problematik des Produzierens und Konsumierens.

Ergebnisse

In seinen Ausfuhrungen zum Thema ,Konsumismus® bzw. ,Konsumgesell-
schaft” greift Johannes Paul Il. auf Elemente der Materialismus- und Konsum-
kritik seiner Vorganger zurtck, die in dieser Arbeit von Papst Pius XIl. an dar-
gestellt wurden. Diese Untersuchung bezog sich auf den Gegenstand und die
Begrundung der Kritik, sowie auf die vorgeschlagenen ,Heilmittel“.

Sowohl die Materialismus- als auch die Konsumismuskritik der Papste ist ge-
pragt von einem positiven Verhaltnis zur Welt, zu den von Gott geschaffenen
Gutern, zur Fahigkeit und dem Willen des Menschen, sein Leben mittels geeig-
neter Produkte zu verbessern. Auch der wissenschaftlich — technisch -6konomi-
sche Fortschritt wird in diesem Kontext positiv beurteilt, allerdings unter Bedin-
gungen gestellt und in seiner tatsachlichen Verwirklichung wie auch in seinen
Auswirkungen in vielfacher Hinsicht kritisiert.

Dabei zeigt sich eine Tradition des Nebeneinander der Kritik an individuellem
Fehlverhalten (Habgier, Luxus, Bequemlichkeit, GbermaRige Suche nach Ver-
gnugen und Zerstreuung) und der Kritik an machtvollen auf3eren Einflissen, an
soziodkonomischen Strukturen sowie dem ,Zeitgeist®, die den Einzelnen im
Sinn materialistischen bzw. konsumistischen Verhaltens pragen. Die Kritik be-
zieht sich zum einen auf Strukturen der Wirtschaft und deren Prinzipien selbst,
zum anderen auch auf den ,Geist”, der die Gesellschaft, das ,soziokulturelle
System“ im Sinn einer Uberbewertung materieller Dinge beeinflusst. Diese Pra-
gung (vgl. dazu den ,Gesellschaftscharakter® bei Dietmar Mieth und Erich
Fromm) wurde bereits bei Pius XII. in den Vordergrund gestellt, der die Wurzel
materialistischen Verhaltens in einem einseitigen, auf materielle Werte be-
grenzten Fortschrittsverstandnis sah, das das Denken der Menschen in allen
Lebensbereichen formt.
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Auf dem ,Skandal der Ungerechtigkeit® in den Nutzungschancen der Guter liegt
der Hauptakzent kirchlicher Konsumkritik, der an sich bereits — unabhangig von
weiteren Uberlegungen — die Legitimitdt eines aufwandigen Konsumstils in
Frage stellt. Daneben werden 6kologische Folgen bereits friih (Pius XIl.) ange-
sprochen, ohne dass sie bis in die jungere Zeit stark in den Vordergrund treten.
Daruber hinaus wird materialistisches Verhalten als schéadlich auf einer indivi-
duellen und sozialen Ebene kritisiert: Es entfremdet den Menschen nicht nur
von seinem eigenen Wesen, sondern schadigt daruber hinaus die menschliche
Gemeinschaft, fuhrt zu Entzweiung, Streit und Unfrieden (v.a. Pius XIl.). Unter
dem Stichwort Konsumismus greift Johannes Paul Il. dies wieder auf: Die Men-
schen Ubertragen die Haltung des Habens auf den mitmenschlichen Bereich.
Die selbstschadigenden Wirkungen verfehlten Umgangs mit materiellen Gutern
sind ebenfalls seit Pius XII. ein Thema.

In der Bedrohung der Freiheit und Selbstbestimmung des Menschen gegenuber
ihn bis zur ,Versklavung“ bestimmenden auf3eren Machten liegt ein weiteres
durchgehendes Motiv. Das Individuum ist entfremdenden, passiv und unfrei
machenden Einflissen des sozioOkonomischen Systems ausgesetzt. Als unfrei
machend werden Strukturen kritisiert, die mit kunstlichen Bedurfnissen den
Menschen von seiner eigentlichen Bestimmung wegfiihren.®®? Kritisiert wird die
Herabwurdigung des Einzelnen, nicht nur als arbeitender Mensch, sondern
auch als Verbraucher, zum passiven Objekt in Wirtschaft und Gesellschaft.

Wahrend soziale Faktoren als Ursache materialistischen und konsumistischen
Verhaltens stark bertcksichtigt werden, schlagt sich dies allerdings erst bei
Paul VI. auch in der Forderung nach struktureller Veranderung, nach einer
Starkung der Partizipation der Einzelnen in Wirtschaft und Gesellschaft nieder.

Mithin zeigen sich zunachst nicht zu erwartende Parallelen zur Konsumkritik der
Frankfurter Schule (v.a. Herbert Marcuse®?®
Strukturen: an Manipulation von auf3en, an entfremdenden Lebensbedingun-

) als Kritik an unfrei machenden

gen, an der Schaffung kunstlicher Bedurfnisse, an der Degradierung des Ein-
zelnen zum Objekt in Arbeit und Konsum, an der Passivierung und Einschran-
kung der personlichen Freiheit durch die soziobkonomischen Verhaltnisse.

€2 ygl. zur Frage der Kiinstlichkeit und Manipulierbarkeit von Bediirfnissen wie auch zur Proble-
matik des Bedurfnisbegriffs an sich Kap. 3.2.2.

63 vgl. z.B. ders., Der eindimensionale Mensch. Studien zur Ideologie der fortgeschrittenen
Industriegesellschaft, Frankfurt/Mn. 1987. Eine Darstellung der Gesellschaftskritik bei Herbert
Marcuse findet sich bei Stephan Wirz, Vom Mangel zum UberfluR, a.a.O., S. 104-119.
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Die Parallelen beschranken sich jedoch auf die Ebene der Beschreibung der
Missstande und nicht auf das Menschenbild und das mit ihm verbundene Ziel,
das fur die Frankfurter Schule im politisch mindigen Burger, fur die Papste da-
gegen in der Hinwendung zu Gott und zum Nachsten besteht. Die Parallelen
erstrecken sich auch nicht auf die Analyse der Wurzeln des Problems. Aufgrund
der Differenzen im Menschenbild stimmen die Vorstellungen auch nicht darin
uberein, auf welchen Ebenen (ob individuell oder strukturell) Abhilfe zu schaffen
sei. Wahrend Herbert Marcuse beispielsweise die Befreiung des Menschen von
repressiver Arbeit und das Ende entfremdender Lebensbedingungen von einer
revolutionaren Umgestaltung erwartet, appellieren die Papste in erster Linie an
den Einzelnen, sein Verhalten zu andern. Insbesondere Paul VI. unterstreicht
jedoch auch die Notwendigkeit von politischer Partizipation und aktiver Teilhabe
der Burger, die Subjekte, nicht Objekte sein sollen (vgl. auch 2. Vatikanisches
Konzil). In den papstlichen Texten besteht eine Diskrepanz zwischen der Ursa-
chenanalyse, die soziale Faktoren in hohem Maf berlcksichtigt und den
empfohlenen Wegen, auf denen diese Anderung herbeizufiihren ist. Als grund-
legend fir eine Anderung soziodkonomischer Strukturen wird eine Veranderung
des Denkens und der Haltung der Menschen gegenuber dem materiellen Fort-
kommen erachtet. Der Geist des auf materielle Entwicklung reduzierten Fort-
schritts, der die Menschen isoliert und entzweit, in ihrem geistigen Horizont ein-
engt und auf sich selbst zurtckwirft, indem er die Dimension der Transzendenz
verdrangt, muss in der Kraft des Glaubens Uberwunden werden. Da die letzte
Ursache materialistischer Fehlentwicklungen auf der Ebene der Transzen-
denzfahigkeit, der Gottesbeziehung, verortet wird, trifft dies auch auf die Heil-
mittel zu. Wahrend die Macht auRerer Einflisse nicht unterschatzt, gelegentlich
sogar als Ubermachtig und den Einzelnen Uberfordernd dargestellt wird — insbe-
sondere in Zusammenhang mit soziodkonomischen Faktoren wie Entwurzelung
(geographisch, sozial, geistig), Uniformisierung und Individualisierung in den
Stadten - wird doch von der Kraft des Glaubens und einer religiésen und sittli-
chen Erneuerung die reale Mdglichkeit erwartet, gegen den Geist des Materia-
lismus und Konsumismus anzugehen und ethische Malistabe in Konsum und
Produktion zu verwirklichen.

Indem sie Materialismus und Konsumismus auch auf soziobkonomische Struk-
turen zurtckflihren, gehen die Papste Uber den Ansatz klassischer Moraltheo-
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logie hinaus, auf den man die katholische Kirche ideologisch haufig festlegt.®®*
Auf der anderen Seite erwarten die Papste das Heil nicht in erster Linie von
einer Anderung der Strukturen, sondern von einer Bekehrung der Herzen. Das
Wirtschaftssystem selbst hat kein Mal3 — diese nlchterne Feststellung des Er-
wachsenenkatechismus der Deutschen Bischofskonferenz (Bd. 2) mit Verweis
auf die Enzyklika Centesimus annus, Nr. 36 — wird schlie3lich zur Grundlage,
die den einzelnen wirtschaftlichen Akteuren die ethische Verantwortung zu-
weist, ethische Malistabe innerhalb eines 6konomischen Systems zu verwirkli-
chen, dessen einziges Mal} nicht das umfassende menschliche Wohl (noch
nicht einmal das irdische) ist, sondern der Profit.

Bei Johannes Paul Il. gewinnt die Konsumkritik einen spezifischeren Charakter
gegenuber einer allgemeineren Materialismuskritik und Verteilungskritik. Die
papstliche Kritik bezieht sich seit Centesimus annus weniger auf sozio6konomi-
sche Strukturen, als starker auf das individuelle Verhalten. Anscheinend hat
sich die Auffassung durchgesetzt, dass die Prinzipien des Wirtschaftslebens an
sich das Konsumverhalten der Einzelnen nicht in einem Ubermachtigen Malf}
bestimmen. Stattdessen soll der Einzelne in die Lage versetzt werden, seinen
Freiheitsspielraum im Sinne eines verantwortlichen Konsumverhaltens zu
nutzen.

Allerdings gibt die papstliche Konsumkritik den Einzelnen nicht viele konkrete
Kriterien fur verantwortliches Konsumieren an die Hand. Die Empfehlungen be-
schranken sich im Wesentlichen darauf, die Hierarchie der Bedurfnisse zwi-
schen materiellen und geistigen Werten zu wahren und entsprechend dieser
Hierarchie rationale Entscheidungen zu treffen. Sie orientieren sich am Modell
der Bediirfnisbefriedigung und dem Schema der Uberordnung geistiger Uber
materielle Bedurfnisse, das — wie in Teil 1 gezeigt — spezifische Merkmale heu-
tigen Konsumierens nicht erfasst. Der ethisch problematische Illusions-Konsum
ist gerade durch seinen ,idealistischen“ Charakter gekennzeichnet, d.h., diese
Form des Konsums verbindet sich (allerdings auf einer ,Als-ob‘ — Ebene) durch-
aus mit geistigen Bedurfnissen wie Liebe, Freundschaft, Verantwortung, Ge-
borgenheit. In dieser Form ist der Konsumismus nur auf der Ebene der Mittel,
nicht auf der Ebene der angestrebten Ziele oder zugrunde gelegten Werte,
materialistisch.

664 vgl. Michéle Ruffat, La société de consommation et ses critiques. Pour une mise en perspec-
tive des années soixante, Historiens de L’Europe 8, Nr. 3-4, 1993, S. 171-181, hier: S. 173.
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Im folgenden Teil dieser Arbeit wird daher der Versuch einer systematisch-ethi-
schen Auswertung der Ergebnisse aus Teil 1 Uber die Eigenart heutigen Kon-
sumierens unternommen.

Die Wirklichkeit, Wahrheit und Echtheit des Menschen und seiner Bedurfnisse,
denen die Wirtschaft zu dienen hat - dieser Kern der papstlichen Materialismus-
und Konsumismuskritik seit 50 Jahren besitzt, insbesondere mit Blick auf den
illusorischen Charakter heutigen Konsumierens, einen aktuellen, kritischen
Sinn. Auf ihn sollte man nicht verzichten, auch wenn umgekehrt der Begriff der
kiinstlichen (kiinstlich erzeugten) Bediirfnisse unscharf und irrefiihrend ist.?®°
Der Begriff des lllusions-Konsums nimmt diese Inhalte auf (vgl. Teil 3).

%5 Dies liegt an der Problematik der Abgrenzung von ,natiirlich® und ,kiinstlich* (vgl. Kap.
3.2.2.). Auch von der Wahrheit von Bedurfnissen lasst sich nur im Ubertragenen Sinn reden, da
sich das Kriterium der Wahrheit auf ein Urteil, eine Aussage, bezieht.
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3. Grundlagen und Grundztige einer Ethik des

Konsums

In folgenden dritten Teil soll versucht werden, auf der Basis der geschichtlichen
Entwicklung des Konsums und der Darstellung charakteristischer Zige des
heutigen Konsumverhaltens in seiner ethischen Problematik, unter Einbe-
ziehung der grundlegenden Akzente kirchlicher Konsumkritik, zu einer syste-
matischen Ethik des Konsums (in Ansatzen) zu kommen. Die allgemeinen
Grundsatze theologischer Ethik bzw. Sozialethik werden dabei vorausgesetzt
und nur die spezielleren, fur eine Konsumethik relevanten Grundlagen erortert.

Zunachst jedoch sind die bisherigen theologisch-ethischen Ansatze zum Thema
darzustellen.

3.1. Theologisch-ethische Entwirfe

Mit den Freiheiten, die die neuen Konsummaoglichkeiten mit sich bringen,
wachst auch deren Gestaltbarkeit und die Notwendigkeit ethischer Reflexion.
Nach der Darstellung der konsumkritischen AuRerungen des kirchlichen Lehr-
amts geht es im Folgenden um die Aufgabe eines systematisch-ethischen An-
satzes auf der Grundlage des christlichen Welt- und Menschenbildes.

In der Sozialethik bzw. Moraltheologie wurde das Thema bisher zwar in Teilas-
pekten (Askese, Gerechtigkeit, Umwelt) behandelt, aber nur vereinzelt umfas-
sender. Zu nennen sind neben dem fruhen Aufgreifen der Thematik durch Jo-
hannes Schasching®® vor allem die Ansatze von Dietmar Mieth und Dorothee
Solle, die (im Einklang mit der papstlichen Konsumkritik) eine primar gesell-
schaftskritische Haltung einnehmen. Dagegen lehnen Stephan Wirz und Karl-
Georg Michel eine pauschale Verantwortung des Wirtschaftssystems fur kon-
sumistisches Verhalten ab.

Die Ansatze von Wirz und Michel kommen weiter unten zur Sprache. Zunachst
ist die starker gesellschaftskritische Richtung darzustellen, die im Wesentlichen

8% ygl. Johannes Schasching, Kirche und industrielle Gesellschaft = Schriftenreihe der Katholi-
schen Sozialakademie Wien, Bd. 1, Wien 1960, S. 101ff.
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durch Dorothee Sdlle und Dietmar Mieth vertreten wird. Bei verschiedenen
Autoren, die das Thema eher beilaufig behandeln, scheinen ahnliche Beurtei-
lungen im Zusammenhang mit der Behandlung des Themas "Konsumwerbung"
durch.®®’

3.1.1. Dietmar Mieth

Dietmar Mieth greift (wie auch Dorothee Sodlle) auf die Gesellschaftsanalyse
und -kritik Pier Paolo Pasolinis zuruck. Diese soll daher zunachst in Form eines
Exkurses dargestellt werden.

3.1.1.1. Exkurs: Pier Paolo Pasolini

Fir Pier Paolo Pasolini (1922-1975), italienischer Schriftsteller, Filmregisseur und Gesell-
schaftskritiker, ist die Konsumgesellschaft bzw. der Konsumismus Ausdruck eines Hedonismus,
den er als "faschistisch" kennzeichnet. In diesem Konsumismus sieht er ein Herrschaftsinstru-
ment, das die Freiheit und die individuellen Entfaltungsmdglichkeiten der friiheren Subkulturen
Italiens (Bauern, Arbeiter, Subproletarier) effizienter zerstort als es jede politische Macht, ein-
schliellich des "faschistischen Faschismus”, jemals vermochte. Im Unterschied zu den Fa-
schisten, die, wie Pasolini meint, die Seele des italienischen Volkes nicht hatten antasten kén-
nen, komme der Konsumismus einer anthropologischen Mutation, einer inneren Verbiegung,
gleich. Sie wurde mdglich, nachdem der abnehmende Einfluss der Kirche auf die italienische
Gesellschaft (den Pasolini als "klerikalfaschistisch” kritisiert), den Weg daflr freigemacht hatte.
In der Herrschaft des Hedonismus sieht Pasolini daher auch eine Niederlage des Katholizis-
mus. Hinter der scheinbaren Liberalitét dieser neuen, konsumistischen Form des Totalitarismus
verbirgt sich die starkste Form der Repression, die gegen das italienische Volk in seiner Ge-
schichte ausgeubt wurde.?®® Pasolini scheut nicht davor zuriick, in diesem Zusammenhang von
einem "Volkermord" zu sprechen, wenn auch nicht an der physischen Existenz, so doch an der
Seele des italienischen Volkes. Es handelt sich um eine "kulturelle Kolonisierung" durch die
herrschende Klasse, deren Ziel allein der Profit und das reine Wirtschaftswachstum ist, losge-
I6st von allem menschlichen und sozialen Entwicklungspotential.669

667 vgl. z. B. Volker Eid, Abkehr vom Konsumismus. Einige Uberlegungen zum Thema Ande-
rung des Lebensstils, in: MThZ 37 (1986), S. 174-184. Volker Eid spricht von einem "Konsum-
zwang", der auf der einen Seite als 6konomisches Prinzip, dariber hinaus jedoch auch als "in-
nerliches Regulativ" die Mentalitdt der Verbraucher bestimmt. Die Werbung propagiert Gliick
und Wohlbefinden als gesellschaftliche Kriterien. Durch den Konsumzwang werden Menschen
manipuliert, die Ausbildung einer selbstbestimmten Identitat gefahrdet. Konsumismus wird defi-
niert als "Haltung des Haben- und Besitzen-, aber auch des Verbrauchen-Wollens (vgl. S. 177).
Diese Haltung bewirkt, dass Umwelt und Mitmenschen nur noch nach utilitaristischen Gesichts-
punkten beurteilt werden. Der Einzelne ist Tater und Opfer zugleich: Es handelt sich um eine
"strukturelle Schuld", die jedoch durch individuelles Verhalten und durch politische Duldung
gestutzt wird (vgl. ebd., S. 180). In Anlehnung an Erich Fromm schlagt Volker Eid als Heilmittel
die Orientierung an der "Existenzweise des Seins" vor, ein "qualitatives Haben", das unsere
Um- und Mitwelt in ihrer Eigenart anerkennt, Genligsamkeit als Voraussetzung der Erfahrung
des Konkreten und Selbsteinschrankung als Voraussetzung fir rivalitatsfreie Mitmenschlichkeit
(vgl. S. 182) sowie zwei Grundoptionen: Die Option zugunsten der Umwelt und zugunsten der
Armen als scharfsten Gegensatz zur Konsumismus- und Haben- Mentalitat.

88 vgl. Pier Paolo Pasolini, Freibeuterschriften. Aufsatze und Polemiken tiber die Zerstérung
des Einzelnen durch die Konsumgesellschaft, Berlin 1988, S. 63.

%9ygl. ebd., S. 41.
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Der Konsumismus hat seine Wurzeln im neuen Verhaltnis von Konsum und Produktion, ermdg-
licht durch die technische Entwicklung.670 Gleichzeitig haben sich die iberkommenen kulturellen
und religidsen Werte aufgelost. Die konsumistischen und permissiven Machte haben die geisti-
gen Errungenschaften der Aufklarung vereinnahmt und zweckentfremdet und mit dem "Ritus
des Konsums" und dem "Fetisch der Ware"'"' neue Heiligtiimer errichtet. Die Verhaltensweisen,
die die industrielle Gesellschaft fordert, werden vor allem Uber das Fernsehen propagiert. Der
Propaganda der Massenmedien und dem Fernsehen insbesondere weist Pasolini die Haupt-
verantwortung fir die Vereinheitlichung der Kultur zu.

Der neue "laizistische Hedonismus" der Konsumgesellschaft ist durch einen volligen Mangel an
humanistischen Werten gekennzeichnet.672 Die neue Massenkultur gehorcht ausschlielich den
Gesetzen des Konsums. Sie treten an die Stelle friiherer Autoritdten wie Kirche, Vaterland und
Familie.®” Nicht nur Gleichférmigkeit, sondern auch eine "physische Traurigkeit" und der Ver-
lust an Ausdrucksmoglichkeiten, vor allem in Form der Sprache, besonders der regionalen
Dialekte, kennzeichnen den Verlust der friiheren Kultur. "Der Zwang zum Konsum ist ein Zwang
zum Gehorsam gegeniiber einem unausgesprochenen Befehl. Jeder in lItalien steht unter dem
entwirdigenden Zwang, so zu sein wie die anderen: im Konsumieren, im Glicklichsein, im Frei-
sein".®”* Dieser uniformisierende Druck geht einher mit einer scheinbaren Liberalitdt und Tole-
ranz, die Verhaltensweisen fordern, die den Konsum zu steigern vermdgen und eine abgrund-
tiefe Intoleranz gegentiiber abweichendem Verhalten beinhalten.

Die kritisierte Permissivitat der italienischen Gesellschaft erscheint bei Pier Paolo Pasolini als
Resultat einer von der herrschenden Klasse gewollten Entwicklung, die aus den Menschen
bessere Konsumenten macht.®”® Den Einzelnen macht Pasolini nicht verantwortlich. Seine Kritik
gilt in erster Linie der ,Democrazia christiana“ wie auch den Inkonsequenzen der kommunisti-
schen Partei Italiens.

Pier Paolo Pasolinis Einstellung zur katholischen Kirche ist gespalten. Er bekampft auf der
einen Seite scharf ihren unangemessenen gesellschaftlichen, manipulativen und repressiven
Einfluss mit dem Stichwort des "Klerikalfaschismus". Auf der anderen Seite bedauert er den
Kulturverlust, der sich aus der schwindenden Pragekraft der katholischen Kirche ergibt. Die
Hintergriinde des Neins der Italiener zur Wiederabschaffung der Ehescheidung beurteilt er
skeptisch, weil er im diesbezuglichen Volksentscheid teilweise Motivationen wahrnimmt, die
nicht dem wahren gesellschaftlichen Fortschritt (im Sinne der kommunistischen Ideologie) |,
sondern vielmehr einer burgerlich-gewinnorientierten Gesellschaft entsprechen: "Wer die
Scheidung akzeptiert, ist ein guter Konsument".®”® Sexuelle Liberalisierung insgesamt ist fur ihn
das Werk der faschistischen Herrschaft des Konsums, der sie "stillschweigend gewollt, still-
schweigend propagiert und unwiderruflich zur allgemeinen Gewohnheit hat werden lassen."®”’
Sie ist Auswirkung gesellschaftlichen Zwangs, die zu einer umso scharferen Aggression gegen-
Uber sexuellen Minderheiten fiihrt. Mit seiner Armut, so Pasolini, verliert das italienische Volk
seine Toleranz,*”® der Wohlstand geht einher mit Intoleranz. Die Konsumgesellschaft als
scheintoleranter Herrschaftstyp hat kein Interesse an einem Paar, das Nachkommen erzeugt -
fir Pasolini modellhaft die proletarische Lebensform - sondern am (kleinbirgerlichen) Modell
des vor allem konsumierenden, kinderlosen Paares.®” "Eine solche vorurteilslose und freizii-

570 Fiir Pier Paolo Pasolini ist "Fortschritt" kultureller Fortschritt im Sinne des marxistischen Be-
wusstseins.

7" Pier Paolo Pasolini, Freibeuterschriften, a.a.0., S.65.
672 ebd., S. 30.

73 ygl. ebd., S. 34.

67 ebd., S. 37f.

5ygl. ebd. a.a.0., S. 40.

7% ebd., S. 42.

7 ebd., S. 56.

68 ygl. ebd. S. 56.

679 vgl. ebd., S. 60.
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gige Gesellschaft, die darauf aus ist, Paarbeziehungen und (heterosexuelle) Bedirfnisse zu
vervielfachen, schafft ganz zwangsléufig die Gier nach Konsumg(itern."®®°

Pasolinis Einsatz fur die "Heiligkeit des Lebens" und seine Ablehnung der Legalisierung der
Abtreibung zeigen seine intellektuelle Unabhangigkeit. Auch die Abtreibung betrachtet er als ein
Phanomen der Konsumgesellschaft - ein Aspekt, der, wie Agathe Haag bemerkt, von der biir-
gerlichen Presse praktisch ignoriert681, in einem Kommentar des Osservatore Romano jedoch
aufgegriffen wird, in dem es wenige Tage nach dem Erscheinen eines Pasolini-Artikels zu dem
Thema heildt: "Der Mensch der Wohlstandsgesellschaft verfallt - wenn er erst einmal die Re-
striktionen der Armut Uberwunden hat - den Widerspriichen des Wohlstands ... Die Liberalisie-
rung der Abtreibung ist eine zusatzliche Form der Luxus-Medizin ... ; es besteht eine direkte
Verbindung zwischen Abtreibung und Konsumgesellschaft ...“. Pasolini wurde daraufhin eine
katholische und partriarchalische Argumentationsweise vorgeworfen.682

Bei Pasolini finden sich kaum konkrete Vorschlage, wie den Missstanden zu entkommen ist. Es
ist vielleicht bezeichnend fir diese Hilflosigkeit, dass er von der katholischen Kirche, die er in
anderer Hinsicht scharf kritisiert, erwartet, sie solle zum Sammelbecken derjenigen werden, die
sich der Herrschaft des Konsums nicht beugen wollen.®®® Im Wesentlichen beschranken sich
seine Bemuhungen darauf, zu provozieren und den Finger in die Wunden der italienischen Ge-
sellschaft zu legen. Zu seinen konkreten Vorschlagen gehort die Abschaffung des Fernsehens
und die Reduktion der Schulbildung auf finf Grundschuljahre. Er plante, sich nach seinem 60.
Lebensjahr in einer "Academiuta" auf dem Land dem Studium und der Erneuerung der Volks-
kultur zu widmen, um Ansétze fiir ein neues Gesellschaftsmodell zu finden.?®* In einem seiner
letzten Gedichte schreibt er : "LalRt uns umkehren, mit geballter Faust und von vorn anfangen.
Ihr werdet dann nicht mehr vor birgerlichen Machten stehen, wie jetzt, vor Machten, die
scheinbar fur alle Ewigkeit im Sattel sind. Es wird dann nicht mehr darum gehen, zu retten, was
noch zu retten ist. Kein Kompromif3. Lat uns umkehren. Es lebe die Armut. Es lebe der kom-
munistische Kampf fiir die lebensnotwendigen Dinge."®®® Nicht der geordnete Umgang mit dem
Wohlistand, sondern die Rickkehr zur Armut werden hier zum moralischen Gebot.

Dietmar Mieth baut auf den Analysen Pasolinis auf, erganzt durch Elemente der
psychologischen Deutung Erich Fromms. Er definiert Konsumismus als "die
Verbindung von Konsum und Tod, ... jene Art von Konsum, die sich an kunstli-
chen Todesfolgen ausweisen 13Rt".%® Konsumismus bedeutet fiir Mieth die ,fiir
das Leben bedrohlichste Ideologie des ausgehenden 20. Jahrhunderts.“®®” Wie

%% ebd., S. 118.

1 ygl. ebd. S. 138.

82 ygl. L'Osservatore Romano vom 2.2.1975 (zitiert nach Agathe Haag, Der Schriftsteller Paso-
lini, in: Freibeuterschriften, a.a.0., S. 125-132, hier: S. 138).

683 vgl. Pier Paolo Pasolini, Freibeuterschriften, a.a.O., S. 93: "In einem solchen Kampf kénnte
die Kirche die Fuhrung tGbernehmen, eine gewaltige, doch nicht autoritare und vor allem nicht
nach der Eroberung der Macht strebende Fuhrung. Sie kénnte - und das sage ich als Marxist -
all diejenigen Krafte zusammenfassen, die sich der neuen Herrschaft des Konsums nicht beu-
gen wollen, einer Herrschaft, die vollkommen irreligids, totalitar, gewalttatig, scheintolerant -
oder besser: Repressiver denn je, korrupt und entwudrdigend ist ... ".

684 vgl. Paolo Volponi, Pasolini, maestro e amico, in: Perché Pasolini, a cura di De Santi, Lenti,
Rossini, Florenz 1978 (zitiert nach Agathe Haag, Der Schriftsteller Pasolini, in: Freibeuter-
schriften, a.a.0., S. 125-132, hier: S. 132).

%5 Pier Paolo Pasolini, La nuova gioventu , Turin 1975, S. 245 (zitiert nach Agathe Haag, Der
Schriftsteller Pasolini, a.a.0., S. 132).

%% Dietmar Mieth, Konsum und Tod, in: Theologische Quartalschrift, 1/170 (1990), S. 9-23, hier:
S.9.

%7 ebd., S. 9.
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Dorothee S6lle®® geht Dietmar Mieth davon aus, dass die Menschen einer

Manipulation der Bedurfnisse ausgesetzt sind, die ihre ganze Existenz betrifft
und sogar noch das Bedurfnis nach Transzendenz, Sinn und Religion zu einem
"Haben-Bedurfnis" gemacht hat, d.h. zu einem Bedurfnis nach Dingen, die man
in Besitz nehmen kann. Dietmar Mieth nimmt wie Erich Fromm, Pier Paolo Pa-
solini und Dorothee Soélle an, dass das sozioOkonomische System den Einzel-
nen entscheidend bestimmt und spricht daher von der ,Herrschaft des Konsu-
mismus. %

Wie Pier Paolo Pasolini deutet Dietmar Mieth den Konsumismus als ,fa-
schistisch®, genauer als "individualistischen Faschismus"®. So kommt im
Begriff zum Ausdruck, dass, anders als in den bisherigen Faschismen unseres
Jahrhunderts, die Manipulation des Einzelnen nicht durch Gleichschaltung der
Staatsgewalten, sondern Uber die Bedurfnisse des Einzelnen geschieht (nam-
lich durch eine Reduktion seiner Wiinsche auf solche, die materiell zu befriedi-
gen sind). Die Vielzahl der Wahimaéglichkeiten tberfordert den Konsumenten in
seiner Entscheidungsfreiheit und schwicht seine Persénlichkeit.?®' Dietmar
Mieth geht allerdings nicht davon aus, dass die personliche Freiheit und Ver-
antwortung durch die Manipulation véllig aufgehoben ist. Sie wird jedoch seiner

%8 Dorothee Solle greift auf die Analyse Pasolinis zuriick und erweitert sie um eine religiése
Deutung: "Die neue Religion ist der Konsumismus." (Dorothee Sdélle, ,Du sollst keine anderen
Jeans haben neben mir“, in: Jirgen Habermas (Hrsg.), Stichworte zur geistigen Situation der
Zeit, Bd. 2: Politik und Kultur, S. 541-553, hier: S. 543). Produktion und Werbung sind die Herr-
schaftsinstrumente, die die Bedlrfnisse so effizient manipulieren, dass sie auch noch das Be-
dirfnis nach Anderssein, nach Neuwerden und nach Sinn in ein Haben-Bedurfnis umfunktionie-
ren. Der ideale Konsument ist abgeschnitten von transzendierender Geschichtserfahrung.
Sinnerfahrung, jegliche existentielle Fragestellung, wirde den ungehemmten Konsum stéren.
Nach Dorothee Sdlle bedeutet Reklame Blasphemie, wenn in ihr existentielle Lebensinteressen
mit materiellen Gitern gleichgesetzt werden (vgl. S. 550). Weil Konsumismus einen Angriff auf
die Menschenwirde darstellt, spricht sie mit Pasolini davon, dass Konsumismus einem Vél-
kermord gleichkommt (vgl. S. 551f.). Das In-Besitz-Nehmen als zentrales Element konsumisti-
schen Gliucksstrebens ist genau das Gegenteil von Gnade als unverdientem Beschenktsein und
damit das Gegenteil dessen, was Gllck im christlichen Glauben bedeutet (vgl. ebd.).

689 vgl. Dietmar Mieth, Konsum und Tod, a.a.O., S. 12.

9 Dietmar Mieth, Konsumismus oder: die abschussige Bahn der Normalitat, in: Klaus-Jirgen
Reinbold (Hrsg.), Konsumrausch. Der heimliche Lehrplan des Passsivismus, Freiburg/Brsg.
1994, S. 79-101, hier: S. 85; Pier Paolo Pasolini spricht vom "hedonistischen Faschismus".

89 "immer mehr Wahl und damit immer weniger Widerstand, an dem der einzelne sich reiben
und sich selbst finden kann" (ebd., S. 86). Pasolini bezeichnet den Konsumismus als "permis-
siv" . Er erlaube nur eine scheinbare Wahlfreiheit und unterwerfe in Wirklichkeit den Menschen
seiner Herrschaft und seinem Zwang. Der Zwang besteht darin, dass Wiinsche zu frih befrie-
digt werden, sich also nicht zu einer existenziellen Tiefe entwickeln kénnen, d.h., dass das
eigentliche Ziel dieser Winsche nicht erfahren wird. Verloren geht also die Erfahrung eines
tieferen Sinns, die weitergehende Orientierung der Bedurfnisse. Pier Paolo Pasolini ist der Auf-
fassung: "Es ist klar, daf® Gberflissige Guter das Leben uberflissig machen." (Freibeuterschrif-
ten, a.a.0., S. 46).
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Auffassung nach in einseitig zweckrationaler Weise wahrgenommen.®®? Verant-
wortlich handelt demnach, wer in der Lage ist, sein Konsumieren als sein Be-
durfnis und damit als sein berechtigtes Interesse erklaren zu kénnen: "Wer
kauft, was er braucht, hat recht; wer kauft, was er nicht braucht, unrecht."®®® Die
Bedirfnisse als "berechtigte Interessen" treten so an die Stelle von Werten.®**
Um eine solche subjektivistische Bedurfnisdefinition zu Uberschreiten, halt
Dietmar Mieth ein Verfahren fur notwendig, das zu einer Verstandigung Uber
Werte vor dem Markt der Interessen fiihrt.?%

Auch Dietmar Mieth betrachtet den Konsumismus als Folge des sozioGkonomi-
schen Systems. Wenn er auch zwischen einem "strukturellen Konsumismus"
und einem "Konsumismus als Mentalitat" unterscheidet, so wird letzterer in
Anlehnung an Erich Fromms "sozialen Charakter" als Auswirkung der gesell-
schaftlich-wirtschaftlichen Verhaltnisse auf die Psyche des Einzelnen ange-
sehen,’® auch wenn Wechselwirkungen mdéglich sind. Infolge der
soziodkonomischen Pragung der Menschen durch das System empfinden sie
die Anspriche der Gesellschaft an ihr Verhalten nicht als Zwang, sondern in
Einklang mit ihren eigenen Winschen. In der Regel wirkt der soziale Charakter
systemstabilisierend, es besteht jedoch die Moglichkeit, dass er sich auch ge-
gen das Gesellschaftssystem richtet.®®’

3.1.1.2. Struktureller Konsumismus

Zu den Elementen des "strukturellen Konsumismus" zahlt Mieth zum einen die
auf Wachstum ausgerichtete Expansivwirtschaft in Verbindung mit einer ,tech-
nologischen Mentalitat*.®® Weiter macht er einen "Instrumentalismus ohne

892 ygl. Dietmar Mieth, Konsumismus oder: die abschiissige Bahn der Normalitat, a.a.0., S. 86;
Dies stimmt nicht mit den Analysen des spezifisch modernen Konsumverhaltens berein (vgl.
Kap. 1.7. zu den ,romantischen Wurzeln heutigen Konsumierens).

%% ebd., S. 87.

89 ebd; vgl. dazu Kap. 3.2.2.

69 vgl. ebd., S. 87; Im Unterschied zur unkritischen Verwendung des Bedurfnis-Begriffs bei
anderen Autoren, z.B. Stephan Wirz, differenziert Dietmar Mieth die Bedirfnisebenen, indem er
auf tieferliegende Bediirfnisse, im Unterschied zu oberflachlichen, verweist.

6% vgl. Erich Fromm, Haben oder Sein, a.a.0., S. 129: ,Das Ergebnis der Interaktion zwischen
individueller psychischer Struktur und ékonomischer Struktur bezeichne ich als sozialen Cha-
rakter. Die sozioOkonomische Struktur einer Gesellschaft formt den sozialen Charakter ihrer
Mitglieder dergestalt, daf sie tun wollen, was sie tun sollen. Gleichzeitig beeinfluf3t der soziale
Charakter die sozio6konomische Struktur der Gesellschaft: In der Regel wirkt er als Zement, der
der Gesellschaftsordnung zusétzliche Stabilitat verleiht; unter besonderen Umstanden liefert er
den Sprengstoff zu ihrem Umbruch.“ Ahnlich: Dietmar Mieth, Konsum und Tod, a.a.0., S. 10.

697 vgl. Dietmar Mieth, Konsum und Tod, S. 10.

%% ebd., S. 8f.
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" 899 yerantwortlich fiir konsumistische Strukturen. Ge-

Signifikation des Ganzen
meint ist damit eine Haltung, bei der "alles ... zum Mittel, zum Zweck werden
(kann), wobei Zwecke und Mittel den Wilnschen entsprechend austauschbar
sind.""® Mieth halt also einen utilitaristischen Zugang zu den verschiedenen
Bereichen der Lebenswirklichkeit, der nicht getragen ist von einer integrieren-
den und sinngebenden Verknupfung der nur vereinzelt wahrgenommenen und

partikularen Ziele, fur einen wesentlichen Grund fir den Konsumismus:

"Der Konsumismus lebt von der Aufteilung des Menschen in Bedirfnissektoren, die dem
Warenangebot, das an ihn herangetragen wird, entsprechen. Er erzieht den Menschen, sich vor
allem dort als Subjekt zu verstehen, wo er sich selber als Objekt etwas Gutes tut. Dadurch wird
das Subjektsein in Konsumerwartungen aufgeteilt."”®’

Als weitere Ursache eines strukturellen Konsumismus fuhrt Mieth einen auf
vielen Ebenen bestehenden Zentrismus’® an, der mit Blick auf die Lebens-,
Wirtschafts- und Konsumweise jeweils nur ein Modell oder eine Perspektive
zulasst. Fromm nennt als Beispiele den "6konomischen Zentrismus" der Ersten
Welt, den Anthropozentrismus im Umgang mit der Natur, die Konzentration des
Lebens und der Kultur in den Grof3stadten und die Definitionsmacht dartber,
was als knappes Luxusgut in den Massenkonsum Uberfihrt werden soll. Mit
Zentrismus ist wohl eine fehlende Machtstreuung gemeint, die die Vielgestaltig-
keit in den Lebensformen unterdrickt und zu den "kinstlichen Todesfolgen"
fuhrt, mit denen Dietmar Mieth den Konsumismus charakterisiert.”®®

3.1.1.3. Konsumismus als Mentalitat (Sozialpsychologie des Konsumis-
mus)

Wie Erich Fromm geht Dietmar Mieth davon aus, dass die Industriegesellschaft

auf einer "industriellen Religion" basiert.”** Deren Gétzen sind Arbeit, Eigentum,

*ebd., S. 11.

"ebd., S. 12

"' ebd., S. 12.

%2ygl. ebd.

"% Wahrend das 6konomische Ungleichgewicht zwischen Erster und Dritter Welt sowie die Aus-
beutung der Natur diesen Zusammenhang erkennen lasst, ist der Zusammenhang mit Blick auf
die urbane Konzentration weniger deutlich. Verschiedene Autoren weisen jedoch darauf hin,
dass die Anonymisierung des Lebens in den Stadten zu einem erhdhten Bedurfnis flhrt, mittels
aullerer Merkmale (Kleidung, Automarke etc.) der fremden Masse etwas von der eigenen Iden-
titat kundzutun. Inwieweit dies allerdings kiinstliche Todesfolgen hervorruft, bleibt erlauterungs-
beddrftig.

"% Der soziale Charakter dieser industriellen Religion besteht vor allem aus Angst vor mannli-
cher Autoritat und Unterwerfung unter diese; Heranziichten von Schuldgefiihlen bei Ungehor-
sam, Aufldsung menschlicher Solidaritat und Vorherrschaft des Eigennutzes und des gegensei-
tigen Antagonismus (vgl. Erich Fromm, Haben oder Sein, Miinchen 291991, S. 141).
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Profit und Macht. Sie ist gepragt durch den ,sozialen Charakter" der Markt-
orientierung. Marktorientierung meint die Ruckfihrung jeder Lebenswirklichkeit
auf einen quantifizierbaren Wert und damit die Austauschbarkeit von allem, ein-
schlieRlich des Menschen selbst.”®

Die "neue Religion des Konsumismus" ist als Teil dieser "industriellen Religion"
im Wesentlichen gepragt durch das Marktprinzip und seine Geltung, selbst im
Bereich mitmenschlicher Beziehungen (,marketing-orientation“). Freunde und
Liebespartner sind aufgrund dieses "sozialen Charakters" ebenfalls austausch-
bar wie materielle Gegenstande, aber auch das eigene Selbst wird dem Markt-
geschehen unterworfen. Es mangelt an echter Identitdt und Persénlichkeit.”®
Der Mensch neigt dazu, seine Bedurfnisse — von den psychischen bis zu den
religidsen - mittels kauflicher Produkte befriedigen zu wollen.

Zur Marktorientierung gehoren weitere ,nichtproduktive Orientierungen®: Die
rezeptive Orientierung des konsumierenden Menschen (,ewiger Saugling“) und
die Verwandlung von Lebendigem in Unlebendiges, in Ware. "%’

Die Sozialpsychologie des Konsumismus ist nach Mieth weiter durch eine hor-
tende Orientierung gepragt, die anderen etwas missgoénnt, obwohl kein (unmit-
telbarer) eigener Bedarf vorhanden ist.”” Fromm spricht von einem "Hang zum
Unlebendigen" (Nekrophilie) im Menschen, der Lebendiges aufteilt, es verfug-
bar macht und in Totes verwandelt.

Zur Sozialpsychologie des Konsumismus tragt nach Mieth aul’erdem eine
Ethik ("offensive Ethik")’®® bei, die die Expansion von Wissenschaft, Technik
und ihre 6konomische Verwertung als gegeben hinnimmt, auf der einen Seite
legitimiert, auf der anderen Seite um Schadensbegrenzung bemiuht ist und so
systemstabilisierend wirkt. Dazu zahlt er beispielsweise ein Ethos der biologi-

"% Als Beispiel dafiir nennt Erich Fromm die Bereitschaft des Einzelnen, sich unter Aufgabe der
eigenen Personlichkeit an vorgegebene Muster anzupassen, um begehrenswert zu erscheinen
und so zu werden, wie andere ihn haben méchten (vgl. Erich Fromm, Haben oder Sein, a.a.0.,
S. 141ff.).

"% ygl. ebd., S. 142.

o7 vgl. Dietmar Mieth, Konsumismus oder: die abschlssige Bahn der Normalitat, a.a.O., S. 84f.
Erich Fromm nennt als vier Arten nicht-produktiver Beziehungen zu den Dingen: die rezeptive
Orientierung, die ausbeuterische Orientierung, die hortende Orientierung und die Marketing-
Orientierung.

798 ygl. ders., Konsum und Tod, a.a.0., S. 15.

" ygl. ebd., S. 15 und Konsumismus oder: die abschiissige Bahn der Normalitat, a.a.0., S. 86.
Der Begriff geht auf Hans Martin Sass zuriick: vgl. Methoden ethischer Giterabwagung in der
Biotechnologie, in: V. Braun — Dietmar Mieth, - K. Steigleder (Hrsg.): Ethische und rechtliche
Fragen der Gentechnologie und der Reproduktionsmedizin, Minchen 1987, S. 89-110.
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schen Ernahrung, des begrenzten und qualitativ besseren Medienkonsums und
ein Ethos der Naturheilung.”"®

Die Verdrangung des Todes gilt bei Dietmar Mieth (wie auch bei Dorothee
Solle) als ein Kennzeichen des sozialen Charakters des Konsumismus. An
Stelle des verdrangten Todes treten als Folgen des Konsumismus "neue
Todesarten"'": der Hungertod der einen bei gleichzeitiger Warenvernichtung
andernorts, der "Tod" der Umwelt, die Verwandlung lebendiger Beziehungen in
tote Dinge (Beziehungen werden in Waren ausgedrickt statt in Zeit fireinan-
der), der ,Tod“ der Sinnlichkeit durch tbertriebenen Hygiene-Konsum, der ,Tod*
der Leiberfahrung durch "Versportlichung"’"?, der ,Tod“ durch Betrug (durch
eine manipulierte Traumwelt)’'®, der soziale ,Tod“ der Beziehungslosigkeit und
der religidse ,Tod“ als Sinnverlust,”** weil eine sinnorientierte Religion schlechte

Konsumenten schaffe.

3.1.1.4. .Lebensethik im christlichen Kontext"

Auf der strukturellen Ebene tritt Dietmar Mieth fir eine Anderung der Wachs-
tumswirtschaft und Beschrankungen der Werbung ein. Seine gesellschaftliche
Analyse erganzt er durch einen ethischen Entwurf, der auf Veranderungen von
Haltungen und Verhaltensweisen zielt, im Unterschied zu Teilen seiner Analyse
jedoch weitgehend — bis auf die Ablehnung des quantitativen Wachstumsprin-
zips und der Forderung nach Eindammung der Werbung - auf der individuellen
Ebene verbleibt.

Die Chance fur Veranderungen sieht Dietmar Mieth darin, dass der Konsumis-
mus selbst zur Kontrasterfahrung wird,”"® die schlieRlich die Liebe zum Leben
wieder entdecken lasst und zu einer Haltung beitragt, die das Leben fordert.

Von der biblischen Zielvorstellung der "Fulle des Lebens" ausgehend, formu-
liert Mieth Perspektiven einer "Lebensethik im christlichen Kontext"’'®, deren

"% ygl. Dietmar Mieth, Konsum und Tod, a.a.0., S. 15f.

""ebd., S. 16.

"2 ebd., S. 17.

" ebd.

" weil Produktion und Konsum, wie Dorothee Solle sagt, das Religiose ausschlieRen (vgl.
Solle, ,Du sollst keine anderen Jeans haben neben mir®; Jirgen Habermas (Hrsg.), Stichworte
zur geistigen Situation der Zeit, Bd. 2: Politik und Kultur, S. 541-553, hier: S. 549).

715ng. Dietmar Mieth, Konsum und Tod, a.a.0., S. 22.

"8 vgl. ebd., S. 18ff.
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Malstab die Liebe zum Leben (Biophilie) ist, die auf der Kontrastfolie der End-
lichkeit erfahrbar wird. Sie basiert auf drei grundlegenden Haltungen:

- das Leben geniel’en
- das Leben achten
- das Leben férdern”"’ .

Dietmar Mieth geht von dem biblischen Befund aus, dass Genuss in der Bibel
ein meist positiv besetzter Begriff ist. Aus der christlichen Askesetradition greift
er insbesondere die mystische Lehre von der "Abschiedlichkeit" auf:

Eine Voraussetzung fir das GenieRenkdnnen ist die Fahigkeit, das Vergangli-
che loslassen zu kénnen. Nur wer nicht angstlich an dem festhalt, was er hat,
(und was sowieso Uber den Tod hinaus nicht zu halten ist), ist fahig zum Ge-
nuss dieser Wirklichkeiten. Dieses recht verstandene Genielden ist zu unter-
scheiden, zum einen von einem faden Genuss, der nie gegen die Bedrohung
des Todes erlebt wird. Genuss, der nicht auf dem Hintergrund der Endlichkeit
und des Todes erfahren wird, verblasst und wird nicht mehr als solcher wahr-
genommen. Dies bedeutet auch, dass Freude, Erholung und Vergnugen be-
sonders auf der Kontrastfolie des Gegenteils der Mihe und Plage erlebt wer-
den. Christliche Askesetradition ist flr Dietmar Mieth, trotz aller Verfalschungen,
im Kern eine "gereinigte Liebe zur Lust".”'®

Genuss ist aullerdem abzugrenzen von einem blofRen Benutzungsverfahren.
Genussfahigkeit enthalt das Moment der Selbsterfahrung und der Selbstuber-
schreitung auf andere hin, das heif3t, ein Moment der Kommunikation, des
Menschlichen.”"® Im Kauf- und Konsumrausch bleibt der Genuss dagegen eine
oberflachliche Erfahrung, der diese Dimension fehlt. GenieRen kann es nur ge-
ben, wenn zugleich das Menschliche in seinem Gemeinschafts- und Transzen-
denzbezug darin enthalten ist.”?°

Den Prinzipien von Leistung und Konsum, die die fortgeschrittenen Industriege-
sellschaften pragen, will Dietmar Mieth die Daseinsfreude entgegensetzen, als
deren Voraussetzung jedoch eine Verlangsamung des Lebens erforderlich ist.
Um das quantitative Wachstumsprinzip zu durchbrechen, sind eine Besinnung

"7vgl. ebd., S. 19.

'8 ebd., S. 20.

;;Z vgl. Dietmar Mieth, Konsumismus oder: die abschiissige Bahn der Normalitat, a.a.O., S.95.
vgl. ebd.
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auf andere Lebenswerte, die Aufhebung der Verdinglichung des Lebens, die
Erinnerung an den Tod und eine ganzheitliche Lebensform notwendig.

Weiter nennt Dietmar Mieth eine Haltung der Achtung und Distanz im Umgang
mit Gutern, die in ihnen nicht nur reine Gebrauchs- und Wegwerfguter sieht,
sondern ihre menschliche Dimension, ihren Symbolwert erkennt. Im Unter-
schied dazu bezeichnet er eine Symbolik, die diese zwischenmenschliche Be-
deutung materieller Guter nicht wahrnimmt, als "negative Symbolik”, beispiels-
weise, wenn Guter allein in ihrer instrumentellen Funktion gesehen werden
oder lediglich dem Geltungsdrang und dem Besitzstreben dienen.”*!

Neben Achtung und Distanz ist die Fahigkeit, zwischen Gltern zu wahlen oder
auch ihren Verzicht zu wahlen, Voraussetzung flir einen lebensférderlichen
Umgang mit ihnen. Dazu gehort das Verstandnis der Funktionsweise der Wer-
bemethoden. Die Konsumgesellschaft, die mehr verspricht, als sie halten kann,
rechnet letztlich auch mit dem Menschen, der weil}, dass die Versprechungen,
die sie macht, nicht wahr sind. Gelernt werden muss daher ein innerer Wider-
stand gegenuber den Versprechungen, um realistisch mit ihnen umgehen zu
kénnen.”?? Im Umgang mit der Konsumwirklichkeit ist daher das Moment des
Entzugs wichtig, das Lernen, dass in jeder Erwartung auch ein Stlick Unerfuill-
barkeit steckt, damit diese Unerfllltheit nicht als schicksalhafte Enttauschung,
sondern als mitvollzogen, als autonomer und kreativer Akt erlebt werden kann.

Zum verantwortungsvollen Umgang mit den Gutern gehort darlber hinaus die
Kontrolle der Folgen eines Kaufs.

Die Grundhaltung, Leben zu férdern, kann auf die drei Traditionen der ars mo-
riendi, der ars vivificandi, und der ars amandi zurtckgreifen (Liebe als Bezeich-
nung fir ein erfillltes Leben).”?

Grundlegend fur eine lebensfordernde Einstellung ist schliellich die Forderung
der Eigenaktivitat, die in der Lage ist, nicht in allen Lebensbereichen auf Pro-
dukte oder Dienstleistungen des Marktes zuruckgreifen zu missen, sondern die
eigenen Mdoglichkeiten kdrperlicher und geistiger Betatigung entdeckt.

T vgl. ebd., S. 96.
22ygl. ebd., S. 93.
2 vgl. Dietmar Mieth, Konsum und Tod, S. 22f.
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Einen zentralen Stellenwert im Hinblick auf die Uberwindung des "individualisti-
schen Faschismus", der den strukturellen Konsumismus kennzeichnet, weist
Dietmar Mieth dem Erziehungssystem zu, das einen wesentlichen Beitrag zu

einer solchen Wertevermittlung zu leisten hat.”**

Die genannten Vorschlage versteht Mieth als Teil eines ,Kauf- und Lebenstrai-
nings®, das insgesamt in einen dkologischen Kontext umweltsolidarischen Ver-
haltens zu stellen ist.”®

Die Starke der Darlegungen Dietmar Mieths liegt wohl weniger in der Definition
und Analyse dessen, was unter Konsumismus zu verstehen ist - das Verhaltnis
zwischen Irrealitat und Konsumismus, das romantisierende Element des lllusi-
ons-Konsums wird auch von Dietmar Mieth, der Nutzlichkeitsdenken und In-
strumentalismus an der Wurzel konsumistischen Verhaltens vermutet’?®, nicht
erkannt - als vielmehr in seiner ,Lebensethik im christlichen Kontext®, in der er -
neben der Forderung struktureller Anderungen der Wachstumswirtschaft und
der Werbung - insbesondere grundsatzliche Verhaltensweisen und Haltungen
aus der christlichen Tradition anflihrt, die geeignet sind, zu einem angemesse-
nen Verhaltnis zur Welt zu fihren. Sie weisen tiefer und konkreter in die Aus-
einandersetzung mit dem Konsumismus als die modellhaften Konzepte der
Bedurfnishierarchien oder der Lebensqualitat (s.u.). Mit Blick auf die Definition
und Ursachenanalyse dessen, was als Konsumismus bezeichnet wird, bleibt
Dietmar Mieth zu abstrakt, als dass eine konkrete Ethik des Konsums darauf
aufbauen koénnte (s.u.). Mit den zehn ,Lebensarten (Endlichkeit, Entzug, Ge-
nussfahigkeit, Achtung und Distanz, Fahigkeit zum Wahlen, Durchblick durch
Formen der Werbung, Sensibilitat fir Ressourcen, Kontrolle der Wirkungen des
Kaufs, Eigenaktivitat, Verwendung einer angemessenen und gemeinschaftstif-
tenden Symbolik’?’) gelingt es ihm jedoch, Grundhaltungen als Basis einer
christlichen Konsumethik zu formulieren.

Im Unterschied zu einer unkritischen Verwendung des Bedurfnisbegriffs bei an-
deren Autoren’?® differenziert Dietmar Mieth die Bedirfnisebenen, indem er auf

724 vgl. Dietmar Mieth, Konsumismus oder: die abschiissige Bahn der Normalitat, S. 99.

%5 ygl. ebd., S. 97.

728 |nstrumentalismus und Niitzlichkeitsdenken sind eher dem Materialismus als dem Konsumis-
mus zuzuordnen. Vgl. dazu den ,technischen Geist® bei Pius XIl.: Zur Differenzierung der
Begriffe Konsumismus und Materialismus vgl. Kap. 3.2.5.3.

?7vgl. ebd., S. 93-99.

728 vgl. Stephan Wirz, Karl-Georg Michel (s.u.).
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tiefer liegende Bedirfnisse im Unterschied zu oberflachlichen verweist.”?®
Weiterflhrend ist darlber hinaus an Mieths lebensférderlichen ,Lebensarten®,
dass er die Unterscheidung von Symbolen dazu zahlt. Solche Symbole sind zu
wahlen, die Beziehungen hervorbringen und Gemeinschaft stiften, etwas
Menschliches ausdricken. Allerdings bleibt auch dieses Kriterium (Symbolik
contra Instrumentalismus) zu allgemein, da auf der einen Seite ein Ubermaliger
Symbolismus gerade geeignet ist, konsumistisches Verhalten zu férdern und
auf der anderen Seite Konsumformen existieren, fur die ein instrumentales Ver-
haltnis durchaus angemessen ist und bei denen eine Symbolik eine unange-
messene Verklarung und Romantisierung bedeuten wiirde.”*

Positiv hervorzuheben ist die im Anschluss an Erich Fromm verwendete Cha-
rakterisierung des Konsumismus als ,sozialer Charakter® und die mit diesem
Begriff ausgedrickte Verwobenheit sozialer und individueller Bedingungen kon-
sumistischen Verhaltens mit dem Akzent auf der Bedeutung der sozialen Ein-
flisse. Wie die lehramtliche Konsumkritik weist Dietmar Mieth die Hauptverant-
wortung nicht dem Einzelnen, sondern dem System Konsumismus férdernder
Strukturen in Wirtschaft und Gesellschaft zu und unterstreicht deren mentali-
tatspragenden Einfluss. Die Uberwindung dieser Strukturen soll durch eine
neue Mentalitat moglich werden, durch ein neues Denken des Individuums.
Auch wenn es Dietmar Mieth um die ,strukturellen Bedingungen® dieser neuen
Mentalitat geht’', ist der von ihm vorgezeichnete Weg die personliche Verant-
wortung des Einzelnen, der in einem entsprechend wertegebundenen Staat
durch das Bildungswesen zu unterstutzen ist.

Dietmar Mieths Analyse ist abstrakt. Ahnlich wie Erich Fromms Darstellung der
,seelischen Grundlagen® einer neuen Gesellschaft zielt sie auf grundsatzliche
Einstellungen, die Uber den Umgang mit materiellen Gutern hinausgehen. Kon-
sumismus wird zu einer Verhaltensweise, die sich, entsprechend der
Fromm’schen ,Existenzweise des Habens® auf alle Lebensbereiche bezieht.

,Biophilie“ als Liebe zum Lebendigen und Lebensférderlichkeit zahlen, ahnlich
wie die Nachstenliebe, zu den obersten und allgemeinsten ethischen Leitlinien,

2 Im Menschen wird die Tiefe seines eigenen Wunsches nicht ausgelotet, weil ihm bereits

vorher alle méglichen Befriedigungsmoglichkeiten auf einer oberflachlicheren Ebene angeboten
werden.” (Konsum und Tod, a.a.0., S. 10).

" Auch wenn im Letzten alles in einen groReren Sinnzusammenhang einzubinden ist und Diet-
mar Mieth daher mit seiner Analyse eines ,Instrumentalismus ohne Signifikation des Ganzen*
Recht hat.

"*1vgl. Dietmar Mieth, Konsumismus oder: die abschiissige Bahn der Normalitit, a.a.0., S. 99.
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das heildt, es kommt alles auf die Konkretisierung an. Dem entspricht der Ver-
such, Konsumismus anhand des Kriteriums der - metaphorisch verstandenen -
.kunstlichen Todesfolgen“ (Sinnverlust, Beziehungslosigkeit, Verlust von Sinn-
lichkeit und Leiberfahrung) zu definieren. Konsumismus mag all dies auch be-
wirken. Den geistigen Ursachen und Beweggrinden konsumistischen Verhal-
tens (und damit ihrem Verstandnis) kommt diese Analyse, die auch keinen Un-
terschied zwischen einer Haben-Orientierung und Konsumismus erkennt, je-
doch kaum naher. Der leitende Gedanke der Biophilie bzw. Nekrophilie zur Er-
klarung des Verhaltens ist wiederum zu allgemein, als dass er als Grundlage
einer Konsumethik ausreichend ware.

3.1.2. Stephan Wirz

Von der gesellschaftskritischen Richtung, die die Hauptverantwortung fir ver-
fehltes Konsumverhalten den Marktstrukturen bzw. Unternehmensstrategien
zuweist, grenzen sich die im Folgenden darzustellenden Ansatze von Stephan
Wirz und Karl-Georg Michel deutlich ab.”*? Ihre Grundlage ist die Akzeptanz der
marktwirtschaftlichen Ordnung und die Erarbeitung von Bedingungen ethisch zu
verantwortenden Konsums innerhalb dieses Rahmens.

Der Ansatzpunkt von Stephan Wirz ist nicht die Charakteristik und Problematik
der faktischen Konsumwirklichkeit, sondern die Frage nach der Moglichkeit der
Unterscheidung von Bedurfnissen in ,wahre und falsche® Bedurfnisse, wie sie
von sozialistischer wie konservativer Gesellschaftskritik ( zu erganzen ist: bis
hin zu papstlicher Konsumkritik, vgl. Teil 2) in der einen oder anderen Variante
vorgenommen wird, eine Frage, die die nach dem angemessenen Wirtschafts-
system impliziert, insofern die objektive Beurteilbarkeit wahrer bzw. falscher
Bedurfnisse fur eine zentrale Festlegung der Produktion sprechen konnte. In
einer Untersuchung einer Reihe von Ansatzen der Konsum- und Gesellschafts-
kritik (Adam H. Muller, Karl Marx, Friedrich Engels, John K. Galbraith, Vance
Packard, Erich Egner, Herbert Marcuse, Erich Fromm) beurteilt Stephan Wirz
deren Ldsungsvorschlage als anthropologisch defizitar in zweifacher Hinsicht.
Sie missachten zum einen die ,Bedurfnisoffenheit (s.u.) des Menschen, d.h.,
dass menschliche Bedurfnisse nicht ein fur alle Mal gegeben, sondern entwick-

lungsfahig sind (s.u.): Sie implizieren ein ,geschlossenes Bediirfnissystem“’>>.

732 vgl. Stephan Wirz, Vom Mangel zum UberfluR, a.a.O.; Karl-Georg Michel, Konsumethik in
der Wohlstandsgesellschaft, a.a.0.
7% Stephan Wirz, Vom Mangel zum Uberfluf, a.a.O., S. 158.
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AuRerdem stellen sie die sittliche Befahigung des Menschen in Frage,”** indem
sie dem Einzelnen die Fahigkeit absprechen, selbst Uber seine Bedlrfnisse zu
entscheiden. Damit, so Stephan Wirz, schaffen sie eine beurteilende Instanz
,aulerhalb des Menschen*’®
tur Uber die Bedurfnisse®, auch wenn dies nicht intendiert is

, und fuhren beinahe unweigerlich zu einer ,Dikta-
t.736

Im systematisch-ethischen Teil der Arbeit schliel3lich werden Bedingungen fur
eine ethisch legitime Bedurfnisbefriedigung in marktwirtschaftlich organisierten,
wohlhabenden Industriegesellschaften formuliert.

Die Marktwirtschaft und das freie Produktions- und Konsumsystem werden ge-
gen Einschrankungen verteidigt, die aus einer mit objektivem Anspruch bzw.
von einer ,aulleren Instanz“ vorgenommenen Unterscheidung ,wahrer und fal-
scher” Bedurfnisse resultieren.

Eine angemessene Bedurfnisbefriedigung ist nach Stephan Wirz nur mdglich
unter den Bedingungen von freier Marktwirtschaft mit Massenproduktion, Mas-
senvertrieb und der dazu erforderlichen Marktbearbeitung. Die zentral verwal-
tete Wirtschaft bzw. eine Wirtschaft, die auf Massenproduktion und Marktbear-
beitung verzichtet, bedeuten demgegeniber eine Mangelwirtschaft, die eine
Entfaltung der menschlichen Bedurfnisse in Richtung einer groReren humanen
Angemessenheit nicht zulasst; wenn sie denn Uberhaupt in der Lage ware, die
Grundversorgung der Bedurfnisse zu gewahrleisten.

Dieses 6konomische Argument wird durch ein anthropologisches erganzt: das
Grunddatum der menschlichen ,Bediirfnisoffenheit* ">, die in der spezifischen
Instinktungebundenheit des Menschen und seiner Distanz und Handlungsfrei-
heit (hiatus)”®® gegeniiber den unmittelbaren Reizen griindet. Den Begriff der

" ygl. ebd., S. 150.

" ebd., S. 156. Diese Instanz ist entweder die Regierung eines Standestaates, die die
Standesbedirfnisse festlegt (Adam H. Muller), oder eine Politik des ,gebundenen Marktes®, die
die Guterzahl begrenzt durch ,Standardisierung und Simplifizierung“ (Erich Egner), oder es sind
die Menschen mit dem fortgeschrittensten Bewusstsein, die die wahren Bedirfnisse feststellen
und durch Erziehung weitergeben (Herbert Marcuse), oder eine Kombination von wissenschaft-
lichem Kulturrat zur Feststellung der ,lebensférderlichen” Bedirfnisse und einer zentralen Plan-
stelle zu ihrer wirtschaftlichen Umsetzung (Erich Fromm).

"% Stephan Wirz, Vom Mangel zum Uberflu, a.a.O., S. 158.

" Der Mensch ist offensichtlich doch nicht jenes, von einer aufieren Instanz auf bestimmte
Bedurfnisse festlegbare Wesen® wie es der Ansatz des geschlossenen Bedirfnissystems der
kommunistischen Gesellschaften voraussetzt: Stephan Wirz, Vom Mangel zum UberfluR,
a.a.0., S. 159.

"8 vgl. Arnold Gehlen, Der Mensch. Seine Natur und seine Stellung in der Welt, Wiesbaden
31986, S. 195: ,das Antriebsleben des Menschen ist von der Handlung abgehangt, es besteht
ein ,Hiatus’ zwischen dem Antriebsleben und der Handlung.*
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,Bedurfnisoffenheit” verwendet Wirz im Anschluss an Arnold Gehlens Konzept
der ,Weltoffenheit* und ,Plastizitat der Bediirfnisse®.”*® ,Bediirfnisoffenheit* be-
deutet nach Stephan Wirz, dass Bedurfnisse veranderbar sind, einem Angebot
,hachwachsen® und geschichtlich und kulturell unterschiedlich ausfallen koén-
nen.

Die Aufgabe der ethischen Gestaltung der Bedirfnisbefriedigung ist dann von
allen Beteiligten, d.h. den Konsumenten, Produzenten, 6ffentlichen Meinungs-
bildnern und staatlichen Stellen zu leisten und ihre je spezifische Verantwortung
einzufordern.”® Diese Verantwortung hat sich, (nicht anders als andere
Teilbereiche der Ethik auch), zu orientieren an den Kriterien der humanen An-
gemessenheit, der sozialen und okologischen Vertraglichkeit, Kriterien, die mit
Blick auf den Konsumbereich expliziert werden.

Stephan Wirz kommt das Verdienst zu, die ethische Verpflichtung der verschie-
denen Akteure des Konsums (Konsumenten, Produzenten, offentlichkeitswirk-
same Institutionen und Medien) systematisch dargestellt zu haben. Der Unter-
titel ,Ethik der Bedurfnisse® ist jedoch irrefuhrend, weil die ethische Behandlung
aller Bedurfnisse nicht intendiert ist (vgl. Teil 3.11). Umgekehrt betrifft die Ethik
der Bedurfnisse nur einen Teilbereich einer Ethik des Konsums. ,Bedurfnis® ist
das, was gebraucht wird, impliziert also im allgemeinen Verstandnis eine Not-
wendigkeit und damit einen gewissen Anspruch auf Befriedigung sowie eine
Zielorientierung (vgl. Kapitel 3.2.2.). Die verengte Wahrnehmung von Konsum
als Bedurfnisbefriedigung im Sinne des homo-oeconomicus-Modells fuhrt zu
einer Ethik, die vernachlassigt, dass ein grofer Teil des Konsumverhaltens,
sofern es illusorischen oder symbolischen Charakter hat, in der Kategorie der
Bedurfnisbefriedigung nicht angemessen erfasst werden kann (vgl. Kap. 1.6.
und Kap. 3.2.3.4.).

Zu dieser grundsatzlichen Problematik kommt die Schwierigkeit, dass der Be-
durfnisbegriff nicht klar definiert wird. Wird er normativ verwendet (d.h. verse-
hen mit einem moralischen Anspruch auf Befriedigung) oder im Sinne der
Mikro-Okonomie als das, was unabhangig von einem Anspruch auf Befriedi-
gung zu einer Kaufintention werden kann?

"% vgl. Punkt 3.2.1.2. )
"0 ygl. Stephan Wirz, Vom Mangel zum UberfluR, a.a.0., S. 173-198.
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Insofern Arnold Gehlens Bedurfnis-Konzept ibernommen wird, hat ,Bedurfnis®
keine Uber ,Neigung/Interesse“ hinausgehende, also keine normative Bedeu-
tung. Die Akzente liegen bei Arnold Gehlen und bei Stephan Wirz verschieden.
Arnold Gehlens Interesse ist anthropologisch und handlungs- bzw. motiva-
tionstheoretisch, das von Stephan Wirz dagegen praktisch-ethisch. Die Frage
Gehlens ist die nach der Struktur der menschlichen Handlung, Stephan Wirz
fragt nach den Bedurfnissen in einem gegenstandlichen Sinn (Guter, Produkte).

Die ,Bedurfnisoffenheit” wird bei Stephan Wirz fast zu einem ethischen Postu-
lat, so als mussten sich Bedurfnisse im menschlichen Interesse, unabhangig
von einer inhaltlichen Richtung, immer weiter entwickeln.

.,Das Gute mul® durch das subjektiv oder objektiv Bessere, GenulRvollere, Komfortablere,

Asthetischere, Erkenntniserhellendere, ethisch Tragfahigere usw. ersetzt werden. Kraft dieser
Dynamik kann der Mensch zu erstaunlicher Produktivitat gelangen.“741

Es ist gerade diese Dynamik, die viele fragen lasst: Kommt nicht das Entschei-
dende im Leben zu kurz, bei der unaufhérlichen Jagd nach dem materiell Bes-
seren? Muss nicht die Bedurfnisoffenheit anhand von inhaltlichen Kriterien
gestaltet werden, wenn sie nicht zur Zerfaserung des Lebens fihren soll?

Diese Grundlage fuhrt dann bei Stephan Wirz zu Ausfuhrungen, die von der
Grundrichtung her in die Nahe einer unkritischen Fortschrittsglaubigkeit gera-
ten. Davon ist bei Arnold Gehlen selbst wenig zu spuren, der in der Neigung der
von der Lebensnot entlasteten Antriebe zum ,Luxurieren” eine Gefahr sieht und
auf den Ausweg der Askese verweist.”*?

Grundlegender jedoch ist zu fragen, inwieweit die Begriffe "Bedurfnisoffenheit"
und "geschlossenes Bediirfnissystem"’*, die Stephan Wirz verwendet, tber-
haupt angemessen sind. Dass der Mensch immer weiter gehende Wunsche
entwickelt, die nicht in das Ganze eines Lebensentwurfs integriert sind (und in
diesem Sinn keine wirklichen Bedurfnisse sind, vgl. Kap. 3.2.2.), ist in der kirch-
lichen Verkindigung, angefangen bei den Kirchenvatern, Gegenstand ernster

"' ebd., S. 171.

2 vgl. Arnold Gehlen, Anthropologische Forschung, S. 64f.: ,So ist vielleicht der Widerstand,
auf den unsere Arbeit trifft, der Schweild des Angesichts, wirklich eine entscheidende Kategorie
des Menschen, wie die Bibel meint — namlich die von der AuRenwelt Gbernommene Hem-
mungsleistung gegeniber der Bereitschaft des Trieblebens zu luxurieren. Liegt es so, dann ist
die zunehmende Entlastung von der Arbeit, weil der Druck der Not nachlait, allerdings gefahr-
lich: vielleicht wieder ein Schritt vorwarts auf dem Wege der Enthemmung einer flirchterlichen
Naturlichkeit® (ebd. S. 66).

3 Stephan Wirz, Vom Mangel zum UberfluR, a.a.0., S. 159f.
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Ermahnungen, werden Unersattlichkeit und Gier als Gefahr flr das menschliche
Heil (und wenn schon als Kennzeichen menschlicher Existenz, dann als Merk-
mal seines Sinderseins) angesehen. Auf diesem Hintergrund erscheint der
Begriff der Bedurfnisoffenheit als Grundlage einer christlichen Bedurfnisethik als
problematisch.

Arnold Gehlens Analysen besagen im Kern, dass der Mensch als instinktredu-
ziertes Wesen auf ein Antriebssystem angewiesen ist, das eine vorausschau-
ende Lebensweise ermoglicht, d.h. auch Interesse und Antriebskraft fur Tatig-
keiten aufbringen muss, die nicht dem unmittelbaren Nutzen dienen und aul3er-
dem in der Lage sein muss, seine Neigungen und Interessen standig den ver-
anderten Umstanden anzupassen: Der Mensch ist das Wesen, das handelt.

Die Schlussfolgerung, die Stephan Wirz daraus zieht, lautet: Die ,Bedurfnisof-
fenheit des Menschen ist zu ,wahren*’**, der Mensch darf nicht auf ein ,ge-
schlossenes Bedurfnissystem® reduziert werden, indem man ihm von aul3en,
beispielsweise durch zentrale Lenkung der Produktion, vorschreibt, welche
seiner Bedurfnisse befriedigt werden durfen und welche nicht.

Mit der anthropologischen Begrindung der Bedurfnisoffenheit lehnt Wirz die
Unterscheidung wahrer und falscher Bedlrfnisse mit objektivem Anspruch ab
(vgl. dazu im Einzelnen Kap. 3.2.2.). Dass eine auflere Instanz nicht fir den
Einzelnen entscheiden sollte, was er wirklich braucht und was nicht, bedeutet
allerdings nicht, dass es diese Unterscheidung nicht tatsachlich gibt. Es ist eine
alltagliche Erfahrung in der Wohlistandsgesellschaft, dass das, was man
scheinbar dringend brauchte, im Nachhinein als Uberflissig erlebt wird. Dies
bedeutet nicht, dass es mit der menschlichen Freiheit und Befahigung zu sittli-
cher Autonomie vereinbar ware, diese Entscheidungen grundsatzlich den Ein-
zelnen vorzuenthalten und einer Ubergeordneten, aul3eren Instanz zu Ubertra-
gen. Wohl aber ist es moglich, durch demokratische Entscheidungen, also
grundsatzlich freie Vereinbarungen, zu gemeinsamen Entscheidungen zu
kommen, welche Befriedigung von Bedirfnissen ethisch gerechtfertigt er-
scheint. Dieses gemeinschaftliche Element fehlt bei Wirz, bei dem die Bedurf-

4 ebd., S. 173: ,Ein tragfahiger, d.h. die anthropologischen Bedingungen respektierender

bedirfnisethischer Ansatz®... hat sich darauf zu beschranken, ,‘den Unbedingtheitsanspruch
menschlichen Personseins’ einzufordern und den Menschen dafiir allgemein einsichtige, d.h.
fur jedermann versteh-, Gberprif- und nachvollziehbare Kriterien zur Hand zu geben, die beides
erfullen: die sowohl die Bedurfnisoffenheit und die sittliche Befahigung des Menschen wahren
wie die Bedurfnisgestaltung und -befriedigung an ein letztes Unbedingtes, eben den Menschen
als Person, ausrichten.*
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nisbefriedigung als individualistische Angelegenheit erscheint. Diese Sichtweise
vernachlassigt, dass Bedurfnisse und Konsum wesentlich gesellschaftlich ge-
pragt sind und darum auch ein Diskurs Uber ihre ethische Legitimitat sinnvoll ist.
Stellt man in Rechnung, wie stark der soziale Einfluss auf die Bedurfnisbildung
ist, ware es eine Uberforderung des sittlichen Vermogens des Einzelnen, von
ihm zu verlangen, seinen Konsum unabhangig von den sozialen Gegebenhei-
ten auszurichten. Die von Stephan Wirz abgelehnte ,Indoktrination“ Gber wahre
und falsche Bedirfnisse an den Schulen’® darf nicht dazu filhren, die Bildung
von Bedurfnissen und die Reflexion von Bedurfnissen (die die Frage, in welcher
Hinsicht es sich um wirkliche (wahre) Bedurfnisse handelt, einschliel3t) von den
padagogischen Aufgaben auszuschlieen. Vielmehr liegt hier eine wichtige
Aufgabe der Ethik, die vor allem an den Schulen, wo Marken- und Prestigebe-
wusstsein in besonderer Beziehung zum Selbstbewusstsein und zur ldentitats-
findung von Kindern und Jugendlichen stehen (bzw. ihnen im Wege stehen),
von Bedeutung ist. In der moglichen ,Aufoktroyierung“ wahrer und falscher Be-
dirfnisse”® scheint Stephan Wirz dagegen eine groRere Gefahr zu sehen als in
einer Fremdbestimmung durch den Konsumdruck.

Begriffe der christlichen Tradition, die ethisch erlaubte von unerlaubter Bedurf-
nisbefriedigung unterscheiden (Luxus, Verschwendung), spielen hier keine
Rolle. Waren nicht nach diesem Konzept Prunk und Protz ebenso legitim unter
die vielfaltigen Formen der Bedurfnisbefriedigung zu rechnen wie eine maldvolle
Lebensfliihrung, die nicht durch eine zur Schau gestellte Verschwendung
Armere provoziert und demlitigt? Das Kriterium der Sozialvertraglichkeit er-
scheint in diesem Zusammenhang als zu schwach. Der konsumethische Ansatz
von Stephan Wirz bedarf neben der Prazisierung des Bedulrfnisbegriffs einer
Erganzung auf der Ebene der Tugendethik.

Einseitigkeiten in der zugrunde gelegten Gehlenschen Anthropologie, die den
Menschen von der Handlung her versteht’*’, sind nicht zu verkennen. Eine Ver-
klrzung des Menschseins in Richtung auf das aktive Tun liegt bei Gehlen nahe,
oder zumindest ein ebensolches Missverstandnis. Dies kommt auch bei
Stephan Wirz zum Ausdruck. Vernachlassigt wird, dass menschliche Tatigkeit,
Dynamik und Antriebskraft ihre Erganzung in der Suche nach der Sinnmitte in
Reflexion und Kontemplation finden.

"5 vgl. ebd., S. 183.

"8ygl. ebd., S. 185.

7 vgl. Wolfhart Pannenberg, Theologie in anthropologischer Perspektive, Géttingen 1983, S.
39.
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Zusammengefasst ergeben der Begriff der Bedurfnisoffenheit mit seiner norma-
tiven Konnotation, die fehlende Prazisierung des Bedurfnisbegriffs selbst, die
Ablehnung der Kategorie der ,Einfachheit* des Lebens’*® und die Betonung der
naturlichen Dynamik des menschlichen Antriebslebens, sowie die einseitige Ak-
zentuierung des Handlungsaspektes als menschliches Charakteristikum, d.h.
die fehlende Bericksichtigung des Kontemplativen und Reflexiven, ein Bild, das
mit der als unmdglich erkannten objektiven Unterscheidung wahrer und falscher
Bedurfnisse die ethisch problematischen Seiten des Fortschritts und des
Wohlstands vernachlassigt.

3.1.3. Karl-Georg Michel

Der Ansatzpunkt von Karl-Georg Michel ist die dem Menschen vorgegebene
Bedurfnis-Hierarchie und der ethische Anspruch einer Bedirfnis-Befriedigung
entsprechend dieser Hierarchie. Dies allerdings ist ein abstraktes Modell, das
zwar als Handlungstheorie sinnvoll sein mag, aber fir die praktische Ethik kaum
eine Hilfe sein kann. Aus diesem Grund greift Karl-Georg Michel zur Konkreti-
sierung auf die von Wirz angefliihrten Kriterien der humanen Angemessenheit,
Sozial- und Umweltvertraglichkeit zurtick.

Fir Karl-Georg Michel sind Kriterien verfehlten Konsums, wenn dieser sich
nicht an der Hierarchie der Bedirfnisse orientiert, wenn er nur Ersatz fur wirkli-
che Lebensinhalte ist (,kompensatorischer Konsum®), wenn er keine nachhal-
tige Bedurfnisbefriedigung gewahrleistet bzw. keine ,wertechte Bedarfsgestal-
tung®. Auch die Gegenuberstellung des Begriffspaares Haben oder Sein nach
Fromm und die Unterscheidung zwischen Lebensstandard und Lebensqualitat
verwendet er, wobei Lebensqualitat gemessen wird an der Zufriedenheit, die
aufgrund der Befriedigung von Bedurfnissen empfunden wird.

Daruber hinaus berlcksichtigt Karl-Georg Michel die wirtschaftlichen Aspekte
der realen Konsumsituation in Deutschland wie auch die existenziellen Aspekte
dessen, was Johannes Paul Il. mit ,Konsumismus® bezeichnet. Zudem wird auf
das Beziehungsgefuge von Wohistand — Gluck — Individualismus und gesell-
schaftliche Konsequenzen’® eingegangen. Hier werden viele Aspekte
angesprochen, die fur eine Konsumethik relevant sind. Zu den zentralen Aufga-

748 vgl. Stephan Wirz, Vom Mangel zum UberfluB, a.a.O., S. 175.
749 vgl. Karl-Georg Michel, Konsumethik in der Wohlstandsgesellschaft, a.a.O., S. 101ff.
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benfeldern einer Konsumethik zahlt er insbesondere das Prinzip der Nachhal-
tigkeit.”°

Dass allerdings die Bedurfnisbefriedigung und die Hierarchie der Bedurfnisse
im Konsumalltag kein hilfreiches Konstrukt (vgl. Kap. 3.2.2.) und Konsumismus
etwas anderes als die rein quantitative Befriedigung der Bedurfnisse ist (vgl.
Teil 1), was wiederum Folgen fur eine Konsumethik haben musste, wird auch in
dieser Arbeit nicht bertcksichtigt.

Eine kritische Anfrage an Karl-Georg Michel bezieht sich auf die Definition von
1 .
und die

Beurteilung, der Mangel an Luxus wirke abstumpfend, lasst sich mit der
2

Luxus. Seine Warnung, Luxuskonsum vorschnell zu verurteilen,”
Empfehlung einer Erziehung zu einfacher Lebensfiihrung’? nur in Einklang
bringen, wenn Luxusguter als solche Guter definiert werden, die Uber das Le-
bensnotwendige hinausgehen. Dies entspricht allerdings kaum dem allgemei-
nen Verstandnis von Luxus, das ein Mal} an (finanziellem) Aufwand impliziert,
das in Bezug auf die eigene Lebensflhrung, die Zukunft der Kinder, das Wohl
der Mitmenschen ... eigentlich nicht zu verantworten ist. Nur mit dieser Um-
deutung des Begriffs kann dann die Schlussfolgerung gezogen werden, dass
dem Konsum von Luxusgutern eine ,hohe Bedeutung® fur die Stabilitat der
Gesellschaft zukomme.”** Wie Isst sich dies wiederum vereinbaren mit der von
Karl-Georg Michel zitierten Beurteilung Emil Kings, dass verwdohnten Konsu-
menten der Wille zur Eigenleistung im gesellschaftlichen Bereich fehle?”>*

3.2. Grundlagen einer theologischen Konsumethik

Die Studien von Karl-Georg Michel und Stephan Wirz haben Modell-Charakter.
Sie setzen den rational handelnden Menschen voraus und abstrahieren starker
als lehramtliche Texte von sozialem Druck. Dieser wird nicht als eigenes
Problemfeld zum Thema. Der Einfluss der Umgebung, das Ethos, spielt jedoch
deswegen bei der ethischen Behandlung des Konsums eine grofRere Rolle als
in manchen anderen Bereichen der speziellen Ethik, weil es sich prinzipiell um
Erlaubtes handelt. Bei anderen Themen gibt es konkrete Verbotsgrenzen (Du

%0 ygl. ebd., S. 129ff.

"®Tvgl. ebd., S. 97.

%2 ygl. ebd., S. 230.

"3ygl. ebd., S. 98.

%% Zitiert nach Karl-Georg Michel, Konsumethik in der Wohlstandsgesellschaft, S. 102.
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sollst nicht morden, kein falsches Zeugnis ablegen ... ). Dagegen ist die Frage
nach dem rechten Konsum, schon wenn es um das ,Wie viel* geht, abhangig
von einer Reihe anderer Faktoren.

Im Unterschied zur modellhaften Darstellung ,richtigen Konsumierens bei
Stephan Wirz und Karl-Georg Michel mit dem Konzept der Bedlrfnisbefriedi-
gung, soll im Folgenden von realen Schwierigkeiten im Umgang mit materiellen
Gutern ausgegangen und jeweils angemessene ethische Kriterien bzw. sittliche
Haltungen entwickelt werden. Das Modell des homo oeconomicus vernachlas-
sigt die symbolische, darstellende, asthetische Komponente des Konsums. Die
Beziehung des ,um zu“, die der Bedurfnisbegriff impliziert (vgl. Kap. 3.2.2.)
reicht nicht, und zwar, weil nicht allein die Notwendigkeit mit Blick auf ein ange-
strebtes Ziel das Konsumieren rechtfertigt. Deswegen greift Stephan Wirz auf
drei allgemeine Kriterien der Sozialethik zurick. Entsprechend dem Homo-
oeconomicus-Modell haben auch die Bedurfnis-Hierarchien handlungstheoreti-
schen Modellcharakter, dagegen wenig praktisch-ethische Relevanz.

3.2.1. Schopfungstheologische und anthropologische Grundlagen

Fur eine christliche Sozialethik des Konsums ist zum einen relevant, welche
Bedeutung der Materie im Allgemeinen im christlichen Weltverstandnis zu-
kommt, sowie, welche Bedeutung sie als Produkt menschlicher Schaffenskraft
hat. Darliber hinaus ist mit Blick auf die Frage der Unterscheidbarkeit wahrer
und falscher Bediirfnisse (vgl. Kapitel 3.2.2.) die Beschaffenheit des menschli-
chen Antriebssystems zu berucksichtigen.

3.2.1.1. Die materielle Welt
Das christliche Verhaltnis zur Welt wird deutlicher, wenn man es mit anderen
Weltanschauungen kontrastiert:

Im Buddhismus besteht die hochste Entfaltungsstufe in der Aufthebung des (in-
dividuellen) Daseins, das als Leiden bestimmt wird”®, die Befreiung aus dem
unheilvollen Kreislauf von sinnlicher Begierde (Gier), Lebenswillen und Werden
von neuem physischem Sein, das Alter und Tod nach sich zieht’*®. Zugrunde

" vgl. Hans-Joachim Klimkeit, Artikel ,Buddha“, in: LThK, Bd. 2, Freiburg-Basel-Rom-Wien
1994, Sp. 756f.

"% vgl. ebd., Sp. 757: Die Befreiung vom Kreislauf des Lebens und Leidens geschieht durch
Erkenntnis und innere Einsicht der ,vier edlen Wahrheiten“: 1. Weltliches Dasein ist Leiden. 2.
Das Leiden entsteht durch Gier. 3. Die Vernichtung des Leidens wird durch die Vernichtung der
Gier erlangt. 4. Der Weg, der zur Vernichtung der Gier und damit des Leidens fihrt, ist der edle
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liegt dem buddhistischen Welt- und Menschenbild die Annahme, dass es keine
ewigen, unverganglichen Substanzen, weder im geistigen noch im materiellen
Sinn, gibt. In einer solchen Weltsicht sind radikale Weltverachtung und Entsa-
gung die angemessenen und ethisch héchststehenden Verhaltensweisen.

Demgegenulber kennzeichnen Ehrfurcht und Gelassenheit den christlichen Um-
gang mit den materiellen Gutern. Der christliche Glaube, dass die Welt gut ist,
lasst sich mit einer grundsatzlichen Weltverachtung nicht vereinbaren. Auch
eine radikale Askese ist nur mit den biblischen Grundlagen in Einklang zu
bringen, wenn sie nicht zu einem hochmitigen Wegwerfen der materiellen
Wirklichkeiten, sondern zu einem ehrfurchtsvollen und freien Umgang mit ihnen
fahrt.

Genauer lasst sich das christliche Verhaltnis zur Welt mit den folgenden grund-
satzlichen Hinweisen charakterisieren:

1. Die biblischen Texte, allen voran die Schopfungserzahlungen, sind getra-
gen von der Uberzeugung, dass die Welt von einem guten Gott gewollt und
daher gut ist. Sie ist von Gott geschaffen, also selbst nicht géttlich. Aus
diesem Grund lehnt die Bibel eine unangemessene Verehrung der Materie
als Vergotzung scharf ab. Die Welt ist im israelitischen Kulturkreis, im Unter-
schied zu den umgebenden Voélkern und Religionen (z.B. Baalskult), ent-
mystifiziert, die Materie des sie in anderen Religionen oder Weltanschau-
ungen umgebenden Numinosen beraubt.”’ Dies macht den menschlichen
Umgang mit ihr frei.

2. Als Schopfung, als Werk Gottes, ist die Erde mit ihren Gltern dennoch
nicht der menschlichen Willkur Uberlassen. |hr gottlicher Ursprung impliziert
vielmehr eine ehrflrchtige Grundhaltung gegenuber den Gltern der
Schépfung und Dankbarkeit gegeniiber Gott als ihrem Geber.”*® Als
Schoépfung sind die Dinge und Lebewesen transparent fur ihren Ursprung,

achtfache Pfad, der zur Aneignung und Umsetzung der oben genannten Prinzipien im Leben
fahrt.

"7 vgl. dazu den Vorwurf von Carl Amery, das Christentum habe zum Raubbau an der Natur
geflhrt: ders., Die 6kologische Chance. Das Ende der Vorsehung — Natur als Politik, Minchen
1991 und dazu Simone Rappel, ,Macht euch die Erde untertan.“ Die Okologische Krise als
Folge des Christentums? = Abhandlungen zur Sozialethik, hrsg. von Anton Rauscher und Lo-
thar Roos, Bd. 39, Paderborn-Minchen-Wien-Zurich 1996.

%8 vgl. Bernhard Haring, Das Gesetz Christi, Freiburg/Brsg. 1957, S. 1155: Die grundlegende
Haltung den Dingen gegeniuber muss die Dankbarkeit gegen den Geber aller Gaben sein. Mit
dem Fehlen der Dankbarkeit hangen alle Gefahren der irdischen Giter zusammen. ,Wer ihren
Wesenszug als Gaben der géttlichen Liebe vergisst, der kann sich an ihnen nicht mehr in rech-
ter Weise freuen. Er sieht nur mehr ihren Nutzwert und verfallt allzu leicht reiner Nutzabsicht.
Der nackte Nutzlichkeitsstandpunkt entzweit die Menschen.“ (Ebd.) Die Giter gewinnen etwas
Abgéttisches, wenn die Dankbarkeit und Ruckfuhrung auf ihren Geber fehlt. Geiz ist nach Ha-
ring darum etwas Goétzendienerisches. Die Guter der Welt sind fiir den Geizigen das letzte Ziel.
Die Warnung vor der Anhanglichkeit an irdische Dinge bedeutet andererseits nicht inre Abwer-
tung.
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ihren Sinn und ihre Vollendung in Gott, dessen Allmacht sie ihr Dasein ver-
danken.“”*® Eine Sicht der Welt als Gottes Schépfung nimmt sie als ,Raum
des geschenkten Lebens* "®° wahr.

3. Diese schopfungstheologischen Grundaussagen sind zugleich die Eck-
punkte, die das menschliche Verhalten gegentber der Schopfung und ihren
Gutern bestimmen: auf der einen Seite die Berechtigung, die Schopfung zum
eigenen Gebrauch zu nutzen, zum anderen das Verbot eines willkurlichen
Umgangs mit ihr und die Anerkennung ihres Eigenwerts als Werk Gottes. Die
Welt erschopft sich nicht in der Funktion des Nutzens fiir den Menschen "¢,
sondern es gibt Grenzen des Gebrauchs, die in der Natur selbst liegen (nicht
nur in einem Schaden, der fur den Menschen aus ihrem Gebrauch entstehen
konnte.) Gebrauchen und Nutzen der Schopfung und mehr noch der Eigen-
wert der Schopfung schliel3en ihre Pflege ein, ihre Ausbeutung und Zersto-
rung aus. Als Gottes Ebenbild wird der Mensch in Beziehung zur nicht-
menschlichen Schépfung zum Stellvertreter und Statthalter des Schépfers.”®?
Mit dem so genannten ,Herrschaftsauftrag® (dominium terrae) wird ihm die
Aufgabe der Weltgestaltung Uberantwortet. Bei diesem vielfach missverstan-
denen Auftrag’® ist das altorientalische Verstandnis der Kénigsherrschaft,
das dem biblischen Text zugrunde liegt, im Sinne des Hirtendienstes zu ver-
stehen, nicht im Sinne ausbeuterischer Herrschaft.”** Nach Gottes Vorbild
soll der Mensch fiirsorglich — wie ein guter Hirte - die Welt leiten.”®® Der
Mensch ist ermachtigt - und dies ist zugleich sittliche Aufgabe - die Welt
gestaltend zu verandern und zu seinem Gebrauch heranzuziehen.

,Das personliche und gemeinsame menschliche Schaffen, das Bemuihen des Menschen,
seine Lebensbedingungen stets zu verbessern, entspricht der Absicht Gottes. Die
Schopfungstat Gottes (vgl. Gen, 1,1 — 2,4) ist darauf angelegt, dal® die Erde das ,Lebens-
haus alles Lebendigen® bleibt und im Sinne dieses von Gott vorgegebenen Zieles weiterent-
wickelt wird.“"®®

9 Kommission der Deutschen Bischofskonferenz fiir gesellschaftliche und soziale Fragen,
Handeln fur die Zukunft der Schépfung, hrsg. vom Sekretariat der Deutschen Bischofskonfe-
renz, Bonn 1998, S. 34.

" ebd., S. 35.

761 vgl. Gemeinsame Erklarung der Deutschen Bischofskonferenz und des Rates der Evangeli-
schen Kirche in Deutschland, Verantwortung wahrnehmen fiir die Schépfung, hrsg. vom Sek-
retariat der Deutschen Bischofskonferenz und dem Kirchenamt der Evangelischen Kirche in
Deutschland, Kéln 1985, S. 40; vgl. auch Katholischer Erwachsenenkatechismus, Bd. 2, Leben
aus dem Glauben, hrsg. von der Deutschen Bischofskonferenz, Freiburg-Basel-Wien 1995, S.
332.

762 ygl. Kommission der Deutschen Bischofskonferenz fiir gesellschaftliche und soziale Fragen,
Handeln fur die Zukunft der Schopfung, a.a.O., S. 36.

%% vgl. Gen. 1.26; 28: ,Dann sprach Gott: LaRt uns Menschen machen als unser Abbild, uns
ahnlich ... bevolkert die Erde, unterwerft sie euch, und herrscht Gber die Fische des Meeres, die
Vogel des Himmels und Uber alle Tiere, die sich auf dem Land regen.”

78 vgl. Kommission der Deutschen Bischofskonferenz fiir gesellschaftliche und soziale Fragen,
Handeln fir die Zukunft der Schépfung, a.a.0., S. 36.

®5ygl. ebd., S. 38.

"% Deutsche Bischofskonferenz (Hrsg.), Katholischer Erwachsenen-Katechismus, Bd. 2, Leben
aus dem Glauben, a.a.0., S. 403; vgl. Gen. 2,15: ,Gott, der Herr, nahm also den Menschen und
setzte ihn in den Garten von Eden, damit er ihn bebaue und hite.“ Nicht nur die Anfangserzah-
lungen der Genesis, auch die Weisheitsliteratur unterstreicht diesen Aspekt: ,Den Menschen
hast du durch deine Weisheit erschaffen, damit er tGber deine Geschdpfe herrscht. Er soll die
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4. Mit seinen Mitmenschen verbindet den Menschen die Gemeinsamkeit,
nach dem Bild Gottes geschaffen zu sein. Diese Gemeinsamkeit verbietet
gleichzeitig, dass der Mensch die ubrige Welt nur als Mittel zum Erreichen
seiner individuellen Ziele und Zwecke behandelt.”®” Die Giiter der Schépfung
sind fur das gemeinsame Wohl aller, einschlief3lich der kuinftigen Generatio-
nen, geschaffen. Deshalb haben alle Menschen an den Gltern der Erde ein
urspriingliches Nutzungsrecht.”®® Jedem Menschen steht daher ein MaR der
Nutzung der Erdengiiter zu, das ihm ein Leben in Wiirde erméglicht.”®®

5. Personliches Eigentum erkennt die Katholische Soziallehre als personli-
ches Freiheitsrecht an, als Verlangerung der menschlichen Freiheit, das zur
Ubernahme von Aufgaben und Verantwortung anregt.””° Jedoch darf es nicht
individualistisch missverstanden werden.””" Das personliche Eigentum bleibt
an die gemeinsame Bestimmung der Erdenguter zurickgebunden.

6. Aus diesem Grund durfen Guter nicht ohne Ricksicht auf die Bedurfnisse
der Mitmenschen gebraucht werden (Sozialbindung des Eigentums) und be-
steht die sittliche Pflicht, vom eigenen Uberfluss abzugeben, um anderen in

Not zu helfen.””? Die irdischen Giiter sind als Mittel der Liebe zu betrachten,
ansonsten werden sie zum ,ungerechten Mammon*.”"®

7. Obwohl die Welt gute Schopfung Gottes ist, ist sie nicht vollendet. Nach
dem Sundenfall ist sie zudem von Inkontingenzen und Briichen gepragt. Sie
schliel3t die Erfahrung der Endlichkeit und Sterblichkeit ein. Eine voll-
kommene Identifikation mit der Welt ist also nicht moglich. Die Vollendung
geschieht wiederum durch Gottes Handeln. Der Mensch ist zwar durch den
Gestaltungsauftrag hineingenommen in Gottes schopferisches Handeln,
doch indem von Gott die Vollendung der Welt erwartet wird, weist die Bibel
zugleich (ibertriebene Vorstellungen menschlicher Leistungsfahigkeit ab.””

3.2.1.2 Beschaffenheit der menschlichen Antriebe

Die menschliche Freiheit ist die zentrale Voraussetzung jeder Ethik, insofern sie
die Handlung im eigentlichen Sinn erst moglich macht. Im Zusammenhang der
Frage nach Bedurfnissen und ihrer Manipulierbarkeit bzw. dem angemessenem
Verbrauch ist daruber hinaus die nahere Beschaffenheit der menschlichen

Welt in Heiligkeit und Gerechtigkeit leiten und Gericht halten in rechter Gesinnung® (Weish.
9,2f.). Vgl. Kommission der Deutschen Bischofskonferenz fir gesellschaftliche und soziale Fra-
gen, Handeln fir die Zukunft der Schopfung, a.a.O., S. 38.

vgl. ebd., S. 44.
788 ygl. Deutsche Bischofskonferenz (Hrsg.), Katholischer Erwachsenen-Katechismus, a.a.O., S.
416.
769 vgl. ebd.
70 ygl. ebd.
" Der Erwachsenen-Katechismus der Deutschen Bischofskonferenz zieht daher dem Begriff
des ,Privateigentums” den des ,personlichen Eigentums* vor.
2ygl. ebd., S. 418.
3 Bernhard Haring, Das Gesetz Christi, a.a.0., S. 1160.
™ vgl. Kommission der Deutschen Bischofskonferenz fiir gesellschaftliche und soziale Fragen,
Handeln fur die Zukunft der Schoépfung, a.a.0., S. 40.
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Antriebskraft von Bedeutung, die im Folgenden im Anschluss an Arnold Gehlen
erlautert wird. Dabei liegt das Augenmerk auf der Frage der Unterscheidbarkeit
von natlrlichen Antrieben und moglicherweise sekundaren Bedlrfnissen. Die
Handlungstheorie Gehlens wird also nicht in allen Einzelheiten, sondern speziell
unter diesem Aspekt dargestellt.

Die moderne philosophische Anthropologie beschaftigt sich mit der Eigenart
des Menschen und seiner Stellung innerhalb der Natur, indem sie, ausgehend
von der biologischen Verhaltensforschung, nach den Besonderheiten des Men-
schen im Vergleich insbesondere zu den hdheren Tieren fragt. Von den philo-
sophischen Ansatzen Max Schelers, Helmuth Plessners und Arnold Gehlens
hat sich der letztere wohl durchgesetzt.””® Die Ansatze stimmen in wesentlichen
Teilen Uberein, doch lehnt Arnold Gehlen ein Stufenschema von Kérper und
hinzukommendem Geist ab, der nach Max Scheler aus den biologischen
Grundlagen des Daseins nicht ableitbar ist (wiewohl auch Max Scheler nach
einem leiblichen Korrelat der Geistigkeit des Menschen sucht und es in seiner
,Weltoffenheit* findet.””®)

Arnold Gehlen geht im Anschluss an anatomische Beobachtungen davon aus,
“I'" ist und schlieRt daran die
Frage an, wie es moglich ist, dass er dennoch Uberleben kann. Aufgrund wel-

dass der Mensch biologisch ein ,Mangelwesen

cher Eigenschaften ist ein Wesen, das im Vergleich zu anderen hoheren
Saugern ein Jahr zu frGh geboren wird, als ,physiologische Frihgeburt® also

und mit ,permanent gewordenen fotalen Zustinden*’’®

seiner Organe, dennoch
in der Lage, zu uberleben? Die Antwort lautet: Es ,mul} erkennen, um tatig zu
sein, und muR tatig sein, um morgen leben zu kénnen.“”’® Das voraus-
schauende Handeln wird somit zum zentralen Charakteristikum des Menschen
bei Gehlen. Wie muss nun das Bedurfnis- und Antriebsleben eines in dieser

Weise handelnden Wesens beschaffen sein?

7S ygl. Wolfhart Pannenberg, Theologie in anthropologischer Perspektive, a.a.0., S. 38.

% Arnold Gehlen folgte in seinem Bestreben, die Sonderstellung des Menschen in der
Eigentumlichkeit seines leiblichen Verhaltens zu entdecken, durchaus den Intentionen Max
Schelers (vgl. Wolfhart Pannenberg, Theologie in anthropologischer Perspektive, a.a.0., S.
35f.).

""" Die Bezeichnung des Menschen als Mangelwesen hat Kritik hervorgerufen, insofern natiirlich
auf der anderen Seite physiologische Vorteile stehen, wie die Steigerung der Masse der Hirn-
rinde und ihrer Bahnen (vgl. A. Portmann, zitiert nach Wolfhart Pannenberg, a.a.O., S. 38).

s Ludwig Bolk, zitiert nach Wolfhart Pannenberg, Theologie in anthropologischer Perspektive,
a.a.0., S. 36.

" Arnold Gehlen, Der Mensch. Seine Natur und seine Stellung in der Welt, Wiesbaden "*1986,
S. 51.
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Diese Frage fuhrt zu den im Einzelnen noch zu schildernden Schlussfolgerun-
gen Uber die menschliche Antriebsstruktur.

Im Unterschied zum Tier ist der Mensch nicht auf Instinktreaktionen festgelegt.
Seine Instinkte sind groRenteils zurtickgebildet und auRerdem miteinander ver-
schmolzen. ,Unsere Wahrnehmungen l6sen keine prazisen Instinktreaktionen
aus. Eben deshalb kénnen die Wahrnehmungen ihr eigenes Leben entfalten,
den Sachen selber zugewandt sein ohne Einengung auf Triebinteressen, die
unser Verhalten leiten.“’®® ( Entdifferenzierung® der Antriebe). Im Unterschied
zur Umweltgebundenheit der Tiere ist der Mensch ,weltoffen*.”®"

So wird er fahig, sich gegenuber seinen Antrieben zu verhalten und sie zu be-
werten. Diese Fahigkeit, von Max Scheler als Triebhemmung, von Arnold Geh-
len als ,hiatus“ bezeichnet, hat ihre Voraussetzung darin, dass menschliche
Antriebe, anders als die Instinkte des Tieres, nicht fixiert sind auf einen be-
stimmten Ausloser.”®? Dies erdffnet die Mdglichkeit, Antriebe wirken zu lassen,
sie zu hemmen oder aufzuschieben.

Dem fehlenden instinktiven Festgelegtsein entspricht auf der anderen Seite
beim Menschen eine Reizlberflutung (Antriebslberschuss) — alles ist potentiell
von Bedeutung, es wird nicht von vorneherein, wie beim Tier, von den Sinnes-
organen gefiltert nach solchen Eindriicken, die fur sein Leben wichtig sind, im
positiven oder negativen Sinn. Der Mensch vermag schlechthin alles zu begeh-
ren, und zwar, weil er in der Lage ist, Gegenstande mit Bildern und Vorstel-
lungen zu besetzen. Eine zentrale Rolle kommt dabei der Sprache zu (Arnold
Gehlen spricht von der ,SprachmaRigkeit’®® des menschlichen Antriebslebens).
Mit ihren Symbolen bildet die Sprache die Basis alles Vorstellens und so die
Voraussetzung daflr, dass der Mensch nicht wie das Tier von seiner Triebwelt
auf die ,Jetztbewaltigung“ beschrankt ist.

"8 ygl. Wolfhart Pannenberg, Theologie in anthropologischer Perspektive, a.a.0., S. 37.

® Die ,Weltoffenheit als zentraler Begriff Max Schelers, mit dem fir ihn die Geistigkeit des
Menschen bereits in seiner leiblichen Existenz zum Ausdruck kommt, wird von Arnold Gehlen
Ubernommen.

"8 Bej Arnold Gehlen wird die Triebhemmung, erweitert verstanden als Entwicklungshemmung
des ,Mangelwesens Mensch®, zum zentralen Strukturmerkmal der menschlichen Lebensform.
Auf diese Weise braucht Gehlen den Geistbegriff nicht als ein zur biologischen Konstitution
hinzukommendes Wirken zu konzipieren (vgl. Wolfhart Pannenberg, Theologie in anthropologi-
scher Perspektive, a.a.0O., S. 36).

8 Arnold Gehlen, Urmensch und Spétkultur, a.a.0., S. 85. Diese Beschaffenheit, so Arnold
Gehlen, fehlt in den Denkmodellen der Psychoanalyse, die die Triebe unter dem Bild des
,.Dampfdrucks* diskutiert, ,der aus dem (berheizten Kessel pfeift, oder im ,Uberich’ die soziale
Komponente dem triebhaften ,Es* ausdriicklich entgegensetzt.”
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Die Sprachsymbole ermdglichen,

»Sich unbeschrankt tber die tatsdchlichen Situation hinweg auf Sachverhalte und Wirklichkeiten
zu richten, welche nicht gegeben sind. Der Mensch erhélt durch die Sprache, wie Schopen-
hauer einmal sagt, die Ubersicht (!) der Vergangenheit und der Zukunft, wie auch des Abwe-
senden. Die biologische Notwendigkeit dieser Leistung fir das Wesen Mensch ist klar. Ange-
wiesen auf die bloRe Jetzt-Situation, wie das Tier, ware es lebensunfahig. Der Mensch muf} die
Fahigkeit haben, die Grenze seiner Situation vollstdndig zu sprengen, sich auf Zukunftiges und
Abwesendes zu richten und daraufhin zu handeln, sowie von jenem her sekundar sich der Ge-
genwart zuzuwenden, deren Bestande einsetzend zu Mitteln fir kinftige Sachverhalte. Der
Mensch wird dadurch ,Prometheus’, vorsehendes und tatiges Wesen zugleich.“’®*

Die Ausrichtung auf die Zukunft und die Enthebung von der bloRen Jetztbewal-
tigung, die fur den Menschen lebenswichtig sind, werden also moglich durch die
Hemmung der unmittelbaren Triebe und die symbolische Leistung der Sprache,
die Antriebe mittels Vorstellungen auf ferner liegende Ziele zu richten und so
die Handlung (im Unterschied zur Triebreaktion) erst moglich zu machen. Dies
bedeutet fur die Beschaffenheit des menschlichen Antriebslebens, dass es Uber
das Nachstliegende hinweg sich auf die Zukunft richtet, das heil3t, die mensch-
lichen Bediirfnisse miissen versachlicht und auf Dauer eingestellt sein.”®°

»SchlieBlich ist der Mensch fahig, an einer bestimmten, sehr mittelbaren Tatigkeit ein ebenso
bestimmtes ,Sachinteresse’, geradezu ein Bediirfnis danach zu haben, wahrend in seiner Seele
das Bild und der Trieb nach dem Ziel dieser Tatigkeit ruhen und alle unmittelbaren Verande-
rungen Uberdauern.“’®®

Gleichzeitig ist die standige Variierbarkeit, die Verschiebbarkeit der Bedurfnisse
notwendig, da sich die Umstande andern konnen, die etwas zu einem mensch-
lichen Interesse bzw. Bediirfnis werden lassen.”®” Voraussetzung fiir die
Hemmbarkeit und Variierbarkeit der Bedirfnisse ist ihre Bewusstheit, ihre
Besetzung mit Phantasmen der Erflullung. Der Mensch ist gendtigt, in seinem
Handeln

.,dem Gesetz und Antwortverhalten der Tatsachen zu folgen, sich darauf einzulassen, ihnen
nachzugehen und sie auszubauen. Diese Sachlichkeit des Verhaltens innerhalb der sachzufal-
ligen Tatsachen erfordert auf der anderen Seite die Hemmbarkeit der Bedurfnisse; es missen
diese eingeklammert oder aufgeschoben, an kurzschlissiger Stérung der Erfindung oder Orien-
tierung gehindert werden kénnen, gerade wenn diese Tatigkeit, ganz den Eigengesetzen des
Sachumgangs hingegeben, kiinftigen Bedurfnissen dienen soll. Diese Fahigkeit, die Antriebe
,bei sich zu behalten’, das einsichtige Verhalten unabhangig von ihnen zu variieren, legt Uber-
haupt ein ,Inneres” erst bloR, und dieser Hiatus, ist, genau gesehen, die vitale Basis des Pha-

"8 Arnold Gehlen, Der Mensch, a.a.0., S. 50 (Kursivsetzung Gehlens).
% ygl. ebd., S. 52.

"® ebd., S. 55.

"®7vgl. ebd., S. 52.
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nomens Seele. Dieses ,Beisichbehalten‘ ist von unendlicher Wichtigkeit fiir die Existenz des
Menschen ...“."®

Die Verschiebbarkeit der Bedurfnisse bedeutet,

,dall auch noch die bedingtesten und umstandlichsten Handlungen — z.B. die Vorbereitung zur
Herstellung von Mitteln — ein Antriebsinteresse haben kénnen, andernfalls man sie unterlassen
oder unzuverlassig verrichten wirde. Der Schlissel zum Verstandnis der menschlichen An-
triebsstruktur ist daher die Handlung.*"®°

Aufgrund seiner organischen Mangelausstattung reichen dem Menschen seine
elementaren Triebe zur Lebensfristung nicht aus. Er muss auch an sehr indi-
rekten und bedingten Handlungen Interesse aufbringen kdnnen, da er weit in
die Zukunft hinein zu handeln hat. Zudem ist er das Wesen, das der sozialen
und kulturellen Welt bedarf, um zu Uberleben. Alleingelassen mit seinen Grund-
trieben, ware er verloren.

Weil sich die elementaren Antriebe des Menschen in ganz unterschiedlichen
Situationen, unter jeweils unterschiedlichen Bedingungen in jeweils unter-
schiedlicher Weise konkretisieren, wozu sie aufgrund ihrer Plastizitat in der
Lage sind, halt Gehlen die Erstellung einer Liste von Grundtrieben oder —Be-
durfnissen fur aussichtslos und lehnt eine scharfe Grenzziehung zwischen ele-
mentaren Bedurfnissen und bedingten Interessen bzw. von primaren und se-
kundaren Bediirfnissen ab.”®® Die Begriffe Antrieb/Bediirfnis/Interesse verwen-
det er gleichbedeutend.”®’ Dabei leugnet er nicht, dass es Unterschiede gibt
zwischen Bedurfnissen (erst recht primaren Bedurfnissen) und Interessen
hoherer Ordnung. Jegliches Bedurfnis und Interesse gibt es jedoch nur unter
Kulturbedingungen, als ,orientiertes* Bedurfnis, und nicht elementar-natur-
lich.”®?

Arnold Gehlen wendet sich beispielsweise gegen die Annahme, es gabe etwas
wie einen ,Furchtinstinkt®, wahrend doch die Konkretionen wie Furcht vor
Strafe, vor Einsamkeit, vor Gesellschaft etc. jeweils ganz verschiedene Dinge
sind:

"8 abd., S. 54 (Kursivsetzung Arnold Gehlens).

" ebd., S. 53 (Kursivsetzung Arnold Gehlens).

"0 ygl. ebd., S. 55; S. 331.

"Tvgl. ebd., S. 333.

792 vgl. Arnold Gehlen, Urmensch und Spatkultur, a.a.O., S. 87.
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.Daher auch die eigentiimliche Sterilitat solcher Theorien: angeblich die Ursachen unseres Ver-
haltens bloRlegend, geben sie uns doch niemals Motive an die Hand, und neben unser wirkli-
ches inneres Leben tritt ein beziehungsloser gedanklicher Doppelgé’mger.“793

Demgegenuber hebt er hervor, dass menschliche Antriebe aus komplizierten
aulleren und inneren Bedingungen entstehen, und dass der Weg, auf dem sie
entstehen, nicht nach riickwarts gerichtet erforscht werden kann.”®

Gleichzeitig ist der Mensch das Wesen, dessen Wahrnehmung nicht bereits das
fir seine Lebensfristung Notwendige herausfiltert, das mithin einer Uberzahl
von Reizen ausgesetzt ist. Diese Reize bedeuten einen Antriebsuberschuss.
Der Mensch kann nicht allen Reizen, die von ihm wahrgenommen werden,
nachgehen. Er muss sie ordnen, eine Orientierungsleistung erbringen, was
ohne die soziale und kulturelle Welt nicht zu leisten ware. Entscheidend ist
dabei die Orientierungsleistung durch die Sprache, die mit ihren Symbolen die
Welt ,bedeutsam” macht, das heildt, eine Interpretationsleistung erbringt, die fir
den menschlichen Umgang mit den Dingen entscheidend ist. Voraussetzung
daflr ist wieder das spezifisch menschliche, durch die Stellungnahme gepragte
Verhalten gegenuber den Dingen.

Da die elementaren Bedurfnisse nicht an feste Ausloser angepasst sind,
mussen sie sich an der Erfahrung herausbilden, sie werden also als zunachst
gestaltlose mittels der Erfahrung gepragt, zu besonderen Bedurfnissen.

»Wenn so die elementaren Bedirfnisse nicht an feste Ausldser angepaldt sind, sondern ihr Ver-
haltnis zu den Erflllungsobjekten in der beschriebenen Weise gelockert ist, so versteht sich
eben daraus die Notwendigkeit, sie an der Erfahrung zu orientieren, sie in ihrer zunachst
gestaltlosen Offenheit zu ,pragen‘ oder mit Bildern zu besetzen. Die Hemmbarkeit des An-
triebslebens, seine Besetzbarkeit mit Bildern und die ,Verschiebbarkeit' oder Plastizitét sind also
Seiten desselben Tatbestandes, und in gewdhnlicher Rede nennen wir ,Seele’ zunachst die
Schicht der in Bildern und Vorstellungen sich meldenden Antriebe, bewuften Bedirfnisse und
orientierten Interessen.*’*®

Unter dem Begriff der Plastizitat fasst Gehlen folgende Eigenschaften der An-
triebe zusammen:’%

- Abwesenheit gesonderter Instinkte

3 ders., Der Mensch, a.a.0., S. 352 (Hervorhebung bei Arnold Gehlen).
% vgl. ebd.

"% abd., S. 351 (Hervorhebung bei Arnold Gehlen).

"% ygl. ebd.
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- Entwicklungsfahigkeit der Antriebe, d.h. ihre Fahigkeit, Verbindungen ein-
zugehen oder abzubrechen, Neuorientierungen zu finden, nachzuwachsen,
neu zu entstehen

- Weltoffenheit

- Gegenstand der Stellungnahme

- Fahigkeit, gehemmt, gefuhrt, Gber- oder untergeordnet zu werden
- Fahigkeit zur Hoherentwicklung und Sublimierung

- Fahigkeit zur Degeneration und Ausartung

Die letztgenannte Fahigkeit fihrt Gehlen dazu, in einer ,zu gro3e(n) Entlastung
von den einschrankenden und hemmenden Einflissen primitiverer und gesun-
derer Verhaltnisse“’®” eine Gefahr fiir die menschliche Kultur zu sehen. Mit der
Instinktreduktion habe der Mensch natirliche Hemmungen (z.B. die Tétung von
Artgenossen) verloren.

»20 ist vielleicht der Widerstand, auf den unsere Arbeit trifft, der Schweil des Angesichts, wirk-
lich eine entscheidende Kategorie des Menschen, wie die Bibel meint — ndmlich die von der
AuRenwelt Ubernommene Hemmungsleistung gegentiber der Bereitschaft des Trieblebens zu
luxurieren.“’%®

In der Reduktion der notwendigen Arbeitsleistung sieht Gehlen entsprechend
eine Gefahr: Das Nachlassen der Not und ihrer AuRenhemmung kénnte ein
Schritt ,vorwarts auf dem Wege der Enthemmung einer furchterlichen Natlr-
lichkeit*’*® werden.

Aus der Plastizitat der Antriebe und ihrer Natur-Kultur-Verschrankung folgt nun
gerade nicht, die elementaren Antriebe seien in ihrer ,gestaltiosen Offenheit®®
zu belassen, sondern die Notwendigkeit einer Orientierungsleistung, fur die Ar-

nold Gehlen die Askese und die ,Zucht der Institutionen“®’

empfiehlt. Eine
gestaltlose Offenheit hatte demgegenlber eine Zerfaserung des Lebens zur

Folge.

Die Darstellung der Eigenart des menschlichen Antriebsvermogens hat zweier-
lei gezeigt:

"7 ebd., S. 64.
;Z: Arnold Gehlen, Anthropologische Forschung, S. 66 (Hervorhebung bei Arnold Gehlen).
ebd.
800 vgl. Arnold Gehlen, Der Mensch, a.a.O., S. 55; vgl. Stephan Wirz, Vom Mangel zum
UberfluR, S. 159ff.
801 vgl. Arnold Gehlen, Anthropologische Forschung, a.a.O., S. 66ff.

177



178

1. Wie bereits Stephan Wirz in seiner Erlauterung der Handlungstheorie
Gehlens im Einzelnen dargestellt hat, gibt es eine Natur-Kultur-Verschran-
kung der menschlichen Bedurfnisse, die es unmdglich macht, nattrliche von
daruber hinausgehenden manipulierten Bedurfnissen zu unterscheiden.

2. Daruber hinaus hat sich jedoch gezeigt, dass die menschlichen Antriebe
der Gestaltung bedurfen, um nicht zu entarten, d.h. ihrer lebensdienlichen
Funktion nicht enteignet zu werden. Diese Gestaltung und Orientierung der
Antriebe hat, wie menschliches Leben uUberhaupt, sozialen Charakter. Dies
ist nicht notwendigerweise die von aul3en die Bedlrfnisse beurteilende In-
stanz, die Stephan Wirz zu Recht ablehnt. Es sind jedoch Formen der Be-
durfnisinterpretation, die als gemeinschaftliche abzulaufen haben, insofern
das menschliche Leben ein gemeinschaftliches ist.

3.2.2. Die Rolle des Bedurfnisbegriffs in einer Ethik des Konsums

Nach der Erérterung der schdpfungstheologischen und anthropologischen
Grundlagen geht es im Folgenden um die Frage, welche Form eine Konsum-
ethik, zunachst unabhangig von den konkreten Inhalten, annehmen kann. Viel-
fach verwendet wird beispielsweise das Konzept der Bedurfnisbefriedigung in
Verbindung mit dem Modell einer ,BedUrfnishierarchie“. Andere Konzepte sind
die Gegenuberstellung von Lebensqualitdt und Lebensstandard und die von
Haben und Sein. Im folgenden Kapitel ist zunachst die Tragweite des Bedurf-
nisbegriffs innerhalb einer Ethik des Konsums zu klaren.

Die traditionelle christliche Ethik kommt ohne den Bedurfnisbegriff aus.’ Bei
Thomas von Aquin ist mit Blick auf das menschliche Antriebspotential von na-
turlichen Neigungen oder Strebungen des Menschen (inclinationes) die
Rede.®” Zur Unterscheidung dessen, was der Mensch braucht oder aber nicht
wirklich braucht, verwendet die christliche Tradition vor allem die Begriffe
,Uberfluss®, ,Luxus“ und ,Verschwendung“. Dabei geht sie von der Allgemein-
bestimmung der Giiter aus und von einer moralischen Pflicht, vom Uberfluss
abzugeben.®®* Was der Mensch braucht, wird vom Gegenteil her eingegrenzt,

802Beispielsweise filhrt ,Das Gesetz Christi“ von Bernhard Haring (1957) den Begriff ,Bedlrfnis®

nicht im Register auf. In spateren Werken des Autors wird der Begriff im Zusammenhang der
Rede von wahren und falschen Bedirfnissen und im Zusammenhang der Wirtschaftsethik
verwendet (so auch in lehramtlichen Texten).

® z.B. Thomas von Aquin, Summa theologiae Il = Biblioteca de autores christianos 89, Madrid
#1985, I-I1, Art. 91.
84 Die Begriffe ,Uberfluss“ und ,Luxus“ werden in den Studien von Stephan Wirz und Karl-Ge-
org Michel nicht in dieser kritischen Bedeutung verwendet. Stephan Wirz, der den Bedurfnis-
begriff losgelést von seinem kritischen Gehalt des ,Bendtigens” verwendet, reduziert seine ,Be-
darfnisethik auf die Vereinbarkeit mit den Kriterien der humanen Angemessenheit, der Sozial-
vertraglichkeit und der Umweltvertraglichkeit (vgl. ders., Vom Mangel zum UberfluR, a.a.O., S.
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aber nicht der Versuch einer Definition des Bendtigten unternommen: Luxus,
Verschwendung oder Uberfluss ist das, was der Mensch nicht braucht. Ver-
sucht wird, die Grenze des ethisch Zulassigen zu bestimmen, weil ein Mehr
beispielsweise gegen die Sozialpflichtigkeit des Eigentums und damit gegen die
Gerechtigkeit verstoRen wirde. Die Verwendung dessen, was nicht gebraucht
wird, ist unter bestimmten Bedingungen ethisch verwerflich, dann namlich,
wenn es eigentlich anderen zusteht oder durch den Konsum Schaden fir sich
selbst oder andere entsteht. Jedoch ist nicht bereits der Gebrauch von allem,
was Uber das Notwendige hinausgeht, bereits verwerflich. Der Mensch darf die
Dinge in den Grenzen des flr alle Zutraglichen geniel3en und das Leben ange-
nehmer gestalten.

Mit einer solchen negativen Eingrenzung bleibt ein grof3erer individueller Spiel-
raum. Schwieriger ist der Versuch, menschliche Bedurfnisse als solche (,was
der Mensch braucht, um gliicklich zu sein“) zu definieren.?%

Die Unterscheidung wahrer und falscher (bzw. naturlicher/kinstlicher) Bedurf-
nisse findet sich in den unterschiedlichen Richtungen der Konsumkritik, von der
romantisch-konservativen Konsumkritik Uber diejenige sozialistischer Prove-
nienz bis hin zu den Sozialenzykliken der Papste. Kritiker dieser Terminologie
betonen, dass es ,objektive” Bedurfnisse, die sich als ,wahre” bezeichnen las-
sen, nicht gibt und verweisen auf die Natur-Kultur-Verschrankung der menschli-
chen Antriebskraft.

Bevor die Frage nach den natlrlichen (wahren) oder kinstlich hervorgerufenen
bzw. manipulierten (falschen) Bedurfnissen sinnvoll gestellt und beantwortet
werden kann, ist die Frage nach dem Bedurfnisbegriff selbst zu klaren, was sich

173-198). ,Sozialvertraglichkeit* ist ein Kriterium, das extrem auslegbar ist: Es lasst sich mit so
unterschiedlichen Inhalten fillen wie der Aufrechterhaltung der 6ffentlichen Ordnung bis hin zur
Forderung weitgehender Verteilungsgerechtigkeit. Aber fir die Sozialvertraglichkeit der Bedurf-
nisgestaltungsmdglichkeiten sieht Stephan Wirz den Einzelnen nur als begrenzt zustandig an
(vgl. ebd., S. 184). Mit Blick auf den Einzelnen ist dann doch wieder, mit Verweis auf Rerum
novarum, von sittlichen Grundhaltungen die Rede: Die materielle Basis der Lebenshaltung soll
der Pflicht der Gerechtigkeit und der Pflicht der Liebe entsprechen. Der angefiihrte Artikel (Nr.
19) in Rerum novarum allerdings unterscheidet eben gerade zwischen dem notwendigen Un-
terhalt und dem Uberfluss. Eine solche Unterscheidung nimmt Stephan Wirz nicht vor. Die
Pflicht der Gerechtigkeit und der Liebe interpretiert er so, dass sie keine armliche Lebenshal-
tung vorschreibe und erst recht nicht ,von aulen“ ,wahre” und ,falsche“ Bedurfnisse aufokt-
royiere (vgl. ders., Vom Mangel zum UberfluR, a.a.0., S. 185). Auch Karl-Georg Michel ver-
zichtet auf die kritische Bedeutung des Luxusbegriffs (vgl. ders., Konsumethik in der
Wohlstandsgesellschaft, a.a.0., S. 95ff.).

% vgl. die gleichnamige Verdffentlichung, hrsg. von Klaus Michael Meyer-Abich und Dieter
Birnbacher (Minchen 1979), in der die Problematik des Bedurfnis-Begriffs thematisiert wird.
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angesichts des Fehlens einer allgemein akzeptierten Bedurfnistheorie als
problematisch erweist.®®® In den Wérterbiichern der Allgemeinen Psychologie
wird er kaum behandelt.2®” Der Begriff wird unterschiedlich verwendet, teils mit
normativer Bedeutung (ein Bedirfnis sollte befriedigt werden)®®® teils als
Aquivalent jeglichen Verlangens. Letzteres kommt der Aufhebung des Bediirf-
nis-Begriffs in seiner spezifischen Bedeutung gleich.®%

Diese entscheidende Bedeutungsdifferenz des Bedurfnisbegriffs wird bereits
deutlich an den zwei verschiedenen klassischen Bedurfnisdefinitionen der
Nationalékonomie. Friedrich von Hermann bestimmte 1832 das Bedurfnis als
ein ,Gefiihl des Mangels mit dem Streben, ihn zu beseitigen.®’® Nach der
Definition Carl Mengers (,Vater” der Grenznutzenschule) von 1871, sind Be-
diurfnisse die ,Erfordernisse der Erhaltung und harmonischen Entwicklung der
menschlichen Natur in ihrer Totalitat.“®’' Dies bedeutet, dass unter Beduirfnis —
und dieser mehrdeutige Gebrauch findet sich bis heute in der wissenschaftli-
chen Literatur wie auch in der Alltagssprache — zum einen als das verstanden
wird, was wir wollen und zum anderen als das, was wir brauchen.?'?

Nur im zweiten Fall (Definition von Carl Menger) wird der Begriff also im spezifi-
schen Sinn verwandt: Er impliziert im Unterschied zu verwandten Begriffen —
wie Wunsch, Verlangen, Interesse — eine normative Komponente. Zum ,Be-
durfen® gehort die Dimension des ,notig Habens
spruch auf Befriedigung.

“® und somit ein gewisser An-

806 vgl. Katrin Lederer, Bedurfnisse: ein Gegenstand der Bedurfnisforschung, in: Klaus Michael
Meyer-Abich und Dieter Birnbacher (Hrsg.), Was braucht der Mensch, um gliicklich zu sein,
Minchen 1979, S. 11-29, hier: S. 12; vgl. auch Josef Meran, Uber einige Schwierigkeiten, den
Begriff ,Bedlrfnis’ als Grundbegriff der Kulturwissenschaften zu verwenden, in: Alfred Schopf,
(Hrsg.), Bedirfnis, Wunsch, Begehren. Probleme einer philosophischen Sozialanthropologie =
Studien zur Anthropologie, hrsg. von Alfred Schépf u.a., Bd. 12 (1987), S. 17-35.
87 vgl. ebd., S. 19.

® Auf dieser Verwendung beruht das Bemihen, wahre von falschen Bedurfnissen zu
unterscheiden (besser: echte Bedirfnisse von Scheinbedurfnissen zu unterscheiden).
899 Das Historische Wérterbuch der Philosophie stellt fest, dass sogar innerhalb der Psychologie
mehrere sich zum Teil ausschliefende Bedeutungen des Bediirfnis-Begriffs existieren (Sp.
767).
810 Zitiert nach Dieter Birnbacher, Was wir wollen, was wir brauchen und was wir wollen diirfen,
a.a.0., S. 31.
" ebd.
812 ygl. ebd.
813 ygl. Art. ,Bediirfen®, in: Friedrich Kluge, Etymologisches Lexikon der deutschen Sprache, 23.,
erweiterte Auflage, bearbeitet von ElImar Seebold, Berlin-New York, S.89.
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Signifikant ist auch, dass ,Bedurfnis” sich von Begriffen wie Wunsch oder Ver-
langen auch sprachlogisch unterscheidet.?'* Der Bediirfnis-Begriff hat drei Be-
zuge: ein Subjekt, ein Objekt und ein Ziel. Das heil3t, ein Bedurfnis impliziert
einen Zweck: Ich bendtige/brauche etwas, um mir die Arbeit zu erleichtern, um
Zeit zu sparen, um physisch zu uberleben, um mich zu erholen, um mich zu
zerstreuen. Auf die Angabe des Zwecks wird verzichtet, wenn das Objekt (zu-
mindest dem eigenen Urteil nach) offensichtlich , z.B. zum Uberleben, oder zu
einem menschenwurdigen Leben im jeweiligen kulturellen Kontext, bendtigt
wird. Die Begriffe ,winschen/wollen® sind dagegen zweibezuglich, d.h. als sol-
che nicht auf einen Zweck bezogen.?"

Auch die Terminologie Bedurfnis / Grundbedurfnis / elementares Bedurfnis wird
in der Literatur unterschiedlich gehandhabit.

Bei den von Abraham Maslow und von anderen erarbeiteten Katalogen von
,Grundbediirfnissen“®'® handelt es sich um Bediirfnisse auf hoher Abstraktions-
stufe, d.h. eigentlich um umfassende Bediirfniskategorien®'” | die sich aus dem
Strukturaufbau der menschlichen Existenz ergeben und als ,anthropologische

Konstanten“ 8'® universale Geltung haben.

Tatsachlich zeigen empirische Studien, dass die als am wichtigsten bezeich-
neten Bedurfnisse — Gesundheit, Sicherheit des Einkommens und das Einbe-
zogensein in einen familiaren Verband — mit den ersten von Maslow genannten
Bedurfnissen Ubereinstimmen, was angesichts ihrer Abstraktheit wiederum
nicht iberrascht.?'

Daneben gibt es jedoch eine weitere Verwendung des Terminus ,,Grundbedurf-
nis“ im Sinne besonders dringlicher, meist physiologischer Bedurfnisse.

814 vgl. Dieter Birnbacher, Was wir wollen, was wir brauchen und was wir wollen dirfen, a.a.O.,
S. 31ff.
815 vgl. ebd., S. 31f.
816 Aufgrund der Beobachtung psychisch kranker Patienten entwickelte Abraham Maslow einen
Katalog von ,Grundbedurfnissen” (im Folgenden zitiert nach Katrin Lederer, Bedurfnisse: ein
Gegenstand der Bedirfnisforschung?, a.a.0.), beginnend mit den grundlegenden Bedurfnissen.
Nach Maslow handelt es sich bei den Grundbedirfnissen um 1. Physiologische Bedirfnisse, 2.
Sicherheit, 3. Geborgenheit, Liebe, 4. Ansehen, Geltung und 5. Selbstverwirklichung. Entspre-
chend der hier genannten Reihenfolge entwickeln sich nach Maslow die Bedurfnisse, die
%undlegenden zuerst und die nachsthéheren, wenn das jeweils niedrigere befriedigt wurde.

vgl. Katrin Lederer, Bedlrfnisse: ein Gegenstand der Bedurfnisforschung, a.a.0., S. 13f.
®1% ebd., S.16.
819 vgl. Dieter Birnbacher, Was wir wollen, was wir brauchen und was wir wollen dirfen, a.a.O.,
S. 37.
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Wenn man den Terminus ,Grundbedurfnis“ GUberhaupt verwendet (fur das, was
eben als ,Bedurfniskategorie* bezeichnet wurde), bedeutet dies fir den Bedurf-
nisbegriff, dass dieser als Konkretisierung eines Grundbedirfnisses zu verste-
hen ist. Bedurfnisse sind dann ,zeit-, orts- und personengebundene Konkretisie-
rungen der ,Grundbediirfnisse*.#?° Dabei ist es méglich, eine noch weitere mate-
rielle Konkretisierung als ,Bedarf von dem zugrunde liegenden ,Bedurfnis“ zu
unterscheiden.??’ Im Unterschied zu den konstanten Bediirfniskategorien sind
verschiedene Formen der Auspragung von Bedurfnissen mdglich (aufgrund der
grundsatzlichen Beeinflussbarkeit der Bedurfnisse, vgl. Kap. 3.2.1.2.).

Wegen ihrer Allgemeinheit sind die Kataloge von Grundbedirfnissen jedoch
weder fiir die Zwecke gesellschaftlicher Planung®??, noch fiir die individuell-ethi-
sche Entscheidungsfindung geeignet. Ein Bedurfnis lasst sich unterschiedlichen
Grundbedurfnissen zuordnen (z.B. kann ein Haus dem Grundbedirfnis nach
Sicherheit und dem Grundbedirfnis nach Ansehen dienen) und umgekehrt
kann ein Grundbedirfnis sich in unterschiedlichen Bedurfnissen konkretisie-
ren®? (z.B. das Grundbediirfnis nach Selbstverwirklichung im Bediirfnis nach
Familiengriindung oder im Bediirfnis nach sportlicher Leistung).

Was als Grundbedurfnis zu gelten hat und was als einfaches ,Bedurfnis“ — fur
diese Unterscheidung, die anhand des Abstraktionsgrades zu treffen ist, gibt es
kein eindeutiges Kriterium. Ebenso schwierig ist die Unterscheidung zwischen
Bedurfnis (mit implizitem Anspruch auf Befriedigung) und Wunsch. Werden Be-
durfnisse, wie eben vorgeschlagen, als zeit- orts- und personengebundene
Konkretisierungen von Grundbedurfnissen (Katrin Lederer) verstanden, kann
daruber, was ein Bedurfnis darstellt und was einen Wunsch, nur individuell ge-
urteilt werden. Wenn jedoch am spezifischen Sinn des Bedurfnisbegriffs — und
dies bedeutet am Unterschied zwischen Brauchen und Wollen — festgehalten
werden soll, bleibt auch die Berechtigung der Unterscheidung von Bedurfnis
und Wunsch. Nach welchem Kriterium jedoch kann diese Unterscheidung vor-
genommen werden? Die Unterscheidung nach dem Kriterium von Naturlich-
keit/Kunstlichkeit ist, wie im Kapitel Uber die Beschaffenheit der menschlichen
Antriebe (3.2.1.2.) dargestellt, nicht brauchbar. Sind also Entscheidungen uber
Bedurfnisse grundsatzlich wertender, und das heif3t, subjektiver Natur? Joseph

820 ygl. Katrin Lederer, Bediirfnisse: ein Gegenstand der Bediirfnisforschung, a.a.O., S. 15.

821 ygl. Klaus Michael Meyer-Abich, Kritik und Bildung der Bediirfnisse. Aussichten auf Verande-
rungen der Nachfrage- und Bedarfsstruktur, a.a.O., S. 58-64.

822 yg1. Katrin Lederer, Bediirfnisse: ein Gegenstand der Bediirfnisforschung, a.a.O., S. 15.

823 vgl. ebd., S. 17.
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Meran schlagt vor, als ein Bedurfnis nur das anzusehen, was ein notwendiges
Mittel zur Erreichung eines obersten Zwecks des Menschseins darstellt,
worlber allerdings nicht aufgrund objektiver Gegebenheiten, sondern nur wer-
tend zu entscheiden ist. Dies bedeutet, dass ein normativer Gebrauch des Be-
durfnisbegriffs auch eine Auseinandersetzung Uber die richtigen Lebenszwecke
des Menschen impliziert.®** Eine solche anspruchsvolle Verwendung, die der
Etymologie des Wortes und dem spezifischen Sinn des Begriffs wohl am
nachsten kommt und die sich auch in dem Versuch widerspiegelt, zwischen
wahren und falschen Bedurfnissen zu unterscheiden, entspricht allerdings kaum
der gangigen Verwendung des Wortes. Was kann der Bedurfnisbegriff also trotz
der allgemeinen Verwirrung Uber seine Bedeutung leisten, und ist er Uberhaupt
sinnvoll in einer Ethik des Konsums einsetzbar?

Sinnvoll — in kritischer Absicht — ist die Unterscheidung elementarer psychischer
und physischer Bedurfnisse von ihrer jeweiligen Konkretion, die tGber mehrere
Stufen abnehmender Abstraktion bis hin zum konkreten Befriedigungsmittel
verlaufen kann.®?° Sinnvoll ist diese Unterscheidung, weil sie auf die Mdglichkeit
von Alternativen in der Bedurfnisbefriedigung verweist. Hier setzt die Kritik an,
die die Relation zwischen Bedarf und Bediirfnis untersucht.??

Aus diesem Grund ist es angebracht, zwischen einem zugrunde liegenden, all-
gemeinen Bedurfnis (=Bedurfniskategorie) und seiner Konkretion, beispiels-
weise in einem Produkt, zu unterscheiden. Dieser wird ,Bedarf‘ oder ,Bedurf-
nisorientierung“ genannt.®?’ So ist der Bedarf an Autos nicht gleichzusetzen mit
einem Bediirfnis nach Autos.®?® Es macht Sinn, von einem Bediirfnis zu spre-
chen, moglichst schnell seinen Arbeitsplatz zu erreichen. Um diesem Bedurfnis
gerecht zu werden, stehen unterschiedliche Alternativen zu Verfugung. Nur
unter bestimmten verkehrs- und arbeistmarktbedingten Voraussetzungen ver-
dichtet sich dieses Bedurfnis zu einem Bedarf nach einem Auto. Ich halte es auf
diesem Hintergrund nicht fur weiterfihrend, in einem ethischen Kontext bei-
spielsweise von einem Trieb Auto zu fahren zu sprechen oder von einem Trieb

824 vgl. Josef Meran, Uber einige Schwierigkeiten, den Begriff "Bediirfnis" als Grundlage der
Kulturwissenschaften zu verwenden, a.a.0., S. 34f.

825 Das konkrete Befriedigungsmittel wird in der 6konomischen Terminologie als ,Bedarf
bezeichnet. So kann sich das elementare psychische Bedirfnis nach Geborgenheit beispiels-
weise zum Bedarf an wohnlichen Einfamilienhausern verdichten. Bedarf gibt es jedoch nicht nur
an Produkten, sondern auch beispielsweise an frischer Luft, sauberem Wasser etc. (vgl. Klaus
Michael Meyer-Abich, Kritik und Bildung der Bedurfnisse, a.a.0., S. 60.)

826 \gl. Klaus Michael Meyer-Abich, Kritik und Bildung der Bediirfnisse, a.a.0., S. 58-64.

827 vgl. ebd., S. 60.

828 vgl. zum Folgenden Klaus Michael Meyer-Abich, Kritik und Bildung der Bediirfnisse, a.a.0.
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zu tanzen oder Kunstwerke zu sammeln (Arnold Gehlen, wobei der Kontext dort
nicht unmittelbar ein ethischer, ist, sondern derjenige der Handlungsmaotivation).
Zwar ist es richtig, dass auch solche ,hochbedingte(n) und abgeleitete(n) Ver-
haltensweisen ... eine sehr starke Antriebsbesetzung“®?® erfahren kénnen. Die
sprachliche Differenzierung von Grundbedurfnissen bzw. Trieben und demge-
genuber jeglichem Verlangen oder Wuinschen hat hingegen durchaus ihren
kritischen Sinn.

Demgegeniiber verwendet die Mikro-Okonomie den Bedurfnis-Begriff ohne
normative Komponente.®® In dieser Terminologie ist ein Bediirfnis einfach ein
Wunsch oder ein Verlangen, das durch die Wirtschaft zu erfiillen ist.®*'

Je nachdem, ob der Bedurfnisbegriff als normatives Konzept verwendet wird
oder nicht, ergeben sich unterschiedliche Folgerungen hinsichtlich der Moglich-
keit der Unterscheidung ,wahrer und falscher” Bedtirfnisse.

a) Insofern ,Bedurfnis® im spezifischen, normativen Sinn verstanden wird, han-
delt es sich um einen relativen Begriff, da er auf ein Ziel bezogen ist. Insofern
ist der Begriff wahrheitsfahig: Insofern etwas notwendig ist, um ein Ubergeord-
netes Ziel (resp. einen obersten Lebenswert) zu erreichen, handelt es sich um
ein (wahres) Bedurfnis, insofern dies nicht der Fall ist, ist es keines (ein ,fal-
sches®).

Die Rede von ,wahren/falschen“ Bedurfnissen ist eine verkurzte Ausdrucks-
weise, denn das Urteil ,wahr/falsch” kann sich nur auf eine Aussage beziehen,
nicht auf eine Gegebenheit. Korrekt ware es also, die Aussage als wahr/falsch
zu bezeichnen: Ich brauche x, um y zu erreichen. (z.B.: Ich brauche ein Auto,
um zur Arbeit zu kommen). Mit Blick auf die Bedurfnisse selbst ist es jedoch
zutreffender, von ,wirklichen“ bzw. keinen wirklichen, also ,keinen“ Bedurfnis-
sen zu reden, statt von wahren/falschen.

Wer ist nun in der Lage, daruber zu urteilen, ob ein (wirkliches) Bedurfnis vor-
liegt oder nicht? Insofern es um eine Relation zu einem Ziel geht, ist die Aus-

829 Arnold Gehlen, Der Mensch, a.a.0., S. 331. Stephan Wirz schlieft sich dieser Terminologie

an.

830 vgl. Rolf Kramer, Artikel ,Bedurfnis/Bedarf’, in: Georges Enderle u.a.(Hrsg.), Lexikon der
Wirtschaftsethik, Freiburg-Basel-Wien 1993, Sp. 116.

81 Die Unterscheidung von Bediirfnis und Nachfrage (bzw. Bedarf als mit Kaufkraft ausge-
stattete Nachfrage): vgl. Rolf Kramer, Artikel ,Bedirfnis/Bedarf®, a.a.O., Sp. 116.
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sage bis zu einem gewissen Grad objektivierbar.®*? Insofern jedoch die Ziele,
die obersten Lebenswerte, Gegenstand von Werturteilen sind, ist auch die Be-
urteilung der Notwendigkeit des Befriedigungsmittels nicht als solche mdglich,
sondern nur in Relation zu dem Ziel.

b) Bei einem nicht-normativen Gebrauch des Bediurfnisbegriffs ist aufgrund der
fehlenden Relation zu einem dartber hinausgehenden Zweck auch eine Wahr-
heitsfahigkeit und Objektivierbarkeit des Bedurfnisbegriffs nicht gegeben.

Resiimee:

Was also kann der Bedurfnisbegriff in einer Ethik des Konsums leisten?

Der entscheidende Vorteil des Bedurfnis-Begriffs mit seiner Hinordnung auf ein
Ziel liegt in der Relativierung eines konkreten Mittels und der damit aufgeworfe-
nen Frage nach Alternativen. Dagegen sind die Bedurfnis-Hierarchien, die auf
den ersten Blick einen Ansatz fur eine ethische Auseinandersetzung mit dem
Thema Konsum darstellen kdnnten, bei naherem Hinsehen fur die praktische
Ethik wenig brauchbar.

Problematisch ist vor allem die schillernde Vieldeutigkeit des Begriffs, die zwar
in einer wissenschaftlichen Abhandlung durch Definition einfach zu I6sen ware,
die aber in einer Ethik, die sich an den ,Endverbraucher” richtet, geeignet ist,
Missverstandnisse zu provozieren. Aber auch, wenn man von dieser Schwierig-
keit absieht, bleibt die Frage, ob nicht das Konzept der ,Bedurfnisbefriedigung®
als Beseitigung eines Mangels im Wesentlichen ein negatives und in gewisser
Weise passives, zumindest reaktives Konzept darstellt. Die Entfaltung und
Weiterentwicklung von Lebensmoglichkeiten, die ein wesentliches Merkmal
verantwortlichen Konsumierens ist, kommt in diesem Begriff wohl kaum zum
Ausdruck.®*® Eine Bediirfnisethik basiert auf dem Urteil: Erlaubt ist, was zu
einem bestimmten Zweck gebraucht wird.8** Christlich ist es dagegen auch, zu
sagen: die Freude, der Genuss der Guter der Schépfung bedarf grundsatzlich

832 vgl. Klaus Michael Meyer-Abich, der allerdings fiir das Ubergeordnete Ziel den Begriff

Bedirfnis verwendet und das Mittel als Bedarf bezeichnet (Kritik und Bildung der Bedirfnisse,
a.a.0., passim).

83 Dieser Aspekt wird mit der Gegeniberstellung von Haben und Sein wie auch derjenigen von
Lebensstandard und Lebensqualitat besser ausgedriickt (die ihrerseits allerdings ebenfalls zu
wenig spezifisch sind, um als Grundlage einer Ethik des Konsums zu dienen.)

84 Dies fiihrt vom Grundsatz her zu einer puritanischen Ethik, in der Vergnugen allein dann
legitimiert ist, wenn es durch einen guten Zweck gerechtfertigt ist (z.B. Erholung, um Arbeits-
kraft zu regenerieren).
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zunachst keiner Rechtfertigung, sondern erst dann, wenn ihrem Gebrauch das
Potential des Schadens, sich selbst, anderen, der Umwelt gegenuber — inne-
wohnt.

Hinzu kommt, dass der Bedurfnisbegriff nur einen Teil der Konsummotivationen
erfasst. Er setzt ein zielgerichtetes, rationales Tun voraus, das, ausgehend von
einer Mangelsituation, auf die Beseitigung dieses Mangels gerichtet ist. Dies ist
jedoch, wie oben dargestellt, nicht die Motivation bei einem groRen Teil des
Konsumierens, in dem das Ziel nicht die Beseitigung eines Mangels, sondern
das Neue ist. Nur ein Teil des Konsums dient der Bedurfnisbefriedigung als
Mangelbeseitigung, ein anderer, der oben als ,lllusionskonsum® bezeichnet
wurde, bietet Traume, Selbstbilder, Darstellungsmittel und Unterhaltung. Die
,Als-ob“ Dimension des lllusionskonsums (s.0.) und die symbolische Bedeutung
von Gutern wird mit dem Begriff der ,Bedtrfnisbefriedigung® nicht erfasst.

Andererseits verlauft auch zwischen Bedurfnisbefriedigungskonsum als Beseiti-
gung eines Mangelzustandes und jedem daruber hinausgehenden Konsum
nicht bereits die Grenze zwischen gut und schlecht. Nicht jeder Konsum, der
mehr als einen Mangel beseitigt, ist deswegen bereits sittlich zu verurteilen.

Far eine spezielle Ethik, die Konsumverhalten unter den Bedingungen des
Uberflusses zum Thema hat, ist der Bedirfnis-Begriff daher zumindest ergan-
zungsbedurtftig.

3.2.3. Differenzierung der Formen des Konsums als Grundlage
des ethischen Entwurfs

Eine Konsumethik hat die komplexe Wirklichkeit des Konsumierens in den Blick
zu nehmen, weil Schlagworte wie Konsumismus oder Materialismus zu allge-
mein sind, um hilfreich zu sein. Auf der Grundlage der Darstellung und Kritik
Okonomischer und sozial-psychologischer Erklarungsmodelle aus dem 1. Teil
dieser Arbeit werden im Folgenden zunachst vier Konsum-Formen unterschie-
den, um in einem zweiten Schritt entsprechend differenzierte ethische Kriterien
zu erarbeiten.

Die folgende Unterscheidung (des Haben-Aspekts, des funktionalen Aspekts,
des expressiven Aspekts und der illusorischen Konsumvariante) hat Modellcha-
rakter. Wenn von diesen unterschiedlichen Formen des Konsums die Rede ist,
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heillt dies nicht, dass es sich um sauberlich zu trennende Konsumhandlungen
handelt, sondern eher um Aspekte des Konsumverhaltens, die sich in vielfalti-
ger Weise Uberschneiden, von denen aber auch, je nach Konsumhandlung, der
eine oder andere deutlich im Vordergrund stehen mag. In einem ersten Schritt
geht es um die begriffliche Differenzierung dieser Aspekte (Kap. 3.2.3), um im
Folgenden zu einer ethischen Bewertung zu kommen. Welche individuellen
Haltungen und Verhaltensweisen, welche institutionellen Bedingungen sind ge-
eignet, Fehlentwicklungen zu vermeiden? (vgl. Kap. 3.2.4.)

In der Aufstellung unter 3.2.3.1.-3.2.3.4. fehlt der haufig genannte ,Kompensations-Konsum®,
weil er keine Motivation im eigentlichen Sinn, sondern eine Ausweichstrategie ist und als solche
zu allen aufgefiihrten Formen des Konsums fihren kann. Kompensationen als Reaktion auf
Enttduschungen werden immer gesucht werden. Die ethisch entscheidende Frage ist, ob sie
wiederum zu Enttduschungen filhren, oder ob sie geeignet sind, dauerhaft Sinn zu vermitteln,
oder zumindest den Weg dorthin nicht immer wieder verstellen. Kompensation bedeutet, es gibt
Defizite, die behoben werden mussen. Dies wird selten dauerhaft durch materielle Giter ge-
schehen.

3.2.3.1. Haben

Erich Fromm und Gabriel Marcel verwenden die Gegenuberstellung von
.,Haben“ und ,Sein“, um den Charakter des Habens zu beschreiben. Auf diese
Gegenuberstellung wird auch in kirchlichen Texten, z.B. Predigten, vielfach zu-
ruckgegriffen, allerdings wird sie meist wenig ausgefuhrt. Spezifisch Theologi-

sches zu diesem Thema findet man in der wissenschaftlichen Literatur kaum.&°

Liegt in der Gegenuberstellung und in der Charakterisierung der Beziehung von
Sein und Haben, wie sie auf je unterschiedlichen Wegen Gabriel Marcel und
Erich Fromm versuchen, ein sinnvoller Ansatz, uber die ethischen Wohlstands-
fragen zu sprechen?

Die Gegenuberstellung von Haben und Sein, stellenweise bei Erich Fromm

836 wiirde sie nicht tatsachlich

durchaus plakativ, ware wohl nicht so popular
treffend etwas auf den Punkt bringen. Eine Skizzierung der Ansatze von Erich
Fromm und Gabriel Marcel soll zeigen, wie diese in ihren je unterschiedlichen

Zugangen zum Thema jeweils Ubereinstimmende Merkmale nennen, die flur

835 Aus diesem Grund regt Ferdinand Reisinger eine spezifisch theologische Studie zum Thema

Haben und Sein an (vgl. ders., Anmerkungen zu ,Sollicitudo rei socialis“ Nr. 28, in: Herbert
Schambeck, Rudolf Weiler (Hrsg.), Der Mensch ist der Weg der Kirche: FS fiir Johannes Scha-
sching, Berlin 1992, S. 205-219).

8% ygl. die Auflagenzahlen von Erich Fromms ,Haben oder Sein“: Das von 1976 stammende
Original wurde 1991 in deutscher Sprache zum 20. Mal aufgelegt.
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eine Ethik des Konsums fruchtbar zu machen sind.®*” Dieses Themenfeld aller-
dings in einer angemessenen Weise theologisch zu bearbeiten, Ubersteigt die
Madglichkeiten dieser Arbeit.

Erich Fromm sucht einen psychologischen Zugang zur Unterscheidung von Ha-
ben und Sein, insbesondere in seinem Spatwerk mit dem missverstandlichen
Titel ,Haben oder Sein“®*®, der den Eindruck erweckt, als handele es sich um
eine ausschlieRende Alternative.

Haben und Sein sind fur ihn zwei grundlegende Existenzweisen, die er zu den
entscheidenden Problemen der menschlichen Existenz zahlt.®* Sie sind

“zwei grundlegend verschiedene Formen menschlichen Erlebens ... deren jeweilige Starke Un-
terschiede zwischen den Charakteren von einzelnen und zwischen verschiedenen Typen des
Gesellschafts-Charakters bestimmt.“**°

Dabei werden Haben und Sein tendenziell zu Chiffren fir Gut und Bose,
konkreter in Fromm’scher Terminologie, fur Biophilie und Nekrophilie, die Liebe
zum Lebendigen und die Liebe zum Toten.

Vom Haben als Existenzweise, die den Menschen an der Entfaltung seiner
eigentlichen, humanen Madglichkeiten hindert, ist das Haben als funktionales
Haben zu unterscheiden, das in der menschlichen Existenz wurzelt (Fromm
nennt es aus diesem Grund auch ,existentielles Haben®.) Dieses ist ein rational
gelenkter Impuls, der dem Uberleben dient. Dagegen ist das charakterbedingte
Haben nicht angeboren, hat sich jedoch durch die gesellschaftlichen Bedingun-
gen (v.a. das Privateigentum und die kapitalistische Wirtschaftsweise), so ent-
wickelt, als wenn es biologisch gegeben ware.®"

Daruber hinaus sieht Fromm den Wunsch zu besitzen begrindet im biologisch
bedingten Wunsch zu leben:

. ... mehr als alles andere befriedigt vielleicht der Besitz von Eigentum das Verlangen nach
Unsterblichkeit, und aus diesem Grund ist die Orientierung am Haben so méachtig. Wenn sich

87 Weitere Arbeiten kénnen nur am Rande berlcksichtigt werden, andere schlief3lich missen

ganz unbericksichtigt bleiben, was keineswegs bedeutet, dass sie irrelevant waren (vgl. z.B.
Jean Paul Sartre, The meaning of ,to make' and ,to have‘: Possessions, in: Clark E. Moustakas
(Hrsg.), The self: Explorations in personal growth, New York 1956; Martin Heidegger, Die Frage
nach dem Ding, Tlibingen 1962; Baudrillard, Jean, Das System der Dinge. Uber unser Verhalt-
nis zu den alltdglichen Gegenstanden, Frankfurt/Mn. 1991 (Original: 1968).

838 Hervorhebung von Heike Rumbach-Thome.

839 Erich Fromm, Haben oder Sein, a.a.0., S. 27.

% ebd., S. 27f.

#7vgl. ebd., S. 87.
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mein Selbst durch die Dinge konstituiert, die ich habe, dann bin ich unsterblich, wenn diese
unzerstorbar sind.“**?

Konsumieren ist fir Fromm die heute bedeutendste Form des Habens, die den
Menschen so beherrscht, dass sie zum ,Konsumzwang®“ wird:

-Konsumieren ist etwas Zweideutiges. Es vermindert die Angst, weil mir das Konsumierte nicht
weggenommen werden kann, aber es zwingt mich auch, immer mehr zu konsumieren, denn
das einmal Konsumierte hort bald auf, mich zu befriedigen.“®*

Die Existenzweise des ,Seins” wird eher allgemein charakterisiert:

.lhr wesentlichstes Merkmal ist die Aktivitat, nicht im Sinne von Geschaftigkeit, sondern im
Sinne eines inneren Tatigseins, dem produktiven Gebrauch der menschlichen Krafte. Tatigsein
heildt, seinen Anlagen, seinen Talenten, dem Reichtum menschlicher Gaben Ausdruck zu ver-
leihen, mit denen jeder — wenn auch in verschiedenem Mal} — ausgestattet ist. Es bedeutet,
sich selbst zu erneuern, zu wachsen, sich zu verstrdmen, zu lieben, das Gefangnis des eigenen
isolierten Ichs zu transzendieren, sich zu interessieren, zu lauschen, zu geben. Keine dieser
Erfahrungen ist jedoch vollstandig in Worten wiederzugeben.“®*

Aktivitat als inneres Tatigsein, der produktive Gebrauch der menschlichen
Krafte, ist fur Erich Fromm das entscheidende Merkmal der Existenzweise des
Seins. Passivitat dagegen schliet Sein aus, wobei das von Fromm gemeinte
Tatigsein abzugrenzen ist von reiner Geschaftigkeit, bei der das innere Vermo-
gen des Menschen nicht engagiert ist. Umgekehrt kann dul3ere Unbewegtheit
mit groRer innerer Aktivitat einhergehen, etwa in der Kontemplation. Fromm
sieht sich hier in der Tradition von Karl Marx, der die im kapitalistischen System
entfremdete Arbeit kritisierte als Lahmung menschlicher Selbsttitigkeit.®*® Die
nicht entfremdete Aktivitit bezeichnet Fromm als produktives Tatigsein®*®:

.In der entfremdeten Aktivitat erlebe ich mich nicht als das tatige Subjekt meines Handelns,
sondern erfahre das Resultat meiner Tatigkeit, und zwar als etwas ,da driben’, das von mir
getrennt ist und Uber mir bzw. gegen mich steht. Im Grunde handle nicht ich; innere oder
éu[&eg4e7 Krafte handeln durch mich. Ich bin vom Ergebnis meines Tatigseins getrennt wor-
den.”

Neben dem Moment der Produktivitat im oben beschriebenen Sinn ist fur Erich
Fromm der Aspekt der Realitatsnédhe ein Kennzeichen der Existenzweise des
Seins. Statt lllusion und Verfalschung der Wirklichkeit bedeutet Sein ein Mehr

%2 ebd., S. 84.

% ebd., S. 37.

4 ebd., S. 89.

85 vgl. ebd., S. 95f.

86 vgl. ebd., S. 91.

%7 ebd. (Kursivsetzung bei Erich Fromm).
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an Einsicht in die Wirklichkeit des eigenen Selbst, in die der anderen und der
Umwelt.3*®

Schlielllich wird die Existenzweise des Seins beschrieben als den einzelnen
Aspekten des Habens entgegengesetzt:

- Wahrend die Existenzweise des Habens stets auch Beziehungslosigkeit, An-
tagonismus, Aggression bedeutet - weil die eigenen Anspriche gegen andere
geltend gemacht werden -3*°, ist das Sein fiir Fromm insbesondere durch das
Bedurfnis gepragt, durch Einssein mit anderen die eigene Isolierung zu Uber-
winden, das heil3t, durch mitmenschliche Solidaritat.

- Die Existenzweise des Seins ist im Unterschied zu der des Habens gepragt
von einem Gefuhl der Sicherheit ( da man nicht standig um ihren Besitz besorgt
sein muss).®*® Derjenige, fiir den das Haben zentraler Lebensinhalt ist, muss
sich in dem Mal, in dem sein Besitz dem Verfall oder Verlust ausgesetzt ist,
standig bedroht fuhlen.

- Auch den Unterschied von Freude und Vergnugen ordnet Fromm den beiden
Existenzweisen zu: Wahrend Freude Lebendigsein, ein Engagiertsein der inne-
ren Seinskrafte impliziert, besteht Vergnigen in der Befriedigung eines
Verlangens, zu der es nicht unbedingt des produktiven Tatigseins bedarf.®"

Orientierung am Sein bedeutet, so fasst es Rainer Funk zusammen,

»,dass man seinen Lebenssinn an den psychischen Eigenkraften des Menschen orientiert, in-
dem man das Unbekannte und Fremde in sich und in der AuRenwelt als etwas Eigenes wahr-
nimmt, kennenlernt, sich aneignet und so zu einer je gréReren und umfassenderen Bezogenheit
zu sich und zur Umwelt gelangt.“852

Erich Fromm geht davon aus, dass beide Tendenzen — zu haben und zu sein -
im Menschen vorhanden sind. Welche von beiden vorherrscht, bestimmt in
besonderem Mal} die Gesellschaft mit ihrer Struktur, ihren Werten und Normen.
Dass die Orientierung am Haben heute ein Massenphanomen geworden ist, hat
seinen Grund nach Fromm in den Strukturen der Okonomie®®, der

8 vgl. ebd., S. 99.

%9 vgl. ebd., S. 109ff.

80 ygl. ebd., S. 107ff.

81 ygl. ebd., S. 114f.

82 Rainer Funk, Nachwort, in: Erich Fromm, Vom Haben zum Sein. Wege und Irrwege der
Selbsterfahrung = Schriften aus dem Nachla3, Bd. 1, hrsg. von Rainer Funk, Weinheim - Berlin,
1994, S. 159-163; hier: S. 162.

83 vgl. ebd., S. 23: Das groRte Hindernis beim Erlernen der Kunst des Lebens ist ,der groRe
Schwindel®, das heif3t u.a. ein Wirtschaftssystem, das auf dem Grundprinzip maximalen Profits
statt maximalen Nutzens fir den Menschen aufbaut.

190



191

Arbeitsorganisation und des gesellschaftlichen Zusammenlebens.®** Der
Charakter dieses Wechselverhaltnisses zwischen gesellschaftlichen Strukturen
und charakterlicher Orientierung bleibt unscharf. Im Vorwort zu ,Haben oder
Sein® gibt Fromm der Veranderung der Strukturen den Vorrang: Nur,drastische®
Okonomische und soziale Veranderungen machen die geforderte radikale seeli-
sche Veranderung des Menschen mdglich.2>®> Andererseits beschreibt er den
Wandel des Menschen als grundlegende Voraussetzung einer radikalen
Gesellschaftsanderung.®®® Um jedoch die Notwendigkeit der Gesellschaftsver-
anderung (fir die er zahlreiche, fast uniiberwindliche Hindernisse sieht®*")
unterstreichen, nahm Fromm grol3e Teile des geplanten Manuskripts von ,Ha-
ben oder Sein®, die sich auf die individuelle Ethik bzw. eine Charakteranderung
richteten, wieder heraus. Er flrchtete, sie kdnnten als Relativierung seines Pla-
doyers fiir die Anderung soziodkonomischer Leitwerte und Strukturen verstan-
den werden.®® Diese Teile des Manuskripts sind von Rainer Funk in dem Band
,vom Haben zum Sein. Wege und Irrwege der Selbsterfahrung” (a.a.0.) post-
hum verdffentlicht worden. Deutlicher als in ,Haben und Sein“ wird in diesem
Sammelband auf die Verantwortung des Einzelnen, auf psychische Zusam-
menhange und Mdglichkeiten der Anderung einer charakterlichen Orientierung
hingewiesen.

, ZU

Psychologisch betrachtet Erich Fromm mit Sigmund Freud die Haben-Orientie-
rung als Stadium, das dem Erreichen der vollstandigen Reife vorausgeht (,anal-
erotische Phase), die, wenn sie fir die Personlichkeit in ihrer weiteren Ent-
wicklung bestimmend bleibt, neurotisch ist.®**® Fir die Analogie von Geld und
Kot®®, die sich im Unlebendig-Sein gleichen, verwies Freud u.a. auf etymologi-
sche Parallelen.

84 vgl. ebd., S. 162.

vgl. Erich Fromm, Haben oder Sein, a.a.0., S. 21.

8% ygl. Rainer Funk, Nachwort, a.a.0., S. 161ff.

87 vgl. ebd., S. 166f.

vgl. Rainer Funk, Vorwort zu ,Vom Haben zum Sein“, a.a.0., S. 10.

vgl. Erich Fromm, Vom Haben zum Sein, a.a.0., S. 140f. ,Die ersten Jahre im Leben eines
Kindes stellen immer eine Phase dar, in der das Kind noch nicht selbst fur sich sorgen kann; es
ist noch nicht fahig, seine Umwelt entsprechend seinen eigenen Wiinschen mit eigenen Kraften
zu gestalten. Es ist gezwungen, zu empfangen, zu ergreifen oder zu besitzen, weil es noch
nichts selbst hervorbringen kann. Die Kategorie des Habens ist deshalb wahrend dieser voru-
bergehenden Entwicklungsphase notwendig. Bleibt aber das Besitzstreben beim Erwachsenen
die vorherrschende Erfahrung, so zeigt dies, dass er das Ziel einer normalen Entwicklung der
Produktivitat noch nicht erreicht hat, sondern aufgrund dieser Fehlentwicklung bei der Erfahrung
des Habens steckengeblieben ist. Hier gilt also, was auch hinsichtlich anderer Orientierungen
zutrifft: Was in einem frilhen Stadium der Entwicklung durchaus normal ist, muf} in einem spate-
ren Entwicklungsstadium als pathologisch angesehen werden® (ebd., S. 144).

80 vgl. ebd., S. 142-145.
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Das Merkmal des Unlebendig-Seins ist fur Erich Fromm das zentrale Kriterium
der Unterscheidung zwischen den charakterlichen Orientierungen des Habens
und des Seins. Bei der Frage nach psychologischen Ursachen der Haben-Ori-
entierung verweist er auf die Angst, sich selbst zu verlieren, die umso groRRer
ist, je schwacher das Ich ist. Dies fuhrt dazu, dass ein schwaches Ich sich nicht
wirklich auf den anderen hin transzendieren kann, weil es flrchtet, sich selbst
aufzugeben®'. Dies wiederum behindert das produktive Tatigsein, das zum
Sein gehort. Psychologisch sind daflir verschiedene Ursachen moglich: z.B.
individuell oder sozial bewirkte friihe Einschichterung, Mangel an Stimulation
und Verwdhnung.®?

Zu Uberwinden ist die Orientierung am Haben nach Erich Fromm dadurch, dass
Narzissmus und Egoismus durchbrochen werden.®®® Er warnt vor der Annahme,
dies sei ohne Anstrengung, Angste und Leiden zu verwirklichen. Das bei Uber-
windung der Haben-Orientierung zu erwartende Wohl-Sein (,well-being®) lohnt
jedoch den anspruchsvollen Aufbruch zur Seins-Orientierung.®%*

Gabriel Marcel weist wie Erich Fromm der Verhaltnisbestimmung von Haben
und Sein eine herausragende Bedeutung zu:

.Letztlich flhrt sich alles auf die Unterscheidung zwischen dem, was man hat, und dem, was
man ist, zurtick. Nur ist es auf3erordentlich schwierig, das in begrifflicher Form auszudriicken;
Dennoch mul es moglich sein.”

Gabriel Marcel betrachtet das Verhaltnis von Haben und Sein weniger modell-
haft als Erich Fromm, fir den das Haben entweder instrumental als funktionales
Haben dem Sein zugeordnet ist oder aber als Charakter-Orientierung der cha-
rakterlichen Orientierung des Seins entgegengesetzt ist. Dies bedeutet aller-
dings bei Gabriel Marcel auch eine grof3e Zurtickhaltung in seiner Einschatzung
der Mdglichkeit, dem Begriff des Habens, einem ,beinahe undurchdringlichen
Begriff, mit dem sich die Philosophen seinem Urteil nach bisher kaum aus-
einandergesetzt haben, gerecht zu werden.®®® Ziel der Marcel'schen Analysen
der Phanomenologie des Habens ist nicht die Ethik, also die Frage: Wie oder in
welchem Umfang habe/besitze ich richtig. Sein Anliegen ist vielmehr die Ver-

87 vgl. ebd., S. 64.

82 ygl. ebd., S. 144.

83 ygl. ebd., S. 155.

8% vgl. ebd.

85 Gabriel Marcel, Sein und Haben, Paris 21968, S. 166.

86 Man mochte sagen, daR die Philosophen sich im allgemeinen vom Haben als von einer
unreinen und wesenhaft unbestimmbaren Idee abgewendet haben® (ebd., S. 168).
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haltnisbestimmung von Haben und Sein in der Absicht, auf diese Weise der
Frage nach der menschlichen Existenz bzw. dem Sein nachzugehen. Vielleicht
ist es jedoch gerade in dieser mit Blick auf die praktische Ethik zunachst un-
interessierten Weise moglich, Uber eine Charakterisierung des Habens in sei-
nem Verhaltnis zum Sein auch der ethischen Frage naher zu kommen.

Insofern Gabriel Marcel einen differenzierteren Begriff des Habens verwendet,
ist auch das Verhaltnis von Haben und Sein bei ihm komplexer dargestellt als
bei Erich Fromm. Gabriel Marcel unterscheidet niedrige von héheren Formen
des Habens. Letztere bestehen in einer schopferischen Art, Dinge zu besitzen,
die ins Sein libergeht und sich selbst auf diese Weise als Haben auflést.?®” Das
heildt, es gibt eine Rangordnung des Habens, deren héhere Stufen sich ins Sein
sublimieren. Die Dualitat von Besitzendem und Besessenem wird dann zu einer
lebendigen Realitat. Am deutlichsten wird dies im kiinstlerischen Schaffen.®®
Wahrend die schopferische Freiheit im Sein verwurzelt ist, ist der Bereich des
Habens als Verhaltnis der Autonomie und Verwaltung eingeschrankt auf die
Verfugbarkeit einer Sache.?®® Das Wesen des Seins ist, im Unterschied zu

Autonomie und Verwaltung, gepragt durch den ,freien Akt der Existenz*.2°

Das Haben, das Gabriel Marcel durch eine ,wesenhafte Vieldeutigkeit*®”"

charakterisiert sieht, lasst sich zunachst naher bestimmen als Beziehung zwi-

schen einem qui (als Zentrum der Inharenz oder Wahrnehmung®"?

) und einem
quid, sowie naherhin durch Begriffe wie ,Unabhangigkeit®, ,Ubertragbarkeit* und

.Gegenuberstellbarkeit®.

Was man hat, ist dadurch gekennzeichnet, dass es sich in Relation zum Selbst
,2aullerhalb® befindet. Charakteristisch fiir die Beziehung des Habens ist jedoch,
dass dieses Aulierhalb nicht absolut ist. Was man hat, besitzt nur eine gewisse
Unabhangigkeit vom Selbst. ,Was man hat, sind im Prinzip Dinge (oder ist das,
was Dingen angeglichen werden kann; das gilt genau in dem Malde, in dem

%7 Eine besondere Zwischenstellung zwischen Sein und Haben nimmt der Kérper ein: Ich kann

weder sagen, dass ich mein Kdrper bin, noch eigentlich, dass ich meinen Kdrper habe (vgl.
ebd., S. 89ff.).

868 vgl. Ernst Behler, Nachwort, in: Sein und Haben, a.a.O., Paris 21968, S. 261-302, hier: S.
292.

89 ygl. ebd.

870 ebd.

871 Gabriel Marcel, Sein und Haben, a.a.0., S. 168.

872 ygl. ebd. Gabriel Marcel vermeidet den Begriff Subjekt, weil er nicht an dessen logische und
erkenntnistheoretische Bedeutung anknipfen mdchte, denn "das ist die Hauptschwierigkeit,
einen Weg auf ein Terrain zu finden, das weder der Logik noch der Erkenntnislehre angehdrt
(Sein und Haben, a.a.0., S. 170).
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diese Angleichung méglich ist).”> Wenn man also nicht nur materielle
Gegenstande, ,hat‘, sondern auch Vorstellungen und Meinungen, liegt hier ein
Verhaltnis vor, das durch dieselben Merkmale zu beschreiben ist wie das Ha-
ben von Gegenstanden. ,Das Haben ordnet sich also in keiner Weise in ein
Register reiner Innerlichkeit ein, ... sondern passt nur in ein Register, in dem
AuRerlichkeit und Innerlichkeit sich nicht trennen lassen.“®”* Je starker der Ak-
zent auf dem Haben liegt, desto mehr verschwimmt die AuRerlichkeit, ohne sich
je ganz aufzulésen. Gabriel Marcel spricht von einer ,Polaritat zwischen dem
Selbst und dem anderen“®”® und von einer ,Spannung, ohne die es kein
tatsachliches Haben gibt und geben kann-®®

Die AuRerlichkeit, die, solange der Begriff des Habens berechtigterweise ange-
wendet wird, in irgendeiner Weise bestehen bleibt, ist der Grund daflr, dass
das quid, sofern es ein Ding ist, verloren gehen oder zerstoért werden kann. Es
kann daher stets ,das Zentrum einer Art von Strudeln der Furcht und der Angst®
werden ,und hierin offenbart sich genau die Spannung, die wesenhaft zur Ord-
nung des Habens gehort.®”” Marcel wiirde daher in den Fallen, in denen je-
mand gegenuber seinem Besitz vollig gleichgultig ist, nicht mehr eigentlich von
,Besitz* sprechen, sondern diesen als nur nominellen oder rickstandigen Besitz
bezeichnen.®”® Umgekehrt liegt im Begehren einer Sache in gewisser Weise ein
Haben (,Begehren heilt irgendwie haben, indem man nicht hat®’®).

Das Haben wiederum kann sehr unterschiedliche Formen annehmen, wenn es
beispielsweise heildt: ,Ich habe ein Fahrrad® oder ,Ich habe meine Vorstel-
lungen Uber diese und jene Angelegenheit.” Wenigstens dort, wo das Besitzen
sich auf reale Gegenstande bezieht, steht das Haben auch in Beziehung zu
einem Vermogen, einem Konnen. Dieses Konnen besteht beispielsweise darin,
dass das Besessene daran gehindert wird, sich zu entziehen, abhanden zu

kommen.®® Dies bedeutet eine Art ,gestauten Dynamismus‘®®', denn das

873 ebd., S. 166; "Wir kénnen uns nur in Ausdriicken des Habens bewegen, wenn wir einer Ord-
nung gegenuberstehen, in der irgendwie und ganz gleich, in welchem Ubertragenen Sinne, der
Gegensatz zwischen dem Innen und dem Auf3en einen Sinn hat" (S. 172).

®7% ebd. S. 173.

875 ebd., S. 175 (Hervorhebung bei Gabriel Marcel).

876 ebd., S. 176 (Hervorhebung bei Gabriel Marcel).

" ebd., S. 174.

878 ygl. ebd.

579 ebd.

880 vgl. ebd., S. 171.

81 ebd. Als bezeichnend fiir diesen gestauten Dynamismus des Habens filhrt Marcel den
intransitiven Charakter des Verbs an, das praktisch nur aktivisch, kaum im Passiv zu gebrau-
chen ist (vgl. ebd.).
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Besessene wird umgriffen, eingeschlossen, es wird gehindert, sich auszubrei-
ten, abzufliel3en etc.

Als charakteristisch fur jedes Haben nennt Gabriel Marcel weiter dessen ,Dar-
legbarkeit #2, seine Darstellungsfahigkeit nach auRen, ob es sich nun um eine
Mappe von Zeichnungen handelt oder um Ideen oder Meinungen.

Haben bedeutet auRerdem bis zu einem gewissen Grad eine Verfugungsge-

walt 88 -

, --. ich habe nur dann, wenn ich als eine Macht angesehen werden
kann, als ein Seiender, dem Macht verliehen ist.“*** Stets besteht die Tendenz,
dass sich die Verfugungsgewalt Uber das Besessene umkehrt vom Besessenen
zum Besitzenden, so dass dieser geradezu absorbiert wird von dem Ding, uber
das er urspringlich zu verfugen glaubte. Dies liegt daran, dass ,Haben® nicht
identisch ist mit ,Verfugen®. Sofern zwischen diesen beiden Begriffen ein Spiel-
raum existiert, besteht die Gefahr, dass die Dinge eine unangemessene Macht
auf den Besitzenden ausuben, die dazu fuhrt, dass sie ihn schlie3lich beherr-
schen, statt umgekehrt.?®° Die Beziehung zwischen Haben und Sein beschreibt

Gabriel Marcel mit den Worten:

“Wir befinden uns hier im Herzen der gewdhnlichen Welt, der Welt der gangigen Erfahrung mit
ihren Gefahren, ihren Angsten, ihren Techniken. Wir befinden uns im Herzen der Erfahrung,
aber auch im Herzen des Unverstandlichen. Denn man mufl gestehen, dafl diese Spannung,
diese Art fataler Wechselbeziehung, das Risiko birgt, daf® sich unser Leben in jedem Augen-
blick in eine unverstandliche und unertragliche Versklavung umformt.” 886

%2 ebd., S. 172. Im Unterschied zum possessiven Haben ist das implizierende Haben nicht von
der Gegenuberstellung eines qui und eines quid gepragt. Implizierendes Haben ist gemeint,
wenn man beispielsweise sagt: ,Diese geometrische Figur hat diese Besonderheit®; Dann wird
diese Besonderheit als innerlich mit dem Korper verbunden vorgestellt (ebd., S. 172). Die zuvor
benannten Charakteristika des Habens treffen auf das implizierende Haben nicht zu; insofern
stellt die Ausdrucksweise, die das Haben quasi in das Innere der Wesenheiten verlegt, eigent-
lich eine unberechtigte sprachliche Ubertragung dar (vgl. ebd., S. 175).

%3 Innerhalb der Marcelschen Philosophie ist im Zusammenhang der Phinomenologie des
Habens weiterhin die Unterscheidung von Autonomie und Freiheit von Interesse, wobei Marcel
die Autonomie als das Verwaltbare der Ordnung des Habens zuweist. Wie beim Haben lebt die
Autonomie von der Spannung zwischen dem Selbst und dem anderen. Verwalten lasst sich
alles, was einem Vermdgen, einem Haben vergleichbar ist. Im Kontext der konsumethischen
Fragestellung ist dieser Hinweis nicht weiter zu verfolgen.

%4 ebd., S. 166f.

885 vgl. ebd., S. 176f. In diesem unproduktiven Sinn kann man nicht nur Gegenstande, sondern
auch Ideen und Meinungen haben, die sich durch ihre Leblosigkeit und Starrheit auszeichnen,
so beim Ideologen, den Gabriel Marcel als einen der "furchtbarsten Menschentypen" bezeichnet
ebd.).

% ebd., S. 176.

195



196

Der Grund liegt darin, dass es Dinge gibt (es sind nicht alle Dinge), die zum
Selbst in einer Beziehung stehen, die sich nur schwer beschreiben lasst (,ge-
heimnisvoll“*®"), die aber jedenfalls nicht nur auRerhalb von ihm liegen:

,es ist so, als bestande zwischen ihnen und mir eine Kommunikation von innen her. Man kdnnte
sagen, dass sie mich unterirdisch beriihren. Und genau in dem Male, in dem ich mit ihnen
verbunden bin, wird es offenbar, dass sie auf mich eine Macht austiben, die diese Verbindung
selbst ihnen verleiht und die mit ihr wachst.“%®

An anderer Stelle spricht Marcel von der Neigung, das eigene Sein vom Haben
her zu bestimmen. Man neigt dazu, sich mit dem zu identifizieren, was man hat.

Wenn sich also die Macht und Verfigungsgewalt umkehren, kénnen die Be-
sitztumer ihren Besitzer vollkommen in Beschlag nehmen. Die Vereinnahmung
durch Dinge liegt umso naher,

e trager wir Objekten gegeniiberstehen, die selbst trage sind*

und ist umso weniger gegeben,

» j& lebhafter und aktiver wir mit etwas verbunden sind, das wie die standig durch personliche
Schopfung erneuerte Materie ist (ganz gleich, ob das der Garten desjenigen ist, der ihn kulti-
viert, der Hof desjenigen, der ihn bebaut, das Klavier oder die Violine des Musikers oder das
Laboratorium des Wissenschaftlers). In all diesen Fallen strebt das Haben nicht mehr danach,
sich zu vernichten, sondern sich zu sublimieren, sich ins Sein zu verwandeln. Immer dann,
wenn das reine Schoépferische sich betatigt, wird das Haben als solches transzendiert oder es
I6st sich im Innern dieser Schopfung selbst auf, und die Dualitat des Besitzenden und des Be-
sessenen wird zu einer lebendigen Realitat.“%*°

Um sich aus der immer bestehenden Gefahr einer Beherrschung durch die
Dinge zu befreien, empfiehlt Gabriel Marcel nicht einen Weg der radikalen Ab-
kehr und absoluten Einfachheit. Zwar gibt es einen schadlichen Uberfluss, der
vom Heil wegfuhrt, doch das

LProblem besteht darin, die Vielheit zu durchschreiten, um sie zu transzendieren und in keiner

Weise, um ihr auszuweichen*.5%

Dies allerdings erfordert ebenso den Verzicht und das Opfer:

+<Aber die Realitat des Opfers ist dazu da, um uns irgendwie tatsdchlich die Fahigkeit eines
Seienden vor Augen zu flhren, sich als dem Haben transzendent zu behaupten. Das ist die
tiefste Bedeutung des Martyriums als Zeugnis; es ist Zeugnis.“*"

87 ebd.

88 epd.

89 ebd., S. 178.
80 epd., S. 93.
87 ebd., S. 91.
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Im Folgenden soll auf die bei aller Unterschiedlichkeit der Ansatze vorhandenen
Ubereinstimmungen bei Fromm und Marcel hingewiesen werden.

1. Attraktivitat der materiellen Welt und Bedrohung der menschlichen Souvera-
nitat

Die materielle Welt Ubt aufgrund ihrer Unmittelbarkeit eine solche Anziehungs-
kraft aus, dass sie den Menschen in einer Weise fir sich vereinnahmen kann,
die seine eigentliche personale Entwicklung verkiimmern lasst.?% Gabriel Mar-
cel und Erich Fromm gehen davon aus, dass es eine Tendenz gibt, sich von
Dingen in einer Weise fesseln zu lassen, die fur eine Entfaltung des eigentlich
menschlichen Potentials (,Sein®), hinderlich ist. In ihr liegt eine Bedrohung der
menschlichen Freiheit und Souveranitdt und damit des innersten Kerns
menschlicher Existenz.

Starker als Erich Fromm unterstreicht Gabriel Marcel die Eigenschaft der Dinge,
Menschen in einer Weise anzusprechen und in ihren Bann zu ziehen, so dass
sie sie vollig beherrschen und der Mensch seine Freiheit ihnen gegenuber ver-
liert. Bei Erich Fromm Uberwiegt gegenuber dieser existenziellen Perspektive
der soziale Aspekt der Ursachlichkeit struktureller Gegebenheiten fir die Ha-
ben-Orientierung in Wirtschaftssystem und Gesellschaft (auch wenn er umge-
kehrt nicht davon ausgeht, dass die Abschaffung des Privateigentums und die
Umsetzung der gesellschaftlichen Veranderungen per se den seinsorientierten

Menschen hervorbringen wiirden. )%

2. Schopferisches Tatigsein

Beide, Gabriel Marcel und Erich Fromm, gehen davon aus, dass das Sein, als
Gegenteil eines toten Besitz-Verhaltnisses, ein schopferisches Tatigsein, Akti-
vitat oder Produktivitat i.S. eines Engagiertseins der ganzen Person, insbeson-
dere ihrer geistig-seelischen Krafte bedeutet, einer Aktivitat bzw. Produktivitat,
die allerdings scharf zu trennen ist von auflerer Geschaftigkeit oder Profit-
macherei. Produktivitat meint hier nicht das Hervorbringen von auf3eren Werten,

892 Auf diesem Hintergrund macht auch die ansonsten zu plakativ erscheinende Alternative

Sinn, die im Titel von Fromms Spatwerk ,Haben oder Sein“ zum Ausdruck kommt. Das Haben-
Wollen kann den Menschen so sehr fesseln, dass die inneren Krafte, seine Entwicklung als
Person, d.h. sein eigentliches Sein, abstirbt.

893 ygl. Erich Fromm, Wege aus einer kranken Gesellschaft, S. 184; ders., Haben oder Sein,
a.a.0., S. 364f. (zitiert nach Stephan Wirz, Vom Mangel zum Uberflu, a.a.0., S. 138).
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sondern ist zu verstehen im Sinne von Kreativitat, d.h., es entsteht etwas
Neues, es wird etwas geschaffen, wobei dies nicht unbedingt einen aulderen
Ausdruck (wie im Handwerk oder Kunstwerk) erfahren muss, sondern auch auf
einer geistig-seelischen Ebene bestehen kann. Das Gegenteil ist ein totes, ab-
gestorbenes (,entfremdetes®) Verhaltnis zu den Dingen. Im Extremfall, dies be-
schreibt vor allem Erich Fromm mit der Existenzweise des Habens, wird nur der
Marktwert der Gegenstande gesehen, sie selbst sind dagegen nicht Mittel zur
Erreichung von Lebenswerten oder Quelle der Inspiration, die in schopferischer
Weise die Fllle des Lebens zu entfalten helfen. Gabriel Marcel und Erich
Fromm beschreiben so den charakteristischen Unterschied des Habens vom
Sein als Einengung des transzendenten, schopferischen Wesens des sich in
Freiheit selbst Ubersteigenden Menschen.

3. Unterschiedliche Formen des Habens

Beide gehen davon aus, dass es eine naturliche Tendenz im Menschen gibt,
haben zu wollen und dass diese nicht als solche negativ zu werten ist. Anstelle
der modellhaften Gegenuberstellung des ,funktionalen Habens® und der
.EXxistenzweise des Habens® bei Erich Fromm geht Marcel jedoch von einer
Vielzahl von Ausdrucksformen des Habens aus, von denen die hoheren ins
Sein Uibergehen.?%*

4. Uberwindung des Habens

Nach Gabriel Marcel muss die Tendenz, haben zu wollen, durchbrochen wer-
den durch die Fahigkeit zu Opfer und Transzendenz. Marcel geht starker von
der Freiheit des Individuums aus, sich den Dingen gegenuber verantwortlich zu
verhalten. Dementsprechend sieht er ebenfalls starker die existenzielle Be-
drohtheit durch die Attraktivitat der leblosen Dinge und folglich die Notwendig-
keit von Transzendierung und Opfer. Bei Erich Fromm wird der Schwerpunkt
auf die Anderung der sozialen Strukturen gelegt, doch geht er nicht davon aus,
dass diese ohne eine Charakteranderung des Menschen wirksam sein kdnne.
In dem posthum erschienenen Werk ,Vom Haben zum Sein® zeigt sich seine

84 Am unteren Ende miissten sich entsprechend dieser Hierarchie diejenigen Besitztimer

befinden, bei denen nur der Tauschwert zahlt (Geld). Dazwischen gibt es Hilfsmittel, die dazu
dienen, die wichtigsten Werte menschlichen Lebens zu férdern: Entwicklung der geistigen und
kérperlichen menschlichen Fahigkeiten (Spiele, die Kinder fordern, Sportgerate, die die Ge-
sundheit zu erhalten helfen etc.). Eine scharfe Trennung zwischen solchen Hilfsmitteln, die nur
den Korper und solchen, die den Geist des Menschen férdern oder aber seine seelische Ent-
wicklung, ist problematisch, da der Mensch als leib-seelische Einheit zu verstehen ist.
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Uberzeugung, dass nur die Uberwindung von Egoismus und Selbstsucht, das
Aufgeben von Sicherheit, sowie der Mut loszulassen und die dabei auftretenden
Angste vor dem Verlust seiner selbst durchzustehen, von einer charakterlichen
Haben- zu einer Seinsorientierung filhren kénnen.®%

Im Folgenden werden Konsum-Varianten unterschieden, mit denen sich das
Haben-Motiv verbindet.

3.2.3.2. Funktionaler Konsum

® unterscheidet sich der funktionale®” Aspekt des

Vom Aspekt des Habens®
Konsums, der einem darUber hinausgehenden Ziel dient. Beim funktionalen
Konsum handelt es sich um den ,Normalfall“ des Konsums, um seinen prakti-
schen Zweck (in 6konomischer Terminologie ,Gebrauchsnutzen® im Unter-
schied zum ,Zusatznutzen®). Im Unterschied zu dieser nutzenorientierten Form
des Konsums stehen die im Folgenden zu behandelnden Aspekte der Ex-
pressivitat und des lllusionskonsums, bei denen der Ausdrucks- und Symbolge-
halt im Vordergrund steht. Der funktionale Konsum deckt sich am ehesten mit
dem Konzept der Bediurfnisbefriedigung (vgl. Kap. 3.2.2.). Man konsumiert et-

was ,um zu ...“. Man isst, um den Hunger zu stillen etc.

Die ethische Beurteilung hangt von einer Reihe von Faktoren ab: vom Ziel
selbst, von der Geeignetheit des Mittels, von der VerhaltnismaRigkeit des Mit-
tels (ist es unangemessen teuer?), von der Angemessenheit des (finanziellen,
zeitlichen etc.) Aufwands, von der Existenz besserer Alternativen. Geht von
dem Mittel eine schadliche Wirkung fur einen selbst, die Mitmenschen oder die
Umwelt aus? Wenn jedem Besitz und jedem Konsum die richtige Bedeutung
innerhalb der richtigen Hierarchie der Lebensziele beigemessen wird, entspricht
dies der Vorstellung des Heiligen Thomas von einem geordneten und ange-
messenen Konsumverhalten, das der menschlichen Bestimmung am besten
gerecht wird.

895 vgl. Erich Fromm, Vom Haben zum Sein, a.a.O., S. 155-157.

8% Das Haben: als Akt des Verfligens oder Verfigenkonnens, der als eigentlich menschlicher
Akt gepragt sein soll von innerer Freiheit im Umgang mit aulReren Gutern, d.h. ein souveranes
Verhaltnis voraussetzt, das sich nicht verkehrt in eines der Abhangigkeit des Besitzenden vom
Besessenen. Diese Gefahr wird nach Thomas von Aquin vermieden, indem jedem Gebrauch
von Gegenstanden seine Bedeutung im Rahmen einer hdheren Ordnung beigegeben wird (vgl.
Punkt 3.2.5.2.).

%7 Der Begriff wird hier nicht in der Fromm’schen Terminologie verwendet.
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Beim funktionalen Konsum wird ein Konsumgegenstand verwendet fur ein rea-
les Ziel, das nicht nur im Innenleben, in der Vorstellungswelt existiert. Der funk-
tionale Aspekt, der dem Dienst- und Mittelcharakter der aulleren Gulter im
Rahmen eines groReren Sinnzusammenhangs entspricht, ist dem Aspekt der
willkirlichen Bedeutungsgebung entgegengesetzt, die insbesondere den lllusi-
onskonsum (s.u.) kennzeichnet.

Der reale Charakter und Bezug steht einem vorschnellen Wegwerfen in dem
Mal3 entgegen, wie das Ziel, dem er dient, bestandig ist. Dagegen ist das
Innenleben, sind Traume flichtig, es fehlt die Verankerung in der Realitat.

Eine typische Form des funktionalen Konsums sind Arbeitsgerate. Die grund-
satzliche Sinnhaftigkeit solcher Gerate, die die Krafte und die Gesundheit scho-
nen und mit einer nennenswerten Zeitersparnis verbunden sind, wird man nur
selten anzweifeln.

Andere Motive kdnnen mit dem funktionalen Aspekt des Konsums eines Gutes
einhergehen oder auch diesen uberlagern und selbst zur eigentlichen Funktion
werden (vgl. zum Modellcharakter der hier vorgenommenen Unterscheidung
Kap. 3.2.3.) Der funktionale Aspekt kann sich mit jedem anderen der hier auf-
gefuhrten Konsummotive verbinden. Der Gefahr, in reiner Funktionalitat aufzu-
gehen und das groflere Ziel, den Sinnzusammenhang, aus den Augen zu
verlieren, fur das der funktionale Konsum jeweils nur Hilfsmittel ist, begegnete
man friher beispielsweise dadurch, dass Gebrauchsgegenstande mit Bibelzi-
taten oder Sinnsprichen versehen wurden. Sie sollten auch im Alltag bestandig
das Ziel des Lebens vor Augen halten. Damit verbunden war nicht eine Abwer-
tung des Gebrauchswerts, sondern im Gegenteil seine Wurdigung als Be-
standteil eines grélReren Sinnzusammenhangs. Diese spirituelle Perspektive
(die das Leben in seinem Gesamtzusammenhang zu sehen vermag) nicht zu
vergessen, bewahrt auch vor einem unangemessenen Zeitaufwand bei der
Suche nach standig verbesserten Hilfsmitteln (die aul3erdem natlrlich kosten-
intensiv sind) und vor einer Zerfaserung des Lebens. Immer neue technische
Gebrauchsgegenstande wie im Bereich von Computern und Handys befriedigen
nicht selten eher den Spieltrieb, als dass sie wegen einer funktionalen Verbes-
serung tatsachlich gebraucht wirden. Allerdings entsteht oft auch ein Zwang
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zum Kauf eines veranderten Produkts, wenn man beispielsweise auf die Kom-
t.898

patibilitat einer Computer-Software mit neueren Produkten angewiesen is
Die folgenden Punkte befassen sich mit dem Konsumverhalten, insofern der
symbolische Charakter des Produkts, seine Fahigkeit, Bedeutungstrager zu
sein, eine Rolle spielt. Materielle Gegenstande symbolisieren naturlicherweise
das, was sie bewirken (z.B. verkorpert das Auto Mobilitat). Daruber hinaus
werden ihnen Bedeutungen zugeschrieben. Diese konnen mit den naturlichen
Eigenschaften der Dinge zusammenhangen, sie kdnnen aber auch konstruiert
sein. Viele Werbespots arbeiten mit solchen ,aufgesetzten Symbolen®; Sie
konnen gemeinschaftlich geteilte Bedeutungen sein oder privatisierte, nur in der
Vorstellungswelt des Individuums existierende. Je privater die symbolische Be-
deutung ist, umso eher kann der Konsum illusiondren Charakter annehmen.®%

3.2.3.3. Expressivitat. Konsum als Ausdrucks- und Kommunikationsmittel
- Grundsatzliche Legitimitat von Expressivitat mittels Konsum

Gedanken, Gefuhle, Ideen, Schonheit und in allem auch ein Stick von sich
selbst auszudrucken und anderen mitzuteilen, ist ein naturliches Verlangen und
ein Teil der personlichen Entwicklung und menschlichen Kommunikation. Die
Sprache ist nicht das einzige Kommunikationsmittel. Gestik und Mimik ergan-
zen die verbale Aussage. Auch materielle Gegenstande werden zu diesem
Zweck verwendet.

Grundsatzlich ist auch der Versuch, diesen Ausdruck mit Hilfe von Gebrauchs-
gegenstanden zu bewirken, legitim. Zu fragen ist jedoch nach den Erfolgsaus-
sichten und eventuellen kontraproduktiven Auswirkungen eines solchen Be-
muhens: Eignet sich Konsum als Ausdrucks- und Kommunikationsmittel?

898 vgl. Otto Walter Haselhoff, Personale und soziale Funktionen des privaten Verbrauchs, in:
Glnther Rosenberger (Hrsg.), Konsum 2000. Veranderungen im Verbraucheralltag, Frank-
furt/Mn. 1992, S. 141-156, hier: S. 153.

® Auch der im folgenden Kapitel behandelte Konsum, der der Expressivitat und der
Kommunikation dient, kann im weiteren Sinn als funktionaler Konsum bezeichnet werden.
Insofern ist diese Kategorisierung nicht eindeutig. Es geht jedoch darum, die expressive, dar-
stellende ,Funktion“ oder die ,lllusionsfunktion® (die am wenigsten funktionalen Charakter hat),
abzugrenzen von einem Konsum, bei dem der Mittelcharakter, die Verwendung des Konsum-
gegenstandes zu einem dartber hinausgehenden Zweck, im Vordergrund steht.
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Zunachst sind verschiedene Aspekte der Expressivitat mittels Konsum darzu-
stellen: Asthetik, Ausdruck des eigenen Selbst zur Selbstdefinition oder zur
Kommunikation, soziale Anerkennung, soziale Ordnungsfunktion.

- Asthetik

Das Bemulhen um eine ansprechende bis hin zu einer klnstlerischen Gestal-
tung von Gebrauchsgutern ist keine neue Erscheinung. Sie hat jedoch mit dem
Wohlstand und seinen Moglichkeiten neue Dimensionen angenommen. Von
Seiten der Produktion kann sie Ausdruck menschlicher Kreativitat sein (dies
allerdings mit vielen Einschrankungen angesichts industrieller, massenhafter
Herstellung mit entsprechend monotonen Arbeitsablaufen). Grundsatzlich ist
das Bemihen um Asthetik in der Lebenswelt wie auch im personlichen Umfeld,
geeignet, einen positiven Einfluss auf das menschliche Wohlbefinden auszu-
uben. Menschen, die in Raumen arbeiten, die auch unter asthetischem Aspekt
geplant und eingerichtet wurden, sind motivierter als diejenigen, deren Buro
einer verstaubten Amtsstube ahnelt. Ebenso hat die Art der Wohnungseinrich-
tung Einfluss auf das Wohlbefinden seiner Bewohner. Nach Ansicht von Mihaly
Csikszentmihalyi und Eugene Rochberg-Halton®® lassen sich beispielsweise
durch die Schaffung eines harmonischen Heimes ,greifbare und substantielle
Wirkungen® erzielen. Dabei ist die hausliche Umgebung wie auch die Kultur als
Ganzes nicht nur als Ausdruck der Person bzw. der Gesellschaft zu verstehen,
sondern zeichnet auch vor, was sich noch entwickeln kann.®°’

- Identitat / Selbstdefinition

Wahrend in der mittelalterlichen, standischen Gesellschaft die soziale Identitat
des Individuums durch eine feste und in der Regel ein Leben dauernde Einglie-
derung, die sich auch nach auf3en durch reglementierte, sichtbare Erkennungs-
merkmale aulRerte, weitgehend festgelegt war, begann sich dies in der Renais-
sance zu andern.’”? Die seit diesem Zeitraum erweiterten Mdglichkeiten, sich
als Individuum zu verstehen und sich mit eigenen Wunschen und Zielen in einer
veranderten Gesellschaftsstruktur zu bewegen, fuhrten auch dazu, dass Kon-
sumguter verstarkt als Mittel der Identitatsfindung und des auf3eren Ausdrucks

%0 yg1. Mihaly Csikszentmihalyi, Eugene Rochberg-Halton, Der Sinn der Dinge. Das Selbst und
die Symbole des Wohnbereichs, Miinchen-Weinheim 1989 (Orig. 1981), S. 182.

%7 ygl. ebd., S. 199.

%2 ygl. Kap.1.5.; vgl. zum Zusammenhang von Konsumgiitern und Identitit: Ariane Stihler,
Ausgewahlte Konzepte der Sozialpsychologie zur Erklarung des modernen Konsumverhaltens,
in: Doris Rosenkranz, Norbert F. Schneider (Hrsg.) Konsum. Soziologische, 6konomische und
psychologische Perspektiven, Opladen 2000, S. 169-186, hier: S. 177 f.
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von Individualitat sowie als Mittel zur Darstellung oder auch Beeinflussung der
gesellschaftlichen Position genutzt wurden.*®

Besonders in der westlichen Kultur kommt heute dem materiellen Besitz ein
grolRer Teil seiner Bedeutung aufgrund seines symbolischen Stellenwerts flr
die eigene Identitat zu.°** Daher haben ltere Leute haufig das Gefiihl, mit ihren
personlichen Gegenstanden ein Stiick ihrer Identitat zu verlieren.®®® Auch die
Beurteilung anderer wird hier ,zutiefst durch materielle Symbole* beeinflusst.**®

Die Psychologie weist der materiellen Umgebung eine wichtige Rolle zu bei der
Formung unseres Bewusstseins, unserer Selbstwahrnehmung und unserer
Wahrnehmung der Welt.**” Materielle Gegenstande tragen dazu bei, dass das
Kind eine Unterscheidung zwischen sich selbst und anderen vornimmt. °°® Seit
die Bedeutung von Objekten fur die Entwicklung von Kleinkindern erkannt
wurde, wird Wert auf die Steigerung des Anregungsgehalts der Kinderzimmer
gelegt.®® Aufgrund ihrer Konkretheit und Stabilitat, die die Zeit iiberdauern, ver-
mitteln materielle Dinge Sicherheit durch Kontinuitat. An der Gegenstandlichkeit
der speziell vom Menschen geschaffenen Dinge entwickelt nach Hannah Arendt
der Mensch ein Verstandnis seiner selbst als Subjekt. Indem sie ihm, der sich
standig verandert, in ihrer Unveranderlichkeit entgegen stehen, tragen sie dazu
bei, menschliches Leben zu stabilisieren.®™

Unsere materielle Umgebung strukturiert unsere Aufmerksamkeit.”’" Insofern
wir sie selbst gestalten, erlaubt sie bis zu einem gewissen Grad, zumindest
durch Selektion und Komposition, unserer Individualitat Ausdruck zu verleihen.
Materieller Besitz wird als Teil eines ,erweiterten Selbst® betrachtet. Besonders
deutlich ist dies bei der Kleidung der Fall, die als auflderer Ausdruck von Person-

%3 ygl. ebd.

904 Helga Dittmar, The Social Psychology of Material Possessions. To Have Is To Be, Hemel
Hempstead 1992, S. 119.

%5 ygl. ebd.; Erinnerungen der persénlichen Biographie verkniipfen sich mit den materiellen Ge-
genstanden. Vgl. Hannah Arendt: “Ohne Erinnerung und Verdinglichung, die aus der Erinne-
rung selbst entspringt, weil die Erinnerung der Verdinglichung fir ihr eigenes Erinnern bedarf, ...
wirde das lebendig Gehandelte, das gesprochene Wort, der gedachte Gedanke spurlos ver-
schwinden, sobald der Akt des Handelns, Sprechens oder Denkens an sein Ende gekommen
ist“ (zitiert nach Mihaly Csikszentmihalyi, Eugene Rochberg-Halton, Der Sinn der Dinge, a.a.O.,
S. 87f.)

%6 ygl. Helga Dittmar, The Social Psychology of Material Possessions, a.a.0., S. 66.

%7 ygl. ebd., S. 65.

98 \gl. ebd., S. 62ff.

vgl. Mihaly Csikszentmihalyi, Eugene Rochberg-Halton, Der Sinn der Dinge, a.a.0., S. 117.
%1% ygl. Hannah Arendt, Vita activa oder Vom tatigen Leben, Stuttgart 1960, S. 125.

vgl. Mihaly Csikszentmihalyi, Eugene Rochberg-Halton, Der Sinn der Dinge, a.a.0., S. 109.
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lichkeit verstanden wird.?'? Die Dinge werden eingesetzt, um ein bestimmtes
Bild seiner selbst nach aufen zu vermitteln bzw., um sich mittels des Besitzes
ein Bild von einer Person zu machen (vgl. Thorstein Veblen, ,conspicuous con-
sumption®, Prestigekonsum).

Dinge kénnen zum Ausdruck, zur Objektivierung und Vertiefung von Bedeutun-
gen und Beziehungen verwendet werden, doch darf sich der Mensch nicht von
ihnen abhangig machen — nicht nur mit Blick auf ihren instrumentalen Nutzen
bzw. Tauschwert, sondern auch hinsichtlich der ihnen zugeschriebenen Be-
deutung fiir die eigene Identitat.’’> Wenn Dinge in einer Weise unentbehrlich
werden, dass ihr Verlust Identitatskrisen auslost, zeigt dies eine Fehlentwick-

lung an.?™

- Konsum als Kommunikationsmittel

Bei der Frage, was Konsum als Ausdrucksmittel leisten kann, ist zu unterschei-
den zwischen solchen Gutern, die individuelle Gestaltung und kreatives Han-
deln ermoglichen, das Raum lasst fur einen differenzierten und personlichen
Ausdruck und solchen Gitern, bei denen sich die Ausdrucksmdglichkeiten auf
die Auswahl aus einer mehr oder weniger gro3en Zahl massengefertigter Pro-
dukte beschrankt. Groliere Ausdrucksmoglichkeiten lassen Guter zu, die ledig-
lich als Hilfsmittel flr gestalterisches Handeln dienen, wie fur die Gartenarbeit,
oder handwerkliche und kuinstlerische Tatigkeiten. Bei vielen industriell gefer-
tigten Gultern beschrankt sich dagegen der gestalterische Spielraum auf die
Auswahl und gegebenenfalls Zusammenstellung der Glter zu einem Ganzen.
Kritiker weisen auf ,tote Differenzen® (Jean Baudrillard) und die Uniformitat der
Massenproduktion (Tibor Skitovsky) hin. Bei dem in vielen Bereichen fast un-
uberschaubaren Angebot muss dies jedoch nicht zu einer uniformen und anre-
gungsarmen Lebenswelt fiihren.?" Dennoch unterliegen die Méglichkeiten von
Konsum als Mittel des Selbstausdrucks Grenzen, die geeignet sind, zu standig
neuen Bemlhungen eines verbesserten Selbstausdrucks auf diesem Weg zu
fuhren, die selbst wieder unbefriedigend sind. Um die Grenzen des Darstel-
lungspotentials der Glter auszugleichen, entwickeln viele Hersteller ein ,Image*®

%12 ygl. Helga Dittmar, The Social Psychology of Material Possessions, a.a.0., S. 62ff.

913 ygl. Mihaly Csikszentmihalyi, Eugene Rochberg-Halton, Der Sinn der Dinge, a.a.0., S. 182.
9% vgl. ebd., S. 176.

°% In manchen Bereichen kénnen heute auch individuelle Wiinsche in der industriellen Produk-
tion berlcksichtigt werden.
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ihrer Marke, d.h., sie reichern das Produkt durch entsprechende Werbung mit
einem Bedeutungsgehalt an (z.B. jung, dynamisch, selbstbewusst).

Die Grenzen von Konsum als Ausdrucksmittel fasst Grant McCracken folgen-

dermafRen zusammen:®'®

Materielle Symbole kénnen von vorneherein nur einen beschrankten Bereich
von Sachverhalten, Gefuhlen oder Ideen vermitteln.

Die ,Aussage” dieser Symbole ist weniger direkt als die sprachliche und un-
terliegt in starkem Mal der Interpretation durch den ,Adressaten®. Fir je
unterschiedliche soziale und kulturelle Gruppen kénnen die symbolischen
Bedeutungen von Objekten Unterschiedliches bedeuten, ihr Sinn ist also
nicht eindeutig.

Materielle Symbole sind geeignet, Unterschiede in Status, Einkommen und
Macht starker zu unterstreichen als andere Formen der Kategorisierung.

Materielle Symbole kénnen zwar soziale Kategorien reprasentieren, vermo-
gen jedoch nicht in gleichem Mal} zu ihrer Erneuerung beizutragen. Sie stel-
len insofern einen konservativen Code dar.

Bei allen aufgefuhrten Nachteilen des Ausdrucksmittels Konsum bleibt die
Frage: Warum greifen Menschen dennoch darauf zurlick? AuRere Giiter, da sie
das Auge fesseln, erlauben, schnelle und nachdruckliche Signale auszusenden.
Sie sind ohne groRen Aufwand verfugbar. Es handelt sich um ein leicht zu
handhabendes, keine groRen Anforderungen an eigene Ausdrucksfahigkeiten
stellendes Mittel, bei dem man sich zudem Rat bei Experten (z.B. ,Image-Be-
ratern®, Innenarchitekten) holen kann. Viele Magazine und Zeitschriften leben
davon. Insofern Konsumguter auRerdem ein auffalliges Kommunikationsme-
dium darstellen, das auch auf die Distanz wirkt, werden sie auf dem Hintergrund
der Anonymitat der stadtischen Gesellschaft als Ausdrucksmittel verwendet, in
der sie durch Angleichung und Abgrenzung gegenuber vorherrschenden Kon-
summustern und aktuellen Trends ein Stuck ldentitat vermitteln.

Unabhangig davon muss man davon ausgehen, dass die Verarmung von alter-
nativen Ausdrucksmaoglichkeiten, v.a. der Sprache, aber auch mangelnde Gele-
genheiten wirklicher Kommunikation als personlicher Austausch, Ursachen fir
den Versuch darstellen, Konsum als Mittel der Kommunikation einzusetzen.

%18 Zitiert nach Helga Dittmar, The Social Psychology of Material Possessions, a.a.0., S. 82.
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- Soziale Ordnungsfunktion von Gutern

Guter vermitteln sowohl Zugehdrigkeit zur Gemeinschaft als auch das Absetzen
von ihr. Bereits Georg Simmel wies darauf hin, dass Mode als Mittel verwendet
wird, sich seiner selbst durch Abgrenzung bewusst zu werden, auf der anderen
Seite jedoch durch Angleichung ein Stiick Gemeinschaft herzustellen (vgl. Kap.
1.6.2.). Aufgrund ihrer Wirkung ,auf Distanz” stellen Guter dieses Verhaltnis zur
Gesellschaft auch anonym her, ohne dass dazu eine personliche Beziehung
erforderlich ware.*"’

Auch friher gab es aulerliche, gesellschaftlich festgelegte Erkennungszeichen,
die ein Stick ldentitat vermittelten und nach aul’en Ansehen verschafften. So
war die zulassige Kleidung je nach Stand festgeschrieben, Epauletten und Ab-
zeichen gaben Auskunft tGber besondere Verdienste. Im Vergleich dazu erlau-
ben Konsumgegenstande einen weniger reglementierten und individuelleren
Ausdruck der eigenen Identitat, sind aber auch, da sie jedem zuganglich sind,
offen flr einen Gebrauch, der zu Konkurrenz um Ansehen und Prestige mittels
Konsum fihrt. Thorstein Veblen ging davon aus, dass Expressivitat mittels
Konsum vorrangig zur Hebung des sozialen Status eingesetzt wird. Diese Be-
deutung scheint jedoch in den Hintergrund zu treten zugunsten des Versuchs,
Individualitat mit Hilfe von Konsum auszudricken wie auch Konsum als Kom-
munikationsmittel zu gebrauchen.®'® Auch die zunehmende Erfolglosigkeit von
Moden zeigt, dass Konformitat abgebaut wird und stattdessen Individualitat und
Kommunikation gesucht werden. Konsumgegenstande (Kleidung, Maébel, Pflan-

zen etc.) werden eher als ,erweitertes Ich” betrachtet.®'®

Der Wunsch nach Beachtung und Anerkennung ist menschlich. Ethisch relevant
ist jedoch zum einen die Frage, wofir, fur welche Eigenschaften man diese
Anerkennung sucht und welche Motive sich damit verbinden. Zum anderen ist
wiederum auf die Grenzen von Konsumgutern als Darstellungsmittel zu verwei-
sen. Die Art der Anerkennung, die sich durch Konsum erreichen lasst, be-
schrankt sich notwendigerweise auf das, was sich auferlich sichtbar machen
lasst: finanzielles Vermogen, Stil, Geschmack, gutes Aussehen. Nach Baudril-

97 vgl. Norbert Bolz, David Bosshart, Kult-Marketing, a.a.0., S. 257.

918 vgl. Otto Walter Haselhoff, Personale und soziale Funktionen des privaten Verbrauchs, in:
Glnther Rosenberger (Hrsg.), Konsum 2000. Veranderungen im Verbraucheralltag, Frank-
furt/Mn. 1992, S. 141-156, hier: S. 152,

%19 vgl. ebd.
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lard leistet der neue ,Code der Gegenstande® zwar eine wichtige soziale Ord-
nungsfunktion. Diese ist jedoch hinsichtlich ihres Kategoriensystems sehr ein-
geschrankt: Jeder wird nach seinen Habseligkeiten beurteilt.%?°

Insofern beim Expressivitatskonsum auf schablonierte Inhalte, die haufig von
der Werbung oder entsprechenden Zeitschriften (,Lifestyle-Magazinen®) vorge-
geben werden, zurlickgegriffen wird, dient er nicht dem persodnlichen Ausdruck
und echter Kommunikation.?*' Das Aussenden falscher Signale (iber die eigene
Person verhindert authentische Beziehungen.

Wer sich immer wieder ,verkleidet®, mit unterschiedlichen Rollen nur spielt und
sein Leben immer neu im Szene setzt, hat vielleicht sich selbst als Person noch
zu wenig kennen- und schatzen gelernt, nicht zu seiner Identitat und erwachse-
nem Selbstbewusstsein gefunden. In den Fallen, wo dies standig neu geschieht
und Konsum die Staffage zum ,Theaterspielen® wird, geht die Form des Ex-
pressivitatskonsums Uber in den ,lllusionskonsum® als spezifische Form moder-
nen Konsumverhaltens.

3.2.3.4. lllusions-Konsum

Der Versorgungs- oder Bedurfnisbefriedigungskonsum dient einem Ziel, das
sich das Individuum nicht autonom setzt, sondern das von aul3en (durch die
Triebstruktur, durch die Erfordernisse der Lebenswelt) bestimmt ist. Im Unter-
schied dazu steht der ,mentalistische” oder lllusions-Konsum (Colin Campbell).

Der Gegenpol zum funktionalen Konsum ist der lllusions-Konsum insofern, als
hier die Bedeutung und nicht die Funktion im Vordergrund stehen. Wahrend
beim expressiven Konsum die Bedeutung gegebenenfalls eine gemeinsame
und gemeinschaftsstiftende ist, ist dies beim lllusions-Konsum nicht der Fall.

Diese Form des Konsums dient nicht primar der Befriedigung eines materiellen
Bedurfnisses oder der Darstellung personlicher oder statusorientierter Aspekte.
Sie ist kein nach aufien gerichteter Vorgang, sondern innenorientiert. Entschei-
dend ist dabei nicht die Wirkung auf andere, sondern angenehme Empfin-

%20 ygl. Jean Baudrillard, Das System der Dinge. Uber unser Verhéltnis zu den alltaglichen Ge-
ggnsténden, Frankfurt/Mn. 1991 (Original: 1968), S. 239-241.

Die Begriffe ,Styling“ und ,Lifestyle® sind signifikant. Sie deuten eine zugrundeliegende
Vorstellung an, man kénne das Leben insgesamt ,entwerfen und gestalten®, aber auch ummo-
deln, vor allem immer wieder ein neues schneidern wie ein Kleidungsstlick. Solche Tendenzen
weisen auf das Fehlen eines zugrundeliegenden Lebensentwurfs hin, dem dann erst nach
aufden authentisch Ausdruck verliehen werden kann.
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dungen geistiger Art, die nicht unbedingt in ein reales Erlebnis minden, da das
Ziel der Konsumhandlung durch mit dem Erwerb zusammenhangende Vorstel-
lungen bereits erreicht wurde. Wenn die Erlebnisfunktion im Vordergrund steht,
ist also z.B. beim Kauf eines Pullovers nicht entscheidend, dass er warmt und
kleidet, sondern dass er eine angenehme Vorstellung des eigenen Selbst in
dieser oder jener Situation vermittelt, was Colin Campbell als ,selbst-illusiona-
ren“ Charakter bezeichnet.®?? Das Erlebnis spielt sich zunéchst nur im Kopf des
Konsumenten ab, es ist unabhangig von einer spateren Realisierung. Die Des-
illusionierung wird sogar in gewisser Weise erwartet. Es handelt sich also um
eine Art spielerischen Umgang mit dem Konsum, bei dem das ,Als-ob“ eine
entscheidende Rolle spielt. Der Werbung kommt eine unterstitzende Funktion
zu: Sie soll, und dies wird durchaus von ihr erwartet, die angenehmen Vorstel-
lungen, die Erlebnisse, im Kopf des Konsumenten zu produzieren helfen. Die
Suggestion wird bei dieser Art des Konsums nicht als Manipulation empfunden,
sondern gehdrt sozusagen ,zum Service.“*”® Auch wenn die Bedeutung der
Werbung und die Verfeinerung der Methoden in den vergangenen Jahrzehnten
stark zugenommen haben, ist die gezielte Ausnutzung dieses Konsum-Motivs
mittels geeigneter MalRnahmen viel alter. Dies zeigt die Geschichte des Kauf-
hauses, das bereits in seinen Anfangen nicht nur viele verschiedenartige Waren
unter einem Dach anbot, sondern auch, durch deren gefallige Prasentation,
zum Flanieren und Traumen einlud.

Der lllusions-Konsum ist die am starksten privatisierte Konsum-Variante, die
durch eine ,innenorientierte® Haltung (Schulze) gepragt ist und eine autonome
Beeinflussung der eigenen Gefuhlswelt zum Zweck der Abwechslung und des
Vergnugens beinhaltet (vgl. Kap. 1.6.4.). Diese innenorientierte Haltung, die des
gemeinschaftlichen Elements nicht mehr bedarf, ist in der Gestaltung ihrer Er-
lebnisse weitgehend unabhangig von auferen Umstanden und braucht ein
Publikum nicht zur wirklichen Inter-Aktion (diese wurde gegebenenfalls die Illu-
sion rasch zerstoren), sondern vor allem, um den Schein der Wirklichkeit herzu-
stellen. Diesem Zweck dient auch der Gegenstand selbst in seiner materiellen
Dimension, der als konkretes Objekt, anders als die Phantasiewelt des Films

%22\91. Kap. 1.6.4.

%23 ygl. Gerhard Schulze, Die Erlebnisgesellschaft, a.a.0., S. 443. Auch Michael Erlhoff sieht
das Hauptproblem nicht in einer Pathologie des Besitz-, sondern des Kaufstrebens. Seine
Kennzeichnung der Motivationslage lautet: Kaufen macht Spal3, Besitz frustriert (vgl. Michael
Erlhoff, Kaufen macht glucklich, Besitz frustriert, in: Siddeutsche Zeitung MAGAZIN Nr. 12 vom
24.3.1995, S. 20-23; ders., Nutzen statt Besitzen, Géttingen 1995).

208



209

oder Romans®*, eine Verankerung in der Realitat, eine ,Briicke“ von der Vor-
stellungswelt zur Wirklichkeit schafft, die dem Gedankenspiel groRere Plausibi-
litat verleiht und die ,Als-ob“-Haltung verstarkt, mit der sich der lllusions-Kon-
sumist zwischen Phantasiewelt und Realitit bewegt.””® Diese Art des Tagtrau-
mens und die damit autonom geschaffene Schein-Wirklichkeit unterscheiden
den lllusionskonsums von solchen Formen des Hedonismus, bei denen reale
sinnliche Reize das Vergnlugen hervorrufen (vgl. Kap. 1.6.3.). Colin Campbell
hat die geistesgeschichtlichen Wurzeln dieser Konsumform im Zusammenspiel
von romantischen und puritanischen Stromungen verortet.

Eine weitere Erklarung, warum Menschen Erlebnisse im Konsum suchen, ist die
Monotonie und Erlebnisarmut der Lebenswelt und das daraus resultierende
Bedulrfnis nach Abwechslung. Die Erlebnisarmut ihrerseits hat viele Aspekte.
Dazu gehdrt die Inanspruchnahme durch die Arbeitswelt mit ihren haufig wenig
stimulierenden Anforderungen. Insofern diese Monotonie teilweise auch asthe-
tische Grinde hat, liegt sie in der Logik von massenproduzierten, kaum
sinnliche Anregung bietenden Produkten. Je starker sie die Uniformitat der Le-
benswelt verstarken, umso mehr wird sich umgekehrt das Bedurfnis nach Ab-
wechslung und Neuem geltend machen.®?® Insofern dieses Bediirfnis wiederum
durch den Konsum von Guitern und unter Zuhilfenahme selbst-illusionarer und
durch die Werbung unterstitzter Prozesse befriedigt wird, seinen Grund also
nicht in wirklicher Anregung bietenden asthetischen Erfahrungen hat, verbleibt
der Konsument in einem circulus vitiosus (der allerdings kaum als solcher
empfunden wird, sondern eher als goldener Kafig) sich wiederholender ange-
nehmer lllusionen, die aufgrund der ihnen auf den Ful’ folgenden Desillusionie-

%% Da an dieser Stelle nur der Umgang mit materiellen Gegenstéanden thematisiert wird, werden

diese Formen der Vergniigungssuche oder der Suche nach Unterhaltung und Abwechslung
(Film, Fernsehen etc.) hier nicht behandelt. Sie teilen jedoch mit dem lllusionskonsum das Mo-
ment der Flucht aus der Wirklichkeit (s.u.).

%25 Rhnlich beschreibt Gerhard Schulze mit dem Begriff der Erlebnisrationalitét, den er nicht nur
auf das Konsumverhalten anwendet, sondern auf eine gewandelte Lebenseinstellung generell,
die Funktionalisierung der auBeren Umsténde fur das Innenleben. Das Leben als Ganzes wird
so zum ,Erlebnisprojekt‘ (Gerhard Schulze nennt dies auch Asthetisierung, die Suche nach
dem schénen Leben, i.U. zu einer Lebensauffassung, die auf ein Ziel, wie das Uberleben, ge-
richtet ist, oder sich einer Sache, einer Aufgabe verschreibt, wie das Erflillen einer Lebensauf-
gabe (vgl. ders., Die Erlebnis-Gesellschaft, a.a.0., S. 13). Das Erlebnis wird selbst zum Ge-
genstand (statt zur Begleiterscheinung) der Handlung. Diese Charakterisierung des Verhaltens
findet sich auch bei anderen Soziologen (vgl. z.B. bereits Georg Simmel, auch Horst W. Opa-
schowski, Colin Campbell, Neil Postman). Was eine solche ,innenorientierte“ Haltung (Gerhard
Schulze) fir das Konsumverhalten bedeutet, hat am tiefgriindigsten Colin Campbell analysiert.
Erlebniskonsum ist nach Gerhard Schulze charakterisiert durch Unsicherheit und ein Enttau-
schungsrisiko, denn es gibt keine klare Vorstellung Uber das Erlebnisziel, was zu ,konsumtivem
Aktivismus* fuhrt (vgl. ders., Die Erlebnis-Gesellschaft, a.a.0., S. 432).

926 vgl. Tibor Scitovsky, Psychologie des Wohlstands, a.a.0., S. 214.
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rung als Schein-Erlebnisse standig erneuert werden mussen. Sie bieten keinen
Erinnerungswert, sie tragen wenig zur Entwicklung der Persdnlichkeit bei, sie
bauen eine Schein-Welt auf, die nach Belieben und unabhangig von anderen
individuell gestaltet werden kann, sie enthalten keine realen Herausforde-
rungen, an denen man wachsen und Fahigkeiten entwickeln kdnnte. Sie sind
nach Belieben austauschbar, ersetzbar, gestaltbar, der eigenen Kontrolle voll-
standig unterworfen. Insofern sie selbst-illusionar sind, erlauben sie keine ge-
meinsamen Erlebnisse mit einem Kommunikationswert und sie erfordern keine
soziale Rucksichtnahme. In doppelter Hinsicht ist diese spezifische Konsum-
Variante mit dem Individualismus verknuUpft: Sie setzt ihn voraus, da die Phan-
tasiewelt eine individuelle Angelegenheit ist und sie fordert ihn, insofern verbin-
dende Erfahrungen oder ein Austausch Uber Erlebnisse nicht moglich sind.
Zwar ist die Werbung bemiht, die Produkte mit einem Symbolwert auszustatten
und gemeinsame Vorstellungswelten zu schaffen. Sie sind jedoch in ihrer Be-
ziehung zu dem Konsumgut meist — bei vernunftiger Betrachtungsweise — so
phantastisch, dass sie sich als Ansatz fur reale Erfahrungen eben nicht eignen
und aus diesem Grund auch nicht als Grundlage fur einen Austausch solcher
Erfahrungen. Die Konstruiertheit der Verbindung, beispielsweise zwischen Kaf-
fee und harmonischem Familienleben, Waschmittel und Geborgenheit, Auto
und neuem, naturverbundenen Lebensgefuhl — wie sie in den letzten Jahren in
Fernseh-Werbespots verheilen wurden — ist so offenkundig, dass man sich nur
insgeheim, aber kaum gegenuber anderen, auf derartige Deutungsmuster ein-
lassen wurde.

Der lllusions-Konsum ist gepragt durch das Merkmal des Neuen. Das lange
Bekannte bietet nicht genligend Ansatzpunkte fir das autonom-selbstillusionare
Spiel mit Vorstellungen und Selbstbildern, sondern das Unbekannte des neuen
Gegenstands dient als Anlass, diesen wiederum mit Bedeutungen zu Uber-
frachten, die durch den alten nicht eingel6st wurden. So verliert auch der neue
Gegenstand mit seiner symbolischen Bedeutung, die sich als unrealistisch
herausstellt, schnell wieder seinen Wert, und die Enttauschungsspirale setzt
sich fort. Es handelt sich um einen mentalistischen (Colin Campbell) Konsu-
mismus, um einen Verschleil3 der symbolischen Bedeutungen von Gltern, der
die materielle Verschwendung nach sich zieht.

Dass das Neue einen gewissen Reiz birgt, ist eine allgemein menschliche Er-
fahrung. Die Umwelt bietet jedoch auf der einen Seite ein Zuviel an Reizen
(,Reizuberflutung®“), auf der anderen Seite sind viele Aspekte des Lebens
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(automatisierte Arbeitsablaufe, Uniformitat massenproduzierter Waren, z.B.
Fertiggerichte, die immer gleich schmecken) arm an Anregung. Die Suche nach
immer neuen Anregungen ist die Folge. Nicht immer jedoch standen die Men-
schen dem Neuen positiv gegenlber, sondern aufgrund des Nichtkennens auch
mit Vorsicht, wenn nicht gar Misstrauen.

Beim Konsum des Neuen handelt es sich um eine harmlose, banalisierte Form
der Begegnung mit dem Neuen, die jederzeit kontrollierbar ist und keine wirkli-
che Beeinflussung im Sinn einer personlichen Entwicklung zulasst. Zwar lebt
der lllusions-Konsum von der Vorstellung, als kdnnten die gekauften Objekte
tatsachlich einen entscheidenden Wandel des Lebens bewirken. Diese Vor-
stellung existiert jedoch nur auf der ,Als-ob-Ebene” (s.0.); tatsachlich ist man
sich auf einer anderen Ebene bewusst, dass das Gekaufte nicht wirklich z.B.
umfassendes Wohlbefinden, familidare Geborgenheit, allgemeine Beliebtheit und
Bewunderung - so einige der gangigen Werbemotive - bewirkt. Das eigentliche
menschliche Verlangen nach Umkehr und Erneuerung wird auf diese Weise
leicht verschuttet. Der Weg in die Tiefe der inneren Erneuerung wird verstellt,
weil die Suche, abgelenkt durch das banale Neue, nicht in die Tiefenschichten
vordringt, die die Person selbst in ihrem Kern ausmachen. In diesem Sinn wird
Konsum zu einem Betaubungsmitteln fir das wirkliche Leben. Insbesondere der
lllusionskonsum bedeutet eine Flucht aus der Wirklichkeit in eine Welt ,neben
der Welt“: die selbst geschaffene lllusion.

Die bewusste Herbeifuhrung von lllusionen — beispielsweise im Theater — gibt
es seit antiken Zeiten. Entscheidend ist der Grad der Bewusstheit, dass es sich
um eine lllusion und nicht um das wirkliche Leben handelt. Im Unterschied zum
lllusionskonsum kann die bewusste lllusion des Theaters bildende, heilende,
erkenntnisvertiefende Wirkung haben. Charakteristisch fur den lllusionskonsum
ist jedoch gerade das gegenseitig nicht befruchtende Verhaltnis, die Trennung
in eine Welt aul3erer Nuchternheit und eine privatisierte Innenwelt, die, anders
als die asthetische Welt des Kunstlers, nicht von der Auseinandersetzung und
Gestaltung, Befruchtung und Inspiration der Realitat lebt, sondern weitgehend
unabhangig von ihr ein autonomes Eigenleben fluhrt.

lllusions-Konsum ist gekennzeichnet durch die fehlende Hinordnung auf ein
Ziel. Die Integration in ein Ganzes des Lebenszusammenhangs findet nicht
statt. Es wird lediglich ein kurzfristiges Erlebnis ohne tiefergehende Bedeutung
gesucht.
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Eine problematische Entwicklung liegt insbesondere auch dann vor, wenn die
lllusion aus Mangel an besseren Alternativen praktisch als Zeitvertreib gesucht
wird und das Leben als solches zu einer ,Als-ob“ Inszenierung wird, bei der
man in standig wechselnde Rollen schllupft und fur sich selbst illusionare Welten
kreiert.

Welche (sozial-)ethischen Schlussfolgerungen sind aus den vorangegangenen
Analysen zu ziehen?

3.3. Sozialethik, Ethik und Ethos des Konsums — Erganzende
Kriterien

Christliche Ethik versteht sich nicht als Sondermoral, sondern als Hilfe zur
eigentlich menschlichen Lebensform. Im Letzten gibt es von diesem Verstand-
nis her keine Trennung einer ,allgemein menschlichen“ und einer christlichen
Moral. Christliche Ethik und das gelebte christliche Ethos wurzeln in der christli-
chen Tradition mit ihrem Welt- und Menschenbild. Diese sind prinzipiell kom-
munikabel, griinden jedoch auf letzten Uberzeugungen; das heift, der Kern des
Glaubens kann im rationalen Diskurs nicht als notwendig erwiesen werden.

Auf der Grundlage des Glaubens mit seinem Welt- und Menschenverstandnis
werden andere Lebenskonzepte moglich, die den Verzicht auf irdische Glucks-
verheillungen einschlieBen. Ein gelingendes, ein gutes Leben im christlichen
Sinn hangt daher nicht von der Erfullung irdischer Glicksverheilungen ab. Ein
besonderes Zeichen dafur sind die evangelischen Rate der Ehelosigkeit, der
Armut und des Gehorsams, zu denen sich die Ordensleute verpflichten.

In diesem Sinn stellt sich im Folgenden nicht nur die Frage nach den konsum-
ethischen Minimalanforderungen einer Gesellschaft, d.h., welche konsumethi-
schen Prinzipien sich aus der Gerechtigkeitsforderung ergeben (Kap. 3.2.4.1),
sondern daruber hinaus, was zum ,guten Leben® als Christ gehort, wie also ein
von christlichem Geist gepragtes Konsumethos aussehen kann.%*’

%" Die Christliche Soziallehre muss ihre rational formulierten, ethisch begriindeten Positionen

auch in Formulierungen des Christlichen Ethos ausdriicken. Nur ein solches Ethos kann die
Grundlage bilden flir eine breit angelegte christliche Weltverantwortung (vgl. Joachim Wie-
meyer, Europaische Union und weltwirtschaftliche Gerechtigkeit. Die Perspektive der Christli-
chen Sozialethik = Schriften des Instituts fir Christliche Sozialwissenschaften der Westfalischen
Wilhelms-Universitat Minster, Bd. 39, Minster 1998, S. 248).
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Die vorangegangene Analyse hat gezeigt, dass Konsum als komplexes Pha-
nomen, das sich nicht auf die Bedurfnisbefriedigung beschrankt, einer differen-
zierten ethischen Betrachtung bedarf. Begriffe wie Materialismus und Konsu-
mismus und Gegensatzpaare wie Haben — Sein; Biophilie — Nekrophilie; Le-
bensstandard — Lebensqualitat, die in knapper Form einen richtigen Sachver-
halt auf den Punkt bringen und daher auch ihren Sinn haben, erweisen sich
aufgrund ihrer Allgemeinheit als unzureichend fiur diesen Zweck. Auf die
Schwierigkeiten der praktischen Anwendbarkeit von Bedurfnismodellen wurde
ebenfalls bereits hingewiesen (vgl. Kap. 3.2.2.).

Die folgenden Uberlegungen sollen Kriterien, innere Haltungen (Tugenden) und
institutionelle Hilfen aufzeigen, die Uber allgemeine ethische Grundsatze (wie
Human-, Sozial- und Umweltvertraglichkeit) hinausgehen und die in den Kapi-
teln 3.2.3.1.-3.2.3.4. beschriebenen Aspekte des Konsumverhaltens differen-
ziert berucksichtigen. Grundsatzliche ethische Forderungen, beispielsweise der
Gerechtigkeit und Nachstenliebe wie auch die allgemeinen sozialethischen Leit-
linien der dkologischen und sozialen Vertraglichkeit, sowie das einer theologi-
schen Ethik zugrunde liegende christliche Menschenbild mit den ihm entspre-
chenden Werten, werden an dieser Stelle vorausgesetzt.

In diesem Sinn geht es im Folgenden um ergédnzende Kriterien einer theologi-
schen Konsumethik und eines christlichen Konsumethos.

3.3.1. (Sozial-)ethik des Konsums

Zunachst ist die Frage zu stellen, welche ethischen Malistdbe und welche
sozialethischen Implikationen die vier oben unterschiedenen Formen des Kon-
sums fur alle in einer pluralen Gesellschaft Lebenden nahe legen. Es handelt
sich um Kriterien, die durch Vernunftgrinde aufweisbar sind, sofern man einen
gewissen anthropologischen Konsens und Ubereinstimmung im grundlegenden
Verstandnis von Gerechtigkeit voraussetzt. Im Unterschied dazu geht es im
folgenden Kapitel 3.3.2. um die Frage, in welcher Weise ein Geist christlichen
Konsumierens bestimmt werden kann, das heildt, es ist nach den Umrissen
einer christlichen Spiritualitdt des Konsums zu fragen, und zwar wiederum auf
der Basis der vier unterschiedlichen Formen des Konsums. Auf diese Unter-
scheidung wird Wert gelegt, weil man nur in einer genlugend spezifischen
Sprechweise der differenzierten Konsumpraxis gerecht werden und Hilfen far
die ethische Praxis geben kann.
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3.3.1.1. Haben-Aspekt

Ein christliches Konsumethos (vgl. folgendes Kapitel) impliziert eine spezifische
Einstellung dem Haben gegenuber, die durch eine entschiedene Haltung des
Neuen Testaments vorgegeben ist. Auch unabhangig davon jedoch haben As-
kese und Malhalten einen menschlichen Wert. ,MaRhalten und Verzicht ma-
chen uns tuchtig, indem sie uns tauglich machen fur die Begegnung mit einer
Wirklichkeit, die uns Widerstand leistet.“*”® Sie erméglichen die notwendige
Distanz zu den Gutern, die innere Freiheit ihnen gegenuber und die Moglichkeit,
sie in den Gesamtzusammenhang der Lebensziele zu integrieren. Askese, als
Instrument der Charakterbildung oder, christlich, als Erinnerung an die Hinfallig-
keit des Lebens und Hinordnung auf den Tod, wirkt heute auf viele fremd. Ver-
zicht und Enthaltsamkeit werden oft nur als Instrument zur Erreichung eines
nahe liegenden Ziels verstanden.

Erich Fromm hat gezeigt, dass die Haben-Orientierung nicht nur den Einzelnen
an der Fulle und Vielfalt des Lebens vorbeifihrt. Zudem ist sie eher Zwietracht
saend als sozial verbindend. Das Gemeinwesen der demokratischen kapitalisti-
schen Staaten ist in gewisser Weise paradox. Die Wirtschaft lebt davon, dass
die Menschen mehr haben und besitzen wollen. Die Werbung ist darauf ausge-
richtet, dass mdglichst viel gekauft und konsumiert wird. Kein Gemeinwesen
kann jedoch auf dem Prinzip der Gewinnmaximierung aufbauen und existieren.
Ein Staat, der mehr als die bloRRe Organisation von Privatinteressen sein soll,
kann kein Interesse an Menschen haben, die auf das Haben fixiert sind, denn
eine solche Fixierung vernachlassigt das soziale Moment, das den Staat von
innen zusammenhalt. Es liegt im staatlichen Gemeinwohl-Interesse, gemein-
schaftsbildende Krafte zu fordern. Dies betrifft sowohl die Erganzung des
Marktprinzips durch soziale Institutionen (,Soziale Marktwirtschaft®) als auch die
gesellschaftliche Férderung durch entsprechende Einrichtungen wie Familien,
Kirchen, Kulturstiftungen.

Dabei ist auch die Frage entscheidend, nach welchen Kriterien gesellschaftliche
Anerkennung zuteil wird. Wenn dies einseitig durch materiellen Besitz ge-
schieht, braucht eine humane Gesellschaft Gegensteuerung durch Systeme
immaterieller Anerkennung, beispielsweise im Bereich der Bildung, fur kinstle-

928 Karl Lehmann, Bischof, Hirtenwort zur dsterlichen BuRzeit 1985, hrsg. von der Bischéflichen
Kanzlei Mainz (1985), Nr. 111
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rische und soziale Leistungen. **° Der Férderung eines entsprechenden Werte-
bewusstseins kann die Verleihung von Titeln, Orden und Urkunden dienen. Das
Soziale und das Sinnstiftende kann der Staat den Einzelnen nicht selbst geben,
jedoch kann er durch entsprechende Strukturen Raume der Kunst, Kultur und
Religion ermdglichen.

3.3.1.2. Funktionaler Konsum

Insofern sich der funktionale Konsum (Bedurfnisbefriedigungskonsum) vom Ziel
her bestimmt, ist auch die ethische Beurteilung primar eine solche des ange-
strebten Ziels. Der Konsumgegenstand selbst, als Mittel zur Erreichung dieses
Ziels, ist seinerseits zu prufen auf Geeignetheit (technischer Aspekt), Haltbar-

keit (vgl. Nachhaltigkeit als ethisches Prinzip®?)

, Zeitersparnis, Energie-
verbrauch, Umweltbelastung, Notwendigkeit mit Blick auf die Erreichung des
Ziels, Angemessenheit und Vertretbarkeit des finanziellen Aufwands mit Blick
auf die mogliche Verwendung des Geldes fur bessere oder fur vordringliche

Zwecke (nicht nur fur sich selbst, sondern auch fur andere).

In einem freien Wirtschaftssystem entspricht der Freiheit der Konsumenten ihre
Eigenverantwortung fir ihr Kaufen und Verbrauchen. Diese erfordert insbeson-
dere Nichternheit und Realitatssinn bei der Einschatzung des Werts einer An-
schaffung im Hinblick auf die Zielwerte des eigenen Lebens. Dabei ist beson-
ders auch darauf zu achten, dass Schein-Neuerungen als solche erkannt wer-
den. Insbesondere bedarf es der Fahigkeit, Verbesserungen der materiellen
Ausstattung in ihrer Relativitat gegenuber immateriellen Zielen wahrzunehmen.
Dabei geht es nicht nur um die eventuelle Verschwendung finanzieller Mittel,
die fur sich oder andere sinnvoller eingesetzt werden kénnten, sondern auch
um den Aufwand an Zeit, die das Prufen, Auswahlen, Kaufen und die Inbetrieb-
nahme und Anwendung neuer Guter erfordern.

Erganzend sind institutionelle Regelungen zu finden, die Markttransparenz und
Verbraucher-Souveranitat gewahrleisten, und die vor schadlichen Produkten
schutzen (notfalls durch gesetzliche Regelungen, wie beim Verbot von Drogen).
Durch eine zentrale Instanz dagegen festzulegen, was Uberhaupt produziert

%29 ygl. Dieter Birnbacher, Was wir wollen, was wir brauchen und was wir wollen dirfen, a.a.O.,
S. 55.

930 vgl. UIf Schrader, Ursula Hansen (Hrsg.), Nachhaltiger Konsum. Forschung und Praxis im
Dialog, Fankfurt/Mn. 2001; BUND, Misereor (Hrsg.), Zukunftsfahiges Deutschland. Ein Beitrag
zu einer global nachhaltigen Entwicklung. Studie des Wuppertal Instituts fir Klima, Umwelt,
Energie, Basel-Boston-Berlin 1996;
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werden soll, kdme der Einflhrung eines Wirtschaftssystems gleich, das mit dem
Marktprinzip auch die Bestimmung der Verbraucher Uber die Produkte, die sie
wollen, untergrabt. Dies enthebt allerdings nicht den Produzenten von seiner
Verantwortung fur das, was er produziert (auch wenn er nicht fur jeden Miss-
brauch seiner Produkte verantwortlich gemacht werden kann). Ebenso tragt in
einem freien Wirtschaftssystem der Verbraucher durch seine Nachfrage Mitver-
antwortung fur das, was produziert wird und gegebenenfalls unter welchen Be-
dingungen produziert wird. Dies setzt allerdings voraus, dass entsprechende
Informationen und Transparenz Uber Produkte, Herstellungsprozesse und Ar-
beitsbedingungen durch die Firmen Uberhaupt gegeben sind. Dartber hinaus
kdme es einer Uberforderung der Konsumenten gleich, und wére auRerdem
eine zeitliche Unmaoglichkeit, sollten sich Konsumenten alle erforderlichen In-
formationen, die fir einen Vergleich von Produkten unter ethischen Kriterien
notwendig sind, selbst beschaffen. Entsprechende institutionelle Hilfen sind aus
diesem Grund erforderlich. Erst sie gewahrleisten auch ein gewisses Gegen-
gewicht zur Marktmacht der Unternehmen.®*' Die Vorstellung uneingeschrankt
funktionierender Konsumentensouveranitat ist jedenfalls ,zu voraussetzungs-
voll, da sie die volle Funktionstichtigkeit und Transparenz des Marktgesche-
hens“®? unterstellt. Dennoch besitzen Verbraucher Einfluss, besonders, wenn
sie ihre Macht bundeln (z.B. ADAC). Weitere Mdglichkeiten der Einflussnahme
von Verbrauchern sind das Ausweichen auf andere Produkte oder Produkt-
gruppen und die alternative Befriedigung eines Bedurfnisses (vgl. Kap. 3.2.2.),
die gegebenenfalls ohne den Kauf eines (fertigen) Produktes auskommt.*?

Verbraucher sollten sich ihres Einflusses in dieser Hinsicht, der bis zum Kon-
sum-Boykott reichen kann, starker bewusst werden. Ein Beispiel flr die Berlck-
sichtigung ethischer Gesichtspunkte ist der Trans-Fair-Handel.%**

%1 ygl. Ulrike Knobloch, Theorie und Ethik des Konsums, a.a.0., S. 161ff.
%2 Giinter Wiswede, Konsumsoziologie — Eine vergessene Disziplin, in: Doris Rosenkranz und
Norbert F. Schneider (Hrsg.), Konsum. Soziologische, 6konomische und psychologische Per-
spektiven, Opladen 2000, S. 23-72, hier: S. 45. Strategien zur Erhéhung der Markttranspa-
renz, sofern sie von den Unternehmen selbst ausgehen, werden in der Regel auch interessen-
ebunden sein.
*vgl. ebd., S. 42f.
%% vgl. Stephan Stricker, Weltweite Gerechtigkeit konkret. Die fast dreiRigjahrige Geschichte
des ,Fairen Handels", in: Herder Korrespondenz 50 (7/1996), S. 362-367; ders., Verhalten und
Verhaltnisse andern: Die Trans-Fair-Kampagne, in: Raul Betancourt (Hrsg.), Die ,vorrangige
Option fir die Armen“ der katholischen Kirche in Lateinamerika. Zugange zu ihrer Begrin-
dungsproblematik, Geschichte und Verwirklichung, Bd. 2: Interventionsbereiche, Strategien und
Anschlussfahigkeit, Aachen-Mainz 2000, S. 121-139; Vera Herbst, Shopping for a better world.
Fairer Handel, in: Wirtschaftsspiegel 36 (6/1996), S. 4-6.

216



217

Institutionelle  Unterstitzung ist mdglich  durch  Verbraucher-Listen,
Verbraucherberatungen, Test-Organisationen und gesetzlich vorgeschriebene
Produkttransparenz mit Blick auf Inhaltsstoffe und Herstellungsverfahren. Wei-
tere ethische Kriterien fur den funktionalen, bzw. Bedurfnisbefriedigungskon-
sum, wurden von Stephan Wirz** zusammengestellt, der sich an den allgemei-
nen ethischen Forderungen der humanen Angemessenheit, sozialen Vertrag-
lichkeit und Okologischen Vertraglichkeit des Konsums orientiert und diese
Prinzipien auf ihre Bedeutung fur die Handelnden der Konsumethik (Konsu-
menten, Produzenten, offentlichkeitswirksame Organisationen und Medien,
Staat) befragt.®®

Insofern der funktionale Aspekt auch bei den im Folgenden dargestellten Kon-
sumformen eine Rolle spielt, gelten die hier aufgefihrten ethischen Kriterien
auch fur diese.

3.3.1.3. Expressivitats-Konsum

Das expressive Potential von Konsumgutern wird (wie oben beschrieben) als
asthetischer Faktor, zur Selbstdefinition, Selbstdarstellung nach aufien, zur
Kommunikation und zur Darstellung sozialer Ordnung genutzt.

Die ethische Bewertung hangt von der spezifischen Ausgestaltung ab. Aulder
den allgemein geltenden Kriterien sind dabei generell die Mangel des Darstel-
lungs- und Kommunikationspotentials von Konsumgutern zu beachten (vgl.
Kap. 3.2.3.3.).

Zudem ist nach dem Charakter des Darstellungspotentials zu fragen:

Handelt es sich um ,Images®, die dem Produkt in mehr oder weniger kon-
struierter Weise durch die Werbung beigegeben werden (,aufgesetzte Sym-
bole“®*’), oder kommt dem Produkt als solchem eine natiirliche Ausdruckskraft
zu? (Es liegt in der Natur der Guter, dass sie das, was sie bewirken, auch nach
aulden darstellen). In welchem Grad ist die Ausdruckskraft eine eingebildete
und inwiefern wird sie Uberhaupt von anderen verstanden? Je mehr der Aspekt
der privatisierten Bedeutungsgebung Uberwiegt — die nicht die erwlnschte
kommunikative Wirkung hat — umso mehr muss man vom ,lllusionskonsum®
sprechen (s.u.) und in umso starkerem Mal} ist die Tendenz vorhanden, die wir-

%5 Stephan Wirz, Vom Mangel zum UberfluR, a.a.O., 3. Kapitel.

%8 vgl. auch Karl-Georg Michel (Konsumethik in der Wohlstandsgesellschaft, a.a.0., S.129 ff.)
der darlber hinaus die Nachhaltigkeit als konsumethisches Handlungsprinzip berucksichtigt.

% z.B. wenn die Zigarette zum Symbol fiir Freiheit und Abenteuer gemacht wird oder das
Waschmittel zum Symbol fir familidre Geborgenheit.
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kungslosen alten (die die unrealistische Erwartung nicht erfullten) durch neue
Produkte zu ersetzen.

Bei Konsumgutern handelt es sich um vergleichsweise teure Ausdrucksmittel.
Zumindest trifft dies im Vergleich mit der Sprache zu. Ausdruckswert und finan-
zieller Aufwand stehen oft in keinem angemessenem Verhaltnis. Will man hier
gegensteuern, miussen andere Ausdrucksfahigkeiten gefordert werden. Not-
wendig ist das Pflegen der sprachlichen Ausdrucksfahigkeiten und die literari-
sche Bildung, um der Tendenz der Verarmung der Sprache entgegenzuwirken.
Das Erlernen weiterer Ausdrucksfahigkeiten (beispielsweise kunsthandwerkli-
cher, musikalischer, tanzerischer Art) ist zwar ebenfalls ein Kostenfaktor®?, der
jedoch - anders als bei rasch entsorgten Konsumartikeln - in die Entwicklung
personlicher Fahigkeiten sinnvoller investiert ist.

Zudem bleibt zu berucksichtigen, dass der Versuch konsumtiver Expressivitat
nur einen geringen Einsatz eigener Kreativitat zulasst. Hier ist zu unterscheiden
nach der Art der Guter, ob diese nur Hilfszwecken dienen, wie Pflanzen-Setz-
linge fur die Garten-Gestaltung, oder ob es sich beispielsweise um den Erwerb
einer von anderen ,durchgestylten” Wohnungseinrichtung handelt.

Wahrend Versuche des Selbstausdrucks und der Kommunikation mit Hilfe von
Konsumgutern zwar in ihrer Relativitat und Problematik zu beurteilen, aber an
sich ethisch nicht zu beanstanden sind, verhalt es sich anders, wenn Konsum
nicht dem wahrhaftigen Selbstausdruck und echter Kommunikation dient, son-
dern eher der Verschleierung oder auch Stilisierung und Inszenierung standig
wechselnder Inhalte. Es geht also um das Kriterium der Authentizitat. Wenn nur
ein Wunschbild seiner Selbst nach auflen dargestellt wird (,Soll-Zustand” statt
,Ist-Zustand“*®)
mitmenschlicher Beachtung und Anerkennung ein naturliches Bedurfnis, und

, leidet die Kommunikation. Zwar ist die Suche nach

das Bemuhen um eine vorteilhafte Prasentation seiner selbst verstandlich und
in Grenzen sogar wunschenswert, doch darf dies nicht zu einer falschen Aus-
sage uber die Person als solche werden. Die Inszenierung eines solchen

%8 Dies ist insbesondere der Fall, wenn die volkstiimliche Vermittlung solcher Fahigkeiten

abgerissen ist. Heute werden diese haufig nicht von Eltern oder Grofdeltern an die Kinder wei-
tergegeben, sondern missen in Kursen neu erworben werden.

vgl. Susan Schultz-Kleine, Possessions, in: Peter Earl, Simon Kemp (Hrsg.), The Elgar
Companion to Consumer Research and Economic Psychology, Cheltenham, Elgar, 1999, S.
453-458, hier: S. 454f., zitiert nach Ariane Stihler, Ausgewahlte Konzepte der Sozialpsychologie
zur Erkldrung des modernen Konsumverhaltens, in: Doris Rosenkranz, Norbert F. Schneider
(Hrsg.), Konsum, a.a.0., S. 169-186, hier: S. 178.
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Wunschbildes seiner selbst geschieht oft als Kompensation fur ein ungentgen-
des Selbstwertgefiihl**
dargestellt werden. Dies ist nicht im Sinne eines bewussten Betrugs zu verste-

, mit der vermisste, aber gewinschte Eigenschaften

hen. Vielmehr wird von der Inszenierung auch ein realer Einfluss, eine Ande-
rung der Wirklichkeit erwartet, die durch ein zumindest kurzzeitig verandertes
Selbstwertgefihl im Sinne einer Ablenkung und vortibergehenden Stabilisierung
auch eintreten kann. Dieser Aspekt des Konsums nimmt anscheinend an Be-
deutung zu.**" Ein solches kompensatorisches Verhalten®? kann jedoch die
Ursache — die Selbstwertschwache — nicht aufheben, sondern nur Uberdecken
und ist daher auf Dauer wohl kontraproduktiv.®*

Der Prestigekonsum (,conspicuous consumption“) zum Zweck der gesellschaft-
lichen Konkurrenz ist ebenfalls an sich ethisch zu beanstanden, insofern er auf
einer missgunstigen, von Neid gepragten Grundhaltung beruht. Fred Hirsch hat
zudem darauf hingewiesen, dass eine Konkurrenz um ,positionale Guter zu
einem ,gesellschaftlichen Rattenrennen® fihrt, das letztlich kaum jemandem
niitzt, aber Ressourcen und Zeit verschlingt.®**

Wenn Konsumguter als Ausdruck der Personlichkeit oder Lebensauffassung
verwendet werden sollen (was nur eingeschrankt moglich ist, s.o.), setzt dies
eine gewisse Kontinuitat voraus, da Personlichkeiten sich zwar entwickeln, aber
nicht bestandig grundlegend andern. Eine anhaltende Suche nach neuen Aus-
drucksmoglichkeiten, der immer neue Wechsel von Stilen und das Verfolgen
aktueller Trends kann dagegen auf das Fehlen einer stabilen Personlichkeit
hindeuten. Man wird ein solches Verhalten, insofern es dem jugendlichen
Selbstfindungsprozess, in dem Unsicherheiten und Ausdrucksschwierigkeiten
zur Entwicklung gehdren, anders bewerten als dasselbe Verhalten bei Er-
wachsenen.

%0 vgl. Ariane Stihler, Ausgewahlte Konzepte der Sozialpsychologie zur Erkldrung des moder-
nen Konsumverhaltens, a.a.O., S. 178.

%7 vgl. ebd.

%2 zur Definition von Kompensationskonsum vgl. Gerhard Scherhorn, Lucia Reich, Gerhard
Raab, Kaufsucht. Bericht iber eine empirische Untersuchung, Stuttgart, Universitat Hohenheim,
Abeitspapier 50 (1996), zitiert nach Ariane Stihler, Ausgewahlte Konzepte der Sozialpsycholo-
gie zur Erklarung des modernen Konsumverhaltens, a.a.O., S. 178f.

43 vgl. Sigmund Gréonmo, Compensatory Consumer Behavior: Elements of a Critical Sociology
of Consumption, in: Per Otnes (Hrsg.), The Sociology of Consumption, Oslo, Solum 1988, S.
65-85, hier: S. 68; zitiert nach Ariane Stihler, Ausgewahlte Konzepte der Sozialpsychologie zur
Erklarung des modernen Konsumverhaltens, a.a.O., S. 178.

%% Fred Hirsch, Die sozialen Grenzen des Wachstums. Eine 6konomische Analyse der Wachs-
tumskrise, Reinbek bei Hamburg 1980 (Original: Social Limits to Growth, Cambridge/Mass.
1976).
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Grundlegend fur einen angemessenen Umgang mit dem Darstellungsmittel
Konsum ist also die Heranbildung einer stabilen Persoénlichkeit. Ich-schwache
Menschen neigen - nach Erich Fromm - nicht nur in besonderem Mal} charak-
terlich zur Haben-Orientierung, sondern verfallen auch eher als andere den
Versuchen einer standigen Neu-Stilisierung, indem sie sich selbst durch Klei-
dung, Gebrauchsgegenstande, Einrichtung etc. ein entsprechendes Image
verleihen, das bald durch ein neues ersetzt werden muss, weil es die ge-
wulnschte Wirkung nicht erfullt.

Grundlegende Voraussetzung flir einen angemessenen Umgang mit dem ex-
pressiven Aspekt des Konsums ist die Kritikfahigkeit des Einzelnen gegenuber
der symbolischen Aussagekraft von Gutern, insbesondere gegenuber ,aufge-
setzten Symbolen®, mit denen die Werbung vielfach arbeitet. Eine solche Er-
ziehung zur Kritikfahigkeit sollte, neben den genannten Aspekten der Bedarfs-
kritik (vgl. Kap. 3.2.2.) und asthetischen Bildung (s.u.) Teil einer umfassenden
Konsumerziehung sein, die ihren Platz auch in den Lehrplanen haben und -
altersgerecht vermittelt - bereits in einem moglichst frihen Stadium beginnen
sollte. Konsumerziehung hat ihren ersten Platz im Elternhaus, ist im Schulunter-
richt jedoch ebenfalls starker zu bertcksichtigen. Zu einem Unterrichtskonzept
gehort auch die Bewusstmachung der unterschiedlichen Konsum-Motivationen,
insbesondere der Expressivitat und der lllusion, die die Werbung nicht erfindet,
aber sich zunutze macht. Dies setzt allerdings eine gewisse Reflexionsfahigkeit
voraus.

Die Grenzen der expressiven Moglichkeiten des Konsums werden dann er-
kannt, wenn die Ausdrucksfahigkeiten sprachlicher und kunstlerischer Art ent-
sprechend gefordert werden. Weil diese auch unabhangig vom Konsumverhal-
ten von nicht zu Uberbietender Bedeutung fur das menschliche Zusammenle-
ben sind, sollte der Staat hier einen Schwerpunkt seiner Bildungsaufgaben
erkennen.

Neben mangelnden Ausdrucksfahigkeiten sind es anonyme, grofR3stadtische
Strukturen, die die Signalwirkung aufderlich sichtbaren Konsums wirkungsvoll
erscheinen lassen. Kleine Gemeinschaften (Familie, Freundeskreis, dorfliche
Gemeinschaft, Pfarrgemeinde, Freizeitverein etc.) bewirken von auf3en durch
ihre Kontinuitat eine Abstutzung der Personlichkeit in ihrer Authentizitat. Ver-
trauten Menschen gegentber ist eine fortwahrende Neu-Stilisierung der eige-
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nen ldentitat nicht moglich bzw. es mangelt ihr von vorneherein an Glaubwdr-
digkeit.

Insofern die Suche nach dem Neuen auf eine Lebenswelt zurlickzufihren ist,
die arm an echter Anregung ist, und in der die Reizuberflutung nach immer
starkeren Stimuli Ausschau halten lasst, ist eine umfassende asthetische Erzie-
hung von grofl3er Bedeutung, die in die Lage versetzt, zwischen echter Anre-
gung (die die Person Uber sich selbst hinauszuflihren vermag) und oberflachli-
chen Reizen (die nur der Unterhaltung dienen) zu unterscheiden. *®° Die
asthetische Erziehung sollte aufgrund ihrer Bedeutung angesichts vielfaltiger
und verbreiteter Formen der Realitatsflucht (Mediennutzung, Drogen), die
langst nicht auf das Konsumverhalten begrenzt sind, als o6ffentlicher Auftrag
verstanden werden.®*

Ein Grolteil der Ausstattung von Gutern mit symbolischen Bedeutungen — hau-
fig aufgesetzter Art — geschieht durch die Werbung. Die sie verantwortenden
Unternehmen tragen Verantwortung nicht nur fur die Produkte selbst, sondern
auch fur die Werte, die sie auf dem Weg der Werbung vor einem Millionenpubli-
kum propagieren. Dass eine Zigarette tatsachlich Freiheit und Abenteuer in das
Leben des Konsumenten bringen wird, darauf verlasst sich wohl kaum ein er-
wachsener Verbraucher (auch wenn er sich in dem oben beschriebenen ,Als-
ob-Modus® der Wahrnehmung darauf einlasst). Welche Werte jedoch mit
hohem filmischem Aufwand Abend fur Abend, meist in &asthetisch beein-
druckender Weise, ebenfalls beworben werden, hat gegebenenfalls einen er-
heblichen Einfluss. Auf welche Weise beispielsweise Liebe und Partnerschaft
behandelt werden oder die Geschlechterrollen, welche Eigenschaften von Men-
schen als begehrenswert erscheinen (vgl. das Herrenparfum ,Egoiste), ob
Starke, Erfolg und Leistung in der Form der Rucksichtslosigkeit oder der Hilfs-
bereitschaft dargestellt werden — dies alles einem Millionenpublikum in regel-
malfiger Wiederholung prasentiert, kann nicht ohne Einfluss auf gesellschaftli-
che Wertemuster bleiben. Dartber hinaus sollten sich die Unternehmen ihrer
Verantwortung fur das Umfeld der Sendungen, in dem sie ihren Werbespot
platzieren, bewusst werden. Sie kdnnen auf diese Weise einen nicht unerheb-
lichen Einfluss auf dessen moralische Qualitat ausuben. Die Konsumenten

%5 vgl. Erich Fromm, Vom Haben zum Sein, S. 47-74, Klaus Michael Meyer-Abich, Kritik und
Bildung der Bedurfnisse, a.a.0., S. 74.
%8 vgl. Klaus Michael Meyer-Abich, Kritik und Bildung der Bediirfnisse, a.a.0., S. 74.

221



222

wiederum sollten auch dieses ethische Kriterium bei ihrer Kaufentscheidung
bedenken.

3.3.1.4. lllusions-Konsum

Oben wurde bereits an verschiedenen Stellen auf Ubergange des Expressivi-
tats-Konsums zum lllusionskonsum hingewiesen, da beide auf den symboli-
schen Eigenschaften von Konsumgutern beruhen.

Im Unterschied zum expressiven Konsum, der gegebenenfalls Elemente ent-
halt, die die Personlichkeit in ihrer Entwicklung und in ihrer Beziehung zu ande-
ren weiterzuflhren vermogen — sofern die Dinge nicht in einem magischen Sinn
missverstanden, sondern in ihrer begrenzten Aussagefahigkeit, als Hilfsmittel
realistisch eingeschatzt werden — ist der lllusionskonsum insgesamt eine, zu-
mindest auf lange Sicht, schadliche Form des Konsums, da er mit dem Bedeu-
tungs-Verschleily nicht nur eine materielle Verschwendung nach sich zieht,
sondern auch den Menschen in einer irrealen Traumwelt, im Wahrnehmungs-
Modus des ,Als-ob”, gefangen halt. Der circulus vitiosus von enttauschter Kon-
sumerwartung aufgrund illusionarer Vorstellungen, weiteren Kaufen mit dem
immer wieder neuen Ziel, seine Ideale, seine gewunschten Eigenschaften doch
noch Uber Konsumguter, d.h. ohne groRe eigene Anstrengung, verwirklichen zu
konnen, gleicht einem Spiel, das jedoch, je mehr Zeit und Energie, vor allem
psychischer Art, es verschlingt, zu einer unproduktiven Art der Kompensation
von Defiziten, zu einer Flucht in eine Welt zwischen Realitat und Virtualitat wird,
die willkirlich und immer wieder neu geformt werden kann. Realitat und Virtua-
litat sind verbunden durch das Bindeglied des materiellen Gegenstandes. Die
Vorstellungskraft, das Tagtraumen (Colin Campbell) tritt an die Stelle von realen
Losungsversuchen. lllusionskonsum selbst ist nicht die Ursache dieser Defizite
(wie Sinnleere, Schwachen im Selbstwertgefuhl), tragt jedoch als Pseudo-The-
rapie dazu bei, wirkliche Problemlésungen zu verhindern. Als Spiel mit der lllu-
sion handelt es sich um die am starksten privatisierte Form des Konsums, um
reines Privatvergnugen, und enthalt insofern eine narzisstische Komponente.
lllusionskonsum eignet sich nicht zur Erholung wie das sportliche Vergnugen,
dient nicht der Kommunikation und Gemeinschaft wie das gesellige Vergnugen
und lasst die im Menschen angelegten kreativen Fahigkeiten verkimmern.

Dass der lllusionskonsum ein Weg ist, sich der Wirklichkeit, der Wahrheit uber
die eigene Person nicht stellen zu mussen, ist nicht so deutlich wie z.B. beim
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passiven Medien- oder Drogenkonsum, da der Akt des Kaufens und die Be-
schaftigung mit dem Gegenstand ,real“ sind.

Gegenmittel sind ahnlich wie bei Fehlformen expressiven Konsums zu suchen
in der Stabilisierung der Personlichkeit. Institutionell hilfreich gegen das Leben
in der Virtualitat ist das Leben in kleinen Gemeinschaften, angefangen bei der
Familie und alles, was hilft, anonyme Strukturen zu verhindern. Daneben ist die
Leiberfahrung, etwa im Sport, aber auch in manchen Meditationstibungen, als
Heilmittel fur viele psychische Probleme geeignet, sich selbst als Teil der Rea-
litat zu erleben — ein Gegenpol zum Phantasieren und Tagtraumen.

Wenn die Reizuberflutung auf der einen Seite und die Anregungsarmut der Ar-
beits- wie auch der Guterwelt auf der anderen Seite Ursachen darstellen fur die
Suche nach dem leicht kontrollierbaren, keine unubersehbaren Anforderungen
stellenden, dafur aber auch banalen Neuen, das keinen Stimulus fur die Wei-
terentwicklung der Personlichkeit darstellt, ist zu Uberlegen, inwiefern diese
strukturellen Voraussetzungen, die die Lebenswelt vieler Menschen pragen, zu
andern sind. Dass es dafur keine einfachen Rezepte gibt, liegt auf der Hand
und diesbezugliche Vorschlage sind demnach auch eher als Zielvorgaben einer
langfristigen Entwicklung anzusehen, die folgende Prioritdten setzt: Diversitéat
statt Massenanfertigung; den ganzen Menschen engagierende Arbeitsablaufe,
statt monotoner und unterfordernder Routinearbeit; eine anregungsreich
gestaltete Umwelt, in der asthetische Kriterien eine Rolle spielen.

Daneben ist die Suche nach dem Neuen in alternative Kanale zu lenken, die
nicht bloRe Abwechslung und Unterhaltung bedeuten, sondern geeignet sind,
eine aktive Auseinandersetzung und Bewegung, insofern ein Uber-sich-hinaus-
Sein des Individuums zu bewirken. Dies umfasst ebenso die Fahigkeit des
Menschen, die Anregungen seiner Umwelt Uberhaupt als solche wahrzuneh-
men und ihnen nicht nur im Modus des ,Wiedererkennens® zu begegnen. Echte
Wahrnehmungsfahigkeit erfordert (s.0.) eine umfassende é&sthetische Er-
ziehung, auch an den Schulen und anderen 6ffentlichen Einrichtungen.

Mit dem Begriff der Asthetik ist hier nicht in erster Linie die ,hohe Kunst* ge-
meint, sondern zunachst allgemein Formen der Wahrnehmung, die den Men-
schen Uber sich selbst hinauszufihren vermdgen, die ihn 6ffnen fir Neues und
fur Moglichkeiten der Veranderung, anstatt ihn in den eingefahrenen Mustern
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der Erkenntnis zu belassen, die dazu fuhren, dass er auch in allem ,Neuen® nur
t.947

Gewohntes wieder erkenn
Natirlich sind die oben genannten Anderungsvorschlage nicht nur mit Blick auf
eine Konsumethik sinnvoll, sondern stehen generell im Dienst einer Verbesse-
rung der Lebenskultur.

3.3.2. Christliches Konsumethos

Gibt es einen Geist christlichen Konsumierens oder ist Konsumieren ein mehr
oder weniger notwendiges Ubel, gerechtfertigt allein durch den Grad der Not-
wendigkeit, also einen Entschuldigungsgrund?

Die Bibel spricht eine andere Sprache: Die Schopfung ist gut, ihre Guter dienen
nicht nur der Bedurfnisbefriedigung, also dem Erfullen von Notwendigkeiten,
sondern durfen mit Freude verbraucht und genossen werden, in den Grenzen,
die die Nachstenliebe und der Erhalt der Lebensgrundlagen fur alle Menschen
der Gegenwart und Zukunft erfordern. Lebensfreude, Feiern, Essen und
Trinken bedurfen nicht der Rechtfertigung; sie sind ein Ja zu Gottes guter
Schopfung. Dies entspricht einer Lebenseinstellung, die besonders den katholi-
schen Volkern zugeschrieben wird und sich von einer puritanischen Haltung
unterscheidet, die die ethische Zulassigkeit des Verbrauchs dem Kriterium sei-
nes Nutzens flr das Reich Gottes unterwirft, so dass ein erhdhter materieller
Aufwand beispielsweise mit seinem Erholungswert, mit gesundheitlichen Ge-
sichtspunkten, dem Erhalt der Arbeitskraft etc. gerechtfertigt werden muss. Eine
Ethik der Bedurfnisse ist etwas anderes als eine Konsumethik, in der es nicht
nur um Notwendigkeiten (Bedurfnisse) geht, sondern auch um das zweckfreie
Genielden der Schopfungsgaben und der menschlichen Erzeugnisse. Tibor
Scitovsky®® stellt die beiden Lebensweisen als (nord-)amerikanische und euro-
paische einander gegenuber und ist der Auffassung, dass gerade die nordame-
rikanische, deren Wurzeln puritanisch sind, nicht nur zum geringeren Genuss,
sondern auch zum erhéhten Verbrauch fuhrt. Weil eine sorgfaltige, zeitaufwan-
dige und kostenintensive Verarbeitung, das Schone, die Asthetik als unerlaub-
ter Luxus gilt, richtet sich - dies ist eine paradoxe Wirkung — die Suche auf das
quantitative Mehr, auf den Komfort, auf eine quantitative Steigerung des mate-
riellen Standards und fuhrt so zum erhéhten Verbrauch.

7 vgl. John Dewey, zitiert nach Mihaly Csikszentmihalyi, Eugene Rochberg-Halton, Der Sinn
der Dinge, a.a.0., S. 190-195.
%8 Tibor Scitovsky, Psychologie des Wohistands, a.a.0., passim.
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Dem wahren Genielenkdnnen entspricht die Haltung der Dankbarkeit, das
Wissen darum, dass die Guter von Gott geschenkte Gaben sind. Eine solche
Dankbarkeit bedeutet, dass die Guter nicht als selbstverstandlich und geschul-
det betrachtet, sondern als Geschenk eines gutigen Gebers angenommen wer-
den. Sie bewirkt, dass der Umgang mit den Dingen dieser Welt nicht zu einer
Beziehung des reinen Nutzens wird. Ausdruck dieser Haltung sind z.B. das
Gebet vor dem Essen und insbesondere die Eucharistie, in der das Brot zum
Zeichen der Liebe Gottes wird. Mit dieser Grundhaltung erhalt der Umgang mit
den materiellen Dingen einen dialogischen Charakter, er wird zurickgefihrt auf
Gott. Dieser Gedanke durchzieht die dsterliche Bulizeit (Fastenzeit), in der der
freiwillige Verzicht auf die Schopfungsguter letztlich nicht zum - auch an sich
sinnvollen - Ziel der disziplinierten Lebensflihrung, sondern der Umkehr von
einem selbstzentrierten zu einem gottbezogenen und mitmenschlichen Leben
fuhren soll.

Mit Blick auf die vier zu unterscheidenden Aspekte der Konsumethik (Haben-
Aspekt, Funktionaler Aspekt, Expressivitats-Aspekt und lllusions-Aspekt) wird
im Folgenden auf Motive der biblischen, spirituellen und moraltheologischen
Tradition zurtckgegriffen, die in Verbindung mit neueren philosophischen und
psychologischen Ansatzen eine spirituelle/charakterliche Grundlage fur das
Leben im Uberfluss bieten sollen.

3.3.2.1. Haben - Aspekt

Die Uberwindung der Haben-Orientierung erfordert nach Erich Fromm die Aus-
einandersetzung mit Ich-Bezogenheit und Selbstsucht, die Fahigkeit, sich auf
andere hin zu Uberschreiten und das heif’t, die Angst davor zu verlieren, sich
selbst aufzugeben. Erst so wird der Weg gedffnet zur Existenzweise des Seins.
Askese als freiwilliger Verzicht auf sinnvolle Lebensmdglichkeiten kann letztlich
nur von dem geleistet werden, der auf Gott hin offen ist. Fir den vom Tod ge-
angstigten Menschen dagegen ist der Verzicht unwiederbringlich.**® Todes-
angst macht Angst, etwas zu verpassen und zu versaumen, sie lasst den Men-
schen gierig werden. Dagegen ist das malvolle Leben Zeugnis einer weiterge-
henden Hoffnung Uber den Tod hinaus.

949 vgl. Karl Rahner, Frémmigkeit friiher und heute, in: ders., Schriften zur Theologie, Bd. 7, S.
11-31, hier: S. 28.
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Die Warnungen vor einer Haben-Orientierung (Habsucht) durchziehen das
Neue Testament. In ihr wird eine grundlegende, existentielle Fehlhaltung gese-
hen, die den Menschen unfahig macht, sich den eigentlichen Gutern des Le-
bens zu 6ffnen und das Angebot des Gottesreiches zu erkennen und anzuneh-
men. Habsucht wird als Gétzendienst (Kol. 3,5; Eph.5,5) und ,Wurzel aller Ubel*
bezeichnet:

+~Wenn wir Nahrung und Kleidung haben, soll uns das genugen. Wer aber reich werden will,
gerat in Versuchungen und Schlingen, er verfallt vielen sinnlosen und schadlichen Begierden,
die den Menschen ins Verderben und in den Untergang stiirzen. Denn die Wurzel aller Ubel ist
die Habsucht* (1 Tim 6,8f.).

Der Besitz wird nicht grundsatzlich abgelehnt, jedoch eindringlich als Gefahr far
die glaubige Annahme des Reiches Gottes geschildert.

Wenn die Wurzel der Haben-Orientierung bzw. Habgier die Bedurftigkeit des
Menschen selber ist (Thomas von Aquin), dann bedeutet der Glaube an ein Le-
ben nach dem Tod auch die Befreiung vom Gefangensein in sich selbst. Die
Auferstehungshoffnung befreit von der Angst, mit dem Loslassen von Besitz
gleichzeitig auf Lebensmaglichkeiten verzichten zu missen und befahigt dazu,
auch das Irdische lieben und geniel3en zu kénnen. Diesen scheinbar paradoxen
Zusammenhang haben Dietmar Mieth und Erich Fromm dargestellt (s.0.). Auf
eine ,asthetische(n) Haltung, die aus dem Staunen Uber das Sein und Uber die

Schoénheit entsteht"®°

951

weist Johannes Paul Il. als Gegenpol zu einer Haben-
Orientierung hin.

Die christliche Tradition weil® jedoch nicht nur um die Gefahren einer Ubergros-
sen Anhanglichkeit an die materiellen Dinge, die aufgrund ihrer unmittelbaren,
sinnlichen Attraktivitat allzu leicht die geistigen und spirituellen Werte ver-
drangen, sondern auch um ihre Notwendigkeit.

Thomas von Aquin weist den materiellen Gegenstanden eine positive Rolle,
nicht nur far die kérperliche Existenz des Menschen, sondern als Mittel auch mit
Blick auf seine moralische Existenz zu.**?> Dennoch kann die materielle Wirklich-
keit den Menschen fesseln und von seinem eigentlichen Ziel, der Hinordnung
aller Dinge, aller Lebenswirklichkeit auf Gott, und das heif3t auch, der seeli-
schen und transzendenten Dimension seiner Existenz, wegflihren. Dies ent-

*Oebd., S. 44, Nr. 37.

%1 vgl. Kap. 2.6.2.1.

%2 ygl. Casimir Majdanski, Le role des Biens Extérieurs dans la vie morale d’aprés Saint Tho-
mas d’Aquin, Vanves 1951, S. 20.
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spricht der Perspektive des Evangeliums gegenuber dem Reichtum: Mehr als
andere irdische Wirklichkeiten vermag der Besitz den Menschen vom Eintritt ins
Gottesreich abzuhalten.®>

Das menschliche Leben ist auf die Gluckseligkeit, d.h. auf Gott als sein
héchstes Gut und Ziel ausgerichtet. Thomas geht von einer Hierarchie der
Guter aus, bei denen die korperlichen den seelischen und die duReren (mate-
riellen) Glter diesen beiden untergeordnet sind. Die ganze Hierarchie ist so
anzuordnen, dass alle Guter als Dienstwerte im Blick auf das hdchste Ziel
fungieren. Der richtige Umgang mit den auf3eren Gutern ist dann erreicht, wenn
jedem materiellen Gut genau die Bedeutung beigemessen wird, die ihm zu-
kommt,®®* das heiit, wenn sein Wert mit Blick auf das hochste Ziel erkannt,
aber nicht Uberschatzt wird. Ein Verfallensein an den Reichtum und unange-
messenes Streben nach bzw. Festhalten an duReren Gutern drickt sich im
Laster der Habgier aus. Im Unterschied zu der auf Ubergeordnete Ziele ausge-
richteten Verwendung der Guter bedeutet sie einen ziellosen Erwerb und
Gebrauch.® Die gegenteilige Haltung bzw. Tugend nennt Thomas ,Liberalitas*.
Gemeint ist die innere Freiheit gegenltber den aulieren Gutern, das souverane
Verflgen Uber sie, und das heildt, Freigebigkeit und Weitherzigkeit im Umgang
mit ihnen.

Eine zweifache moralische Gefahr stellt sich nach Thomas in Zusammenhang
mit den aulReren Gutern:

1. Ihr instrumenteller Charakter, ihre Hinordnung auf das hdéchste Ziel, kann
ubersehen werden: Die Guter werden um ihrer selbst willen und nicht als Mittel
gewollt. Dass die aulReren Guter allzu leicht nicht in ihrer Relativitat hinsichtlich
ubergeordneter Ziele, sondern um ihrer selbst willen gesucht werden, hat
seinen Grund darin, dass sie, so Thomas, der Gllckseligkeit, also dem
obersten Ziel, in gewisser Weise ahnlich sind, insofern sie namlich ein Gentigen

%3 ygl. Rudolf Schnackenburg, Die sittliche Botschaft des Neuen Testaments, in: Handbuch der
Moraltheologie, hrsg. von Marcel Reding, Bd. 6, Minchen 1954, S. 79-86 (zitiert nach Walter
Friedberger, Der Reichtumserwerb im Urteil des Heiligen Thomas von Aquin und der Theologen
im Zeitalter des Frihkapitalismus, Passau 1967, S. 211); vgl. Deutsche Bischofskonferenz
gHrsg.), Leben aus dem Glauben. Erwachsenen-Katechismus, Bd. 2, a.a.0., S. 162-163.

> vgl. Casimir Majdanski, Le role des Biens Extérieurs,dans la vie morale d’apres Saint Tho-
mas d’Aquin, Vanves 1951, S. 2-6; S. 34.

955 vgl. Walter Friedberger, Der Reichtumserwerb im Urteil des Heiligen Thomas von Aquin und
der Theologen im Zeitalter des Frihkapitalismus, a.a.0., S. 25. Friedberger unterstreicht, dass
es Thomas zunachst um den Aspekt der Freiheit des Menschen geht und dann erst um die
Frage nach dem Mal} bzw. die soziale Sicht der Guterlehre (vgl. ebd.)
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in Aussicht stellen®® und eine Art Sattheit bewirken, die die Suche nach wei-
teren Zielen Uberflissig erscheinen lasst.

2. Auch wenn der Mittelcharakter der Guter gewahrt bleibt, kann sich das
menschliche Streben in unangemessener Weise auf sie richten, indem der
Mensch seine ganze Sorge auf die Zukunftssicherung verwendet®™’. Die
tibersteigerte Sorge®® um irdisches Auskommen und Sicherheit ist Zeichen des
Verlusts der spirituellen Wirklichkeit.**°

Die Habgier ist Ausdruck einer Desordination der Vernunft, die die irdischen
Dinge nicht am letzten Ziel misst.”®® Stattdessen erscheinen die Reichtiimer
selbst als das letzte Ziel. Die Habgier entspricht also der Eigenschaft der aul3e-
ren Giiter, sich als genligend und ausreichend zu prasentieren.®®' Sie kann
Ausdruck ubermalliger Zukunftssorge sein und sich im Geiz aul3ern; Auf der
anderen Seite ist sie auch mit der Verschwendungssucht (,consumptio®) ver-
einbar, insofern, wer verschwendet, die noétigen Mittel zunachst beschaffen
muss. Interessant ist, dass Thomas die Verschwendungssucht als weniger
verwerflich betrachtet als die Habgier, da sie weniger weit von der entgegenge-
setzten Tugend, der Freigebigkeit, entfernt ist und der Verschwender, im Unter-
schied zum Habgierigen, anderen gegebenenfalls niitzlich sein kann.%®? Der
Habgierige dagegen ist niemandem nutzlich, noch nicht einmal sich selbst,
denn er wagt es nicht, seinen Reichtum auch nur zu seinem personlichen
Gebrauch einzusetzen.*®?

UbermaRige Sorge um die materielle Seite des Lebens entsteht nach Thomas
sowohl, wenn man zu arm als auch, wenn man zu reich ist, so dass ein be-
scheidener Besitz eine gute Voraussetzung fiur ein tugendhaftes Leben dar-
stellt. Die Quantitét ist nicht ohne Belang.®®* Zwar kénnen die moralischen
Gefahren des Reichtums nicht auf den Uberfluss beschrankt werden, sondern
beziehen sich auf das Besitzen als solches (auch auf den gemeinschaftlichen

%6 ygl. Casimir Majdanski, Le role des Biens Extérieurs dans la vie morale d’aprés Saint Tho-
mas d’Aquin, a.a.0., S. 25.

%7 ygl. ebd., S. 27.

%8 Die Sorge nimmt einen bedeutenden Teil der Morallehre des HI. Thomas ein: vgl. ebd., S.

%9 ygl. ebd., S. 27.
%0 ygl. ebd. S. 38.
%1 ygl. ebd. S. 39.
%2 \ql. ebd. S. 42.
vgl. ebd.

%% vgl. ebd., S. 28.
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Besitz).?®® Dennoch macht der Uberfluss den ethisch angemessenen Gebrauch
der Giter noch schwieriger”® und die moralische Gefahr, die er darstellt, wird
mit der Steigerung des Reichtums groRer.®®” Auf der anderen Seite ist auch
extreme Armut der Tugend nicht foérderlich, sondern ein gewisses Mald an
Gutern durchaus wuinschenswert, da es den Menschen frei macht von der
Sorge um sein Auskommen.

Wenn man die drei oben aufgefihrten Ansatze von Thomas von Aquin, Gabriel
Marcel und Erich Fromm vergleicht, bleiben als gemeinsame zentrale Aussagen
festzuhalten:

1. Die materiellen Dinge sind an sich gut, sie vermogen bei richtigem Gebrauch
zur menschlichen personlichen und gemeinschaftlichen Entwicklung beizutra-
gen. Die Grundlage fur ihren ethisch angemessenen Gebrauch besteht darin,
dass der Mensch ihnen gegenuber seine Freiheit bewabhrt, innerlich souveran
und unabhangig bleibt. Hier setzen die Askese-Traditionen an.

2. Das Streben nach Verfigungsgewalt Uber aul3ere Guter, das aus Sorge um
die Zukunft entsteht, muss in einem angemessenen Rahmen bleiben und darf
nicht die Relativitat der irdischen Guter aus den Augen verlieren. Wer sich ge-
genuber der Dimension der Transzendenz verschlie3t, lauft Gefahr, dem Be-
sitzstreben zu verfallen.

3. Der Wert der Guter ist an ihrer Hinordnung auf Ubergeordnete Ziele zu mes-
sen. Was tragen sie (langfristig) bei zur bestmdglichen menschlichen Entwick-
lung? Sind sie letztlich tote Guter oder fordern sie menschliche ,Produktivitat®
(Fromm), schopferisches Tatigsein (Marcel) bzw. die Hinordnung auf die Gluck-
seligkeit (Thomas von Aquin)?

4. Aufgrund der ihnen eigenen Unmittelbarkeit und Attraktivitat haben die mate-
riellen Dinge die Fahigkeit, den Menschen so in ihren Bann zu ziehen, dass sie
nicht mehr Uber sich hinausweisen auf die eigentlich menschlichen und spiritu-
ellen Werte. Der Mensch verliert in diesem Verfallensein an die du3eren Guter
seine innere Freiheit. Sie werden nicht mehr als Mittel betrachtet, sondern es
geht um das Haben um des Habens willen.

%5 ygl. ebd. S. 29.
%6 ygl. ebd.
%7 vgl. ebd. S. 29-33.
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5. Die drei oben aufgefuhrten Ansatze unterstreichen die Notwendigkeit des
Loslassens (bei Gabriel Marcel auch: des Opfers)®® des Weggebenkdnnens.
Die Tugend der Liberalitas, die zugleich die innere Freiheit und Souveranitat im
Umgang mit den Gutern als auch die Fahigkeit zum Weggeben umfasst, um-
schreibt am besten die angemessene Haltung.

Paulus empfiehlt im ersten Korintherbrief, zu haben als hatte man nicht (vgl.
1 Kor 7, 29-31). Haben ist zwar notwendig, aber nicht als solches bereits gut
oder gerechtfertigt, sondern lediglich als notwendiges Mittel im Hinblick auf
einen hoheren Zweck und integriert in das Ganze des Lebensentwurfs. Haben
in christlichem Sinn bedeutet, die Relativitat des Besitzes zu erkennen:

»Wir kdnnen die Dinge nur lose in den Handen halten. Im Tod muss der Mensch alles lassen.
Wer Abstand halten und verzichten lernt ... lebt menschlicher, weil er weil}, dass er nur Gast ist.
Gelostsein und Gelassenheit bestimmen ein solches Verhalten zur Welt. Menschen, die so zu
leben versuchen, lieben die Dinge und auch die Menschen ungleich tiefer als die, die sie ver-
nutzen und vergdtzen.“**°

3.3.2.2. Funktionaler Konsum

Die ethische Qualitat des funktionalen Konsums hangt in erster Linie ab von
dem Ziel, dem er dient. Unabhangig davon soll er von der Tugend des Mal3es
bestimmt sein, das heil3t, es ist mit Nuchternheit und Realismus abzuwagen, ob
der Nutzen im rechten Verhaltnis zum Aufwand steht.

Insofern funktionaler Konsum das Beurteilen einer Relation ist, bedeutet er ein
formales Prinzip. Der Christ wird jedoch die Frage nach dem Nutzen und dem
Wert eines Gegenstandes in einen weiteren Horizont stellen und dabei die
Hinordnung seines Lebens auf Gott, die Sterblichkeit seiner Existenz im Sinn
haben. ”° Wer diese Hinordnung immer wieder einiibt, fiir den wird sie zu einer
Lebenshaltung.

3.3.2.3. Expressivitats-Konsum und Illusions-Konsum
Auf die Grenzen von Konsum als Ausdrucksmittel wurde bereits hingewiesen.
Auf christlicher Grundlage ist besonders das Moment der Authentizitat, der

%8 Der Gedanke des Opfers steht in der Fromm’schen Anthropologie nicht im Vordergrund;

wohl geht er von einer Befahigung des Menschen aus, Uber sich selbst hinaus zu gehen, solida-
risch zu sein und zu teilen. Die Fahigkeit, vom eigenen Selbst abzusehen, kennzeichnet die
Existenzweise des Seins.

%9 Karl Lehmann, Bischof, Hirtenwort zur dsterlichen BuRzeit 1985, hrsg. von der Bischéflichen
Kanzlei Mainz (1985), Nr. V.

970 vgl. Lk. 12,16-21.
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Wahrhatftigkeit, hervorzuheben, die bei Versuchen standiger Neu-Stilisierungen
verloren geht. Die Echtheit der eigenen Person nach auRen und damit ihre
Glaubwirdigkeit vertragt sich nicht mit der Suche standiger Neu-Stilisierung und
Inszenierung. Inmitten starker anders gerichteter Einflisse als Person wahrhaf-
tig zu bleiben, ist wohl, neben dem Bewahren der inneren Freiheit zum Wegge-
ben, die eigentliche Kunst des Konsumethos. Alle Formen der Weltflucht je-
doch, angefangen bei einer romantisierenden Lebenseinstellung, machen an-
fallig fir eine Inszenierung des eigenen Lebens. Der christliche Glaube dage-
gen nimmt die Realitat in ihrer leiblich-geistigen Dimension ernst (vgl. Punkt
3.2.1.1.). Der spirituelle Mensch lebt authentisch, denn er braucht sich nicht als
etwas Besseres oder Interessanteres darzustellen als er ist, weil er sich als
Person von der Liebe Gottes angenommen und getragen weil3. Dies wiederum
ermdglicht menschlichen Austausch auf einer tieferen Ebene als die anonym
wirkenden Ausdrucksformen nach auf3en sichtbaren Konsums.

Die christlichen Gemeinden sind Statten persénlicher Kommunikation und kén-
nen durch ihre Kontinuitat zur Stabilisierung der Personlichkeit beitragen. Ins-
besondere jedoch sind es das Bewusstsein der Wirde der Gotteskindschaft
und das Wissen um die Bedeutung und den Sinn der eigenen Existenz, die den
glaubigen Menschen davor bewahren, in einer Welt der Inszenierung und der
lllusion zu leben.

Der biblische Topos des Goétzendienstes eignet sich nicht nur zur Kritik an
materialistischem Verhalten allgemein, sondern insbesondere finden sich Pa-
rallelen zu den Varianten des Expressivitats- und lllusionskonsums. Die Paral-
lelen, die sich zum lllusions-Konsum feststellen lassen, sind ausgepragter als
die zwischen Goétzendienst und Materialismus®’’, denn der Topos des Gotzen-
dienstes beinhaltet im urspringlichen Sinn die Kritik daran, dass einem mate-
riellen Gegenstand eine Bedeutung zugeschrieben wird, die ihm nicht zukommit.

,Eidolon“ meint eigentlich ,Bild, Abbild“*’?, ,eidololatria“ ,Bilderverehrung®. Mit
,eidolon“ (ibersetzt die Septuaginta etwa 15 hebraische Woérter.*”® Der Begriff
bezeichnet schon im klassischen Griechisch weniger das Bild im Sinn der Dar-

7 Zzur Unterscheidung der Begriffe Materialismus und Konsumismus: vgl. Punkt 3.2.6.3.

2 Marie-Theres Wacker, Artikel ,Gotzendienst*, Altes Testament, in: Lexikon fiir Theologie
und Kirche, Bd. 4, hrsg. von Walter Kasper u.a., Freiburg/Brsg. 1995, Sp. 960-962: hier: Sp.
962.

973 ygl. Jean-Claude Fredouille, Artikel "Gotzendienst", in: Reallexikon fiir Antike und Christen-
tum, Bd. 11 (1981) Sp. 828-895; hier: Sp. 848.
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stellung einer Wirklichkeit, sondern die Illusion, das Produkt der Phantasie®™*
und unterstreicht die Nichtigkeit der falschen Gétter®”® und die Sinnlosigkeit ih-
rer Verehrung. Die Polemik, die der Begriff selbst enthalt, wird an vielen Stellen
im Alten Testament ausgeflhrt. Der Begriff enthalt bereits die Interpretation: All
das ist als Gotzendienst zu kritisieren, was Menschen falschlich verehren, die
ihre Phantasie getduscht oder irregefiihrt hat.”®

Vielfach wird auf die ,Gotzendienst‘- Thematik zur Kritik an materialistischem
Verhalten zurlickgegriffen. Die Bibel selbst verwendet den Begriff mit Blick auf
habslichtiges Verhalten bereits in Ubertragener Bedeutung (vgl. Kol. 3,5;
Eph.5,5). Das gemeinsame Merkmal ist die Verehrung von etwas als heilbrin-
gend, das nicht heilbringend ist. Der Materialist — anders als der Gétzendiener —
erwartet jedoch das Heil nicht von einer hoheren Macht oder von geistigen Pro-
zessen, sondern von der Macht des Materiellen selbst. Er geht nicht von einer
hoheren Macht aus, sondern vertraut auf die tatsachliche Macht, z.B. des Gel-
des. Aber er glaubt falschlicherweise, dass das, was mit Geld zu erwerben ist,
ihn auch glicklich machen kann, z. B. der Komfort seiner Umgebung, die Grolke
seines Autos, der Glanz der Schmuckstiicke. Dagegen ,glaubt® der lllusions-
Konsumist®’ - wie der Gotzendiener - an eine mit dem Gegenstand verbun-
dene ,hohere Macht”, dass dieser namlich auf wundersame Weise Harmonie,
Zufriedenheit, familiare Geborgenheit, in jedem Fall eine heilsame Wandlung in
sein Leben bringen wird.

Der biblische Topos des Gotzendienstes ist geeignet, das Verhaltnis von Rea-
litat und Virtualitdt im Zusammenhang mit dem lllusions-Konsum zur Sprache
zu bringen. Es ist gewiss lohnend, die entsprechenden alttestamentlichen Stel-
len mit Blick auf ihren Einsatz in Pastoral und Verkiindigung auszuwerten. Hier
wird z.B. der Herstellungsprozess der Gétzenbilder®® beschrieben, um ihnen
jede hohere Bedeutung abzusprechen und die Lacherlichkeit ihrer Verehrung
zu unterstreichen. Mit der Goétzendienst-Thematik Iasst sich die Vergeblichkeit
der ,Produktion® geistiger Macht in der Werbung darstellen. Auch die Werbung

9% vgl. ebd., Sp. 849.

975 vgl. auch die hebraischen Begriffe wie ,Nichtse®, ,Krampfgebilde* (Marie-Theres Wacker, Art.
,Gotzendienst, Altes Testament®, a.a.0., Sp. 960).

76 ygl. Jean-Claude Fredouille, Artikel ,Gotzendienst*, a.a.O., Sp. 849.

Tin der beschriebenen Form der Selbsttauschung.

978 Zahlreiche Stellen thematisieren die Nichtigkeit der selbst geschaffenen Goétzenbilder und
die Verehrung des Geschaffenen an Stelle des Schopfers: z.B. Hosea 13,2; Jesaja 2,8.20;
17,7, 21,9; 30,22; 31,7. Interessant im Zusammenhang unserer Thematik ist besonders Deu-
tero-Jesaja: Jes. 40, 19f; 42,8.17; 44,9; 41,29; 44,20; 41,24; 43,11f; 44,6; 45,6.14; 46,9 und Ps.
96,5; 97,7 (vgl. Jean-Claude Fredouille, Artikel ,Gbétzendienst®, a.a.O., Sp. 855-858).
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versucht, ideelle Gehalte zu produzieren und zu suggerieren, sie seien Be-
standteil des Produkts. So wenig wie aus dem Holz, aus dem die Gétterstatue
gemacht wird, dem Menschen Heil erwachsen kann, so wenig vermag der neue
Konsumgegenstand dem Leben die entscheidende gllckliche Wendung zu
geben. Betrachtet man die Konstruiertheit der Verbindungen, die die Werbung
z.B. mit Zigaretten und Abenteuer, mit Waschmittel und Geborgenheit, herstellt,
wirkt auch die Polemik der alttestamentlichen Gotzendienst-Kritik treffend, die
mit der Nicht-Existenz des Goétzen die Nichtigkeit der Bedeutung herausstellt,
die einem Gegenstand beigemessen wird.

3.4. Schlussfolgerungen fir Verkindigung, Theologie und
kirchliche Praxis

3.4.1. Zum Verhaltnis von Freiheit und Konsumismus

Die Begriffe Konsumismus und Materialismus haben in der kirchlichen Verkun-
digung einen sozialen Akzent und gesellschaftskritischen Charakter. Sie richten
sich gegen gesellschaftliche Stromungen und machen den Einzelnen weniger
verantwortlich als die Strukturen, die diesen bestimmen. Dass die kirchliche
Konsumkritik sich in dieser Hinsicht in erstaunlicher Nahe zur linksgerichteten
Gesellschaftskritik der Frankfurter Schule befindet, war ein Ergebnis dieser Ar-
beit.

Allerdings fuhrt der Begriff der Manipulation, der in der kirchlichen Konsumis-
mus- und Materialismuskritik wie in der Gesellschaftskritik haufig als Schlissel-
begriff verwendet wird, nicht weiter, weil die Konsumenten fur die Manipulation
pradisponiert sind durch geistige Prozesse, die tiefer gehen als ihre Beeinflus-
sung durch die Werbung. Ware nicht eine Disponiertheit der Menschen vorhan-
den, sich auf irreale Zusammenhénge einzulassen, sahe die Werbung anders
aus. Es geht um eine Ausformung des ,innenorientierten Verhaltens® (Schulze),
der autonomen Beeinflussung psychischen Erlebens zum Zweck des Vergnu-
gens. Daher ist die Werbung nicht Manipulation im Sinne des Betrugs, sondern
eine Form der Beeinflussung, die gewiunscht wird, insofern Konsumieren mehr
mit Traum und Fiktion als mit Bedurfnisbefriedigung zu tun hat.

Es gilt, das Zusammenspiel von Marketing und Werbung mit Tendenzen zur
kollektiven wie individuellen Virtualitat wahrzunehmen und als Ursache eines
grolRen Teils verfehlten Konsumverhaltens bewusst zu machen. Nicht die
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Fremdmanipulation von Bedurfnissen, sondern die eigenen, inneren Tenden-
zen, der Wirklichkeit zu entfliehen in eine selbst- oder fremdinszenierte Schein-
welt, sind der Kern des Konsumismus-Problems und diese Erkenntnis wie-
derum ist die Voraussetzung fur einen reflektierten Umgang mit dem Konsum.
Da es sich hierbei um eine soziokulturelle Entwicklung handelt, die geistesge-
schichtlich bedingt sind, ist dies auch eine Aufgabe der Kulturkritik, die an Stelle
von Konsumzwang und Manipulation verstarkt das Verhaltnis von Traumwelt
und Wirklichkeit, von Virtualitdt und Realitat in der Welt des Konsums in den
Blick nehmen sollte.

Es ist eher die Ich-Schwéache in Kombination mit dem Wunsch, der inneren
Leere und dem als trostlos empfundenen Alltag durch eine Wendung nach in-
nen zu entkommen, als der Zwang des Wirtschaftssystems, der die Menschen
unfrei macht im Gebrauch der Waren. Allerdings hangen diese Ursachen selbst
wiederum in vielfaltiger Weise mit strukturellen Bedingungen zusammen.

Eine Tendenz zum Leben in der Virtualitdt, auch unabhangig vom Medienbe-
reich, bewusst zu machen, ist kirchlicherseits Aufgabe sowohl der Verkindi-
gung als auch der Pastoral, insbesondere mit Blick auf die Gewissensbildung.

3.4.2. Differenzierte Begriffe

Die ethische Unterstlitzung des Einzelnen bedarf einer begrifflichen Differenzie-
rung von Motivationen im Bereich des Konsums in Katechese und Padagogik.
Diese Differenzierung ist Grundlage der Gewissensbildung. Konsumistisches
Fehlverhalten in der Form des lllusions- und des expressiven Konsums lasst
sich nicht auf Habgier zurickfuhren, auch nicht immer auf den Wunsch nach
Luxus. Der Vorwurf der Verschwendung trifft zu, reicht aber zur Erklarung nicht
aus. Der Einzelne muss sich Klarheit verschaffen Gber die Motivationen fir sein
Konsumverhalten und dafir Begriffe vorfinden. Aus diesem Grund sind Verkin-
digung und Gewissensspiegel, Katechismen und Moraltheologie bzw. Sozial-
ethik auf ihre Begrifflichkeit zu Uberprifen.

Die Grundlagen fur einen angemessenen Umgang mit materiellen Gutern fin-
den sich in reichem Mal in der Heiligen Schrift, in der Liturgie und der Praxis
der Gemeinden. Auch fur die bisher nicht bertcksichtigten Varianten des Ex-
pressivitats- und lllusionskonsums gibt es mit der Gétzendienst - Kritik ein Vor-
bild, das - mit Blick auf materialistisches Verhalten - bereits vielfach in der Ver-
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kindigung eingesetzt wurde, ohne dass die Parallelen — speziell zum lllusions-
konsum - explizit gemacht wirden (vgl. Punkt 3.2.5.2.).

Die beste Voraussetzung fur verantwortungsvolles Konsumieren ist der christli-
che Glaube selbst mit seinem gleichzeitig positiven und gelassenen Verhaltnis
zur irdischen Wirklichkeit. Die Welt der Medien und des Konsums bieten viele
Maoglichkeiten, neue ,Wirklichkeiten® zu schaffen, die Realitdt und Phantasie
verschwimmen lassen. Der lllusionskonsum ist eine davon. Das Wissen um das
Angenommensein in Gott, um die Wahrheit, Echtheit und Wirklichkeit des Men-
schen und seiner Bedurfnisse (Pius XIll.), die Erziehung zu Verantwortung und
solidarischem Miteinander — sie bieten einen Grund zum Leben, im Unterschied
zu allen Inszenierungen und wechselnden AulRendarstellungen. In ihnen liegen
die Wurzeln flr eine stabile Personlichkeit, die in Freiheit und Souveranitat die
Dinge dieser Welt zu nutzen, zu genielen, zu lassen und zu teilen weil3.

3.4.3. Zur Definition von Materialismus und Konsumismus

Ein Ausgangspunkt dieser Arbeit war die Unbestimmtheit der Begriffe Konsu-
mismus und Materialismus, die als Schlagworte immer wieder in kirchlichen
Veroffentlichungen zu finden sind. Als Konsequenz aus den vorangegangenen
Darlegungen ergibt sich folgende Begriffsbestimmung:

Konsumistisches Verhalten ist dadurch gekennzeichnet, dass sich der Konsum
nicht auf Notwendiges bezieht. Es handelt sich nicht um Konsum zum Zweck
der Bedurfnisbefriedigung, d.h. die Motivationslage lasst sich nicht durch die
dreibezlgliche Konstellation Subjekt-Gegenstand-Ziel erklaren; sie richtet sich
nicht auf ein Gbergeordnetes Ziel.

Konsumistisches Verhalten ist weiter dadurch bestimmt, dass der Ersatz eines
Gegenstandes durch einen neuen Gegenstand nicht durch materiellen Ver-
schleil3 (durch echten Verbrauch — dies bedeutet Konsum eigentlich) oder durch
aullere Erfordernisse veranlasst wird. Stattdessen wird ein Gegenstand mit
einer unrealistischen, illusionaren Bedeutung uberfrachtet. Weil er die in ihn
gesetzten Erwartungen nicht zu erfullen vermag, folgt rasch eine Enttdu-
schungserfahrung. Ein neuer Gegenstand, dessen neue Merkmale wiederum
Trager illusionarer Erwartungen werden, tritt an seine Stelle. Das Merkmal des
Neuen ist insofern konstitutiv mit konsumistischem Verhalten verbunden, als
altbekannte Erzeugnisse ungeeignet sind fur unrealistische Zielvorstellungen.
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Der lllusions-Konsum ist eine Variante dessen, was fruher als Vergnugungs-
Sucht kritisiert wurde. Im Unterschied zu diesem Begriff richtet sich ,Konsu-
mismus“ jedoch auf einen materiellen Gegenstand, wahrend Vergnigungs-
Sucht im Suchen jeder Form ablenkender Unterhaltung bestehen kann, die die
Person nicht weiterflhrt, und oft eine innere Leere Uberspielt. Im Unterschied
zur Vergnugungssucht enthalt der Begriff des Konsumismus eine starkere so-
ziale Konnotation, insofern das Suffix ,ismus® haufig ein gedankliches
System?®, in diesem Fall also wohl eine soziokulturelle oder weltanschauliche
Vorpragung bezeichnet.

,Konsumistisch* ist also ein Bedeutungs-Verschlei3, der mit materieller Ver-
schwendung®® und verfehltem finanziellen Aufwand einhergeht und aus diesem
Grund schadlich ist, sowohl 6kologisch als auch fur alle, zu deren Gunsten das
eingesetzte Geld alternativ eingesetzt werden konnte. In jedem Fall schadigt
konsumistisches Verhalten den Handelnden selbst, insofern es ihn auf einer
Ebene der Uneigentlichkeit verbleiben lasst. Mit Uneigentlichkeit ist hier eine
Lebensweise gemeint, die sich selbst nicht wirklich ernst nimmt. Der Konsumist
lebt uneigentlich in dem Sinn, dass er sich die beschriebene ,Als-ob“ — Haltung
zu eigen macht und diese zudem nach Gutdinken inhaltlich standig andert. An-
regungen dazu werden im Uberfluss geboten von Werbespots und lllustrierten,
die in méglichst kurzen Abstanden neue Konsummodelle als Lifestyle-Angebote
prasentieren.

In dieser Arbeit wird allerdings die Auffassung vertreten und begrindet, dass
sowohl die Werbung als auch die genannten Magazine sich lediglich eine be-
reits vorhandene Lebenseinstellung zunutze machen — diese Haltung allerdings
durch immer neue Angebote verstarken.

Materialistisches Verhalten lasst sich von konsumistischem Verhalten dadurch
abgrenzen, dass sich die Intention nicht auf die (illusionare) Bedeutung eines
Gegenstandes, sondern auf den tatsachlichen materiellen Gehalt einer Sache
richtet, im Extremfall lediglich auf ihren Wert als Tauschwert. Materialistisches
Verhalten ist die von Erich Fromm beschriebene Haben-Orientierung. Ein Mate-
rialist ist kein Illusionist, deswegen spielt sich flr ihn das Entscheidende nicht in

979 vgl. Friedrich Kluge, Etymologisches Worterbuch der deutschen Sprache, bearb. von Elmar
Seebold, 23., erw. Auflage, Berlin / New York, S. 406.

%% |ch halte daher die Definition von Stephan Wirz von Konsumismus als ,ausschlieBlich
quantitative Befriedigung von Bediirfnissen® (vgl. ders., Vom Mangel zum UberfluB, S. 170) fiir
unzureichend, insofern Konsumismus sich mehr auf illusiondre Bedeutungen als auf die Materie
richtet. Die Definition trifft eher auf materialistisches Verhalten zu (s.u.).

236



237

der Phantasie, sondern auf dem Bankkonto ab. Der Materialist schatzt das
Materielle weniger um seiner ihm beigemessenen Bedeutung, als seines mate-
riellen Wertes wegen, von dem er sich Sicherheit, Macht und Einfluss ver-
spricht. Es geht ihm auch weniger um den funktionalen Aspekt eines Gutes,
insofern die Funktion das Materielle auf ein weitergehendes Ziel lenkt.

Das vorzeitige Wegwerfen oder die Verschwendung — die den Konsumisten
charakterisieren — gehoren nicht zu den hervorstechenden Merkmalen materia-
listischen Verhaltens. Stattdessen fehlt die innere Freiheit materiellen Gitern
gegenuber. Materialistisch ist es, wenn die Vermehrung oder der Erhalt des
materiellen Besitzes als bedeutender eingeschatzt werden als menschliche und
gemeinschaftliche Werte. Die klassische moraltheologische Terminologie be-
zeichnet einen materialistischen Menschen als habgierigen Menschen.

Mit den Begriffen Materialismus und Konsumismus werden Zeiterscheinungen
bezeichnet mit geistig-kulturellen Wurzeln, die die Mentalitat und Struktur einer
Gesellschaft in einer Weise pragen, die es fur den Einzelnen zu einer grof3en
Anstrengung werden lasst, sich entgegen dieser allgemeinen Tendenz zu ver-
halten. Umso wichtiger sind MalRinahmen auf einer institutionellen Ebene, ins-
besondere in Bildung und Erziehung, die den Einzelnen befahigen, die ,Welt*
des Konsums und der Werbung und die von ihnen aufgebaute ,fiktive Wirklich-
keit® als solche zu erkennen und die Vielzahl der Konsum-Moglichkeiten in ihrer
realen Bedeutung flr das eigene Leben zutreffend einzuschatzen. Grundlegend
allerdings bleibt die Vermittlung eines Weltverhaltnisses, das um die Schonheit
und den Wert der Schopfung weil und die materiellen Dinge achtet, sie jedoch
gleichzeitig in inrer Begrenztheit, Relativitat und Verganglichkeit wahrnimmt.

Schlussbemerkung:

Das Konzept dieser Arbeit beinhaltete nicht die umfassende Darstellung aller
relevanten Aspekte der Konsumethik, sondern konzentrierte sich auf die Erar-
beitung erganzender Kriterien, die der bisher zu wenig berticksichtigten Diffe-
renzierung von Konsumfunktionen und —motivationen, insbesondere der Eigen-
art modernen Konsumverhaltens, Rechnung tragt.

In Zusammenhang mit der Darstellung kirchlicher, v.a. lehramtlicher Konsum-
und Materialismus-Kritik des 2. Teils ergibt sich ein vollstandigeres Bild. Insbe-
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sondere wurde nicht im Einzelnen auf die entscheidenden Fragen einer Um-
weltethik hingewiesen wie auch die Anforderungen der Gerechtigkeit und der
Nachstenliebe ausgeklammert, die unabhangig von den hier aufgeflhrten spe-
zifischeren Kriterien bereits den Verzicht auf einen Grofteil von Konsumhand-
lungen nahe legen mussten.
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